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KAPITEL ETT

SVT:s roll

Valkommen till SVT:s public service-
redovisning 2022!

Redovisningen som lamnas en gang

per ar, till Granskningsnamnden vid
Myndigheten for press, radio och tv, visar
hur SVT har arbetat for att uppfylla kraven
i sandningstillstand och medelsvillkor.

Det forsta kapitlet handlar om SVT:s roll

i samhallet och for publiken. Har beskrivs
det foranderliga medielandskap som SVT
verkar i och vilka mal och strategier
foretaget arbetar utifran. Har lamnas
ocksa en kort dversikt over hela
redovisningen.

Vasaloppsmannen Borje Karlsson, 86, har &kt Vasaloppet i 60 ar. Foto: Patrik C Osterberg/Bildmedia




1.1 VD HAR ORDET

I gryningen den 24 februari 2022 anféll Ryssland Ukraina och
det sakerhetspolitiska laget i Europa férandrades i ett slag.
Under morgontimmarna kom ett SVT-team fram till fronten

i Donetsk, andra rapporterade fran allvaret i Kiev. Och dygnet
runt-rapporteringen som inleddes den morgonen har fortsatt
sedan dess.

Kriget i Ukraina och dess konsekvenser har dominerat 2022.
Snabbt starkte SVT nyhetsbevakningen, flera nya korrespon-
denttjanster inrattades, sakerhetspolitisk expertis rekryterades,
sandningar utékades och stora insatser gjordes for att sékra
korrekt bevakning och genomskada falsk video och annan des-
information. Svensk Nato-anstkan, upprustning av forsvaret,
skenande inflation och energikris foljde i anfallskrigets spar.
SVT svarade med att forstérka och bygga ut nyhetsférmedlingen,
men ocksa dokumentarer, debattprogram och foérdjupande
magasinsprogram. SVT var den mest anvanda informations-
kallan i Sverige om kriget och aven den med hogst fortroende.

For SVT innebar det allvarliga sakerhetspolitiska laget ocksa
en kraftfull betoning av beredskapsrollen. Sakerheten har under
aret skarpts kring system, tjanster och onlinedistribution, digita-
liseringen av VMA-funktionen har snabbats pa och alla anstallda
har krigsplacerats. Férutom att SVT sékrar tv-kanalernas for-
maga att na ut i kris och till och med krig, har ett omfattande
arbete lagts ner pa att utveckla motsvarande funktion for digi-
tala plattformar. Lardomar fran Ukrainakriget visar tydligt att
den viktigaste nyhetsférmedlingen sker online och SV T:s stora
digitala genomslag ar en forutsattning for ett modernt framtids-
inriktat beredskapsarbete i Sverige.

2022 har varit ett dramatiskt &r aven pé andra satt. Aret bor-
jade med kraftfull coronaspridning och aterigen fick stora delar
av tv-produktionen stéllas om. Sammanlagt har pandemin lett
till 150 miljoner kronor i 6kade nettokostnader for SVT. Till det
kommer resurser som har skjutits till krigsbevakningen och
kostnadsdkningar bade i tv-branschen i sig och pa grund av
inflationen.

Hosten inleddes med valet, dar SVT:s nyhetstjanst online
slog publikrekord och blev férstahandsvalet bade for forsta-
och andragangsvaljare. Kommunala, regionala och riksvalkom-
passer togs fram, stora breda valprogram och debatter anord-
nades parallellt med valspecialer for speciella malgrupper, till
exempel av SVT Sdpmi, Uutiset, Nyhetstecken och Lilla Aktuellt.
SVT gjorde en omfattande granskning av Sveriges 21 regioner
och deras ansvar for den svenska varden. Satir och humor tog
plats med program som Svenska nyheter och Herr talman.
Sedan valet 2018 har SVT invigt 14 nya lokalredaktioner med
betydligt fler reportrar 6ver hela landet. Satsningen pa att

bygga ut den lokala journalistiken fortsatte under aret och nya
SVT-redaktioner 6ppnade i Dorotea, Mérsta, Vastervik, Sveg

och Amal.

Under ett nyhetspraglat &r har SVT:s mangfald av program
som ger avkoppling, gladje och inspirerande kunskap spelat en
extra viktig roll for manga. Andelen svenskar som vill se ett
brett utbud i SVT ar historiskt hogt, 85 procent. SVT:s drama-
utbud var starkt med titlar som Férsvunna mdnniskor och Tunna
bld linjen och julkalendern Kronprinsen som férsvann samlade
generationer framfor SVT1 och SVT Play. Utbudet av dokumen-
tarer och svensk film var ovanligt omfattande pa SVT Play och
tillgangligheten 6kade nar innovativa tjanster for automatisk
textning och tydligare tal expanderade. 2022 var ett stort
sportar med flera EM- och VM-sandningar och efter omfat-
tande forhandlingar sakrade SVT rattigheterna till kommande
0S-sandningar.

I slutet av aret beslutade SVT om en ny féretagsstrategi med
riktlinjer for de kommande aren. Med kunskap och gemenskap
som ledord kommer SVT att fortsatta att vara en samlingsplats
for hela Sverige, svara mot den snabba digitaliseringen av
medievanorna och strava efter att arbeta hallbarti en stram
ekonomi. Nar samhallet satts pa prov och utmaningarna véaxer
behovs ett tryggt och innovativt SVT.

2022 var ett allvarligt ar. Ett ar da behovet av nyhetsférmed-
ling och kunskap var stort, men ocksa av gemenskap, skratt och
hopp. 2022 var behovet av SVT stérre &n nagonsin.

Hanna Stjarne
vd SVT
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SVT:s roll

MEDELSVILLKOR 24

"SR, SVT och UR ska i sam-
verkan fortsatt utveckla sin
redovisning med inriktning
pa att sa langt som mojligt
astadkomma en gemensam
redovisningsform...”

"l arbetet ska inga att
definiera och operationalisera
centrala begrepp i tillstands-
och medelsvillkoren, ta fram
konkreta uppfoljningsbara
resultatmatt ... mata och
redovisa olika indikatorer

pa kvaliteten och séararten i
programutbudet. ”
"Programféretagen ska pa
olika satt stimulera en fort-
lopande offentlig diskussion
om verksamheten.”

1.2 ARETS REDOVISNING

| KORTHET

SVT, SR och UR har under 2022 fortsatt att
fortydliga redovisningen av hur bolagen lever
upp till séndningstillstand och medelsvillkor.

Likartat. Bolagen har fler likalydande kapi-
teltitlar och underrubriker 2022 jamfért med
tidigare ar.

Renodlat. Villkor citeras konsekvent i
anslutning till text dar redovisning av uppfyl-
lelse sker.

Lattillganglig. Bolagen stréavar efter att
uppna sa gemensam och koncis form som moj-
ligt. Antalet kapitel har reducerats och SV T:s
textmangd har minskat avsevart éver tid. For
att stimulera offentlig diskussion om verksam-
heten har SVT ocksa tagit fram en ny sajt,
Aret med SVT, som ar en lattillganglig kortver-
sion av SVT:s public service-redovisning.

Kommentarer till nagra av namndens
bedémningar
Bolagen uppskattar de motiveringar som
granskningsnamnden ldmnar i sin rapport med
beddmningar av bolagens redovisningar. Det ar
ocksa vardefullt att namnden ger en lattover-
skadlig 6versikt av graden av uppfyllnad for
samtliga krav pa bolagen. Bolagen har forsta-
else for att ndmnden har skiftande fokus i sin
granskning varje ar, men utgar samtidigt fran
att ndmndens bedémning av bolagens uppfyl-
lelse av villkor ar konsekvent éver tid.
Granskningsnamnden har uttryckt att det
vore vardefullt att alla tre bolagen redovisar
resurser fordelade pa man och kvinnoriolika
produktionsformer. Bolagen har forstaelse for
syftet med 6nskemalet men beddémer att det
skulle vara forknippat med stora metodmassiga
utmaningar att férsdka folja och redovisa en
sadan resursforbrukning pa ett rattvisande satt

som mojliggor relevanta slutsatser. Det skulle
dessutom medféra ett omfattande administra-
tivt arbete, inte minst eftersom stora delar av
foretagens produktion sker i samarbete med
externa aktorer. | avsnitt 5.4 beskrivs hur SVT
arbetar med jamstalldhet.

Bolagen arbetar l6pande for att fortydliga
och férenkla redovisningarna utifran givna for-
utsattningar och samtidigt méta namndens
dnskemal om utvecklad redovisning och for-
djupade resonemang. Samtidigt skiljer sig upp-
drag och arbetssatt mellan bolagen och det ar
darfor naturligt att en del skillnader kvarstar.

Definitioner av centrala begrepp

SVT definierar ett antal centrala begrepp som
anvands i redovisningen for att sarskilja de
tjianster foretaget erbjuder: Med broadcast
(traditionell tv) menas sandningarna som sker
linjart i marknatet, via satellit, kabel-tv och
IPTV. Med online menas simultansandningar
av SVT:s fyra programtjanster som sker 6ver
Oppet internet, andra livesandningar och on
demand-tjanster, sa kallad bestall-tv. Det kall-
las ocksa sandningar, tillhandahallanden och
tjanster pa internet eller webben. SVT anvan-
der publiceringar synonymt med sandningar.
Redovisade timmar géller séndningsstatistik
for broadcast om inte annat anges.

SVT anvander en kombination av olika infor-
mationskallor och resultatindikatorer for att
redovisa hur féretaget lever upp till kraven i
sandningstillstand och medelsvillkor. Det
handlar om kvantitativa indikatorer med jamfo-
relser mellan aren och kvalitativa indikatorer
som programexempel, arbetssatt, rutiner och
andra atgéarder. Mal och malnivaer redovisas
dér de beddms vara relevanta.
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_____________________________________________________________

Sammanfattning for hjalp att hitta i redovisningen

1. SVT:sroll. Om den snabbt féranderliga mediemarknaden samt SVT:s
strategier och dvergripande mal.

Den allt skapare globala konkurrensen for rorlig bild sétter press pa
svenska aktorer och understryker vikten av att SVT fortsatter att
erbjuda ett brett programutbud pa svenska.

2.Vardet av SVT. Redovisning av utfall for SVT:s strategiska mal Varde
for samhallet och Varde for enskilda individer samt en analys av SVT:s
effektivitet.

Trots stora omvarldsférandringar och 6kade kostnader for produk-
tion formar SVT uppréatthalla hoga nivaer pa de indikatorer for varde
som SVT foljer.

3.Saarbetar SVT. Om hur SVT sékrar att verksamheten lever upp till
kvalitetskraven i sdndningstillstand och medelsvillkor. Redovisning av
publicistiskt ansvar, beredskapsuppdraget och hur SVT pa olika séatt tar
hansyn till andra medier i syfte att varna en livskraftig mediemarknad.

4. Har finns SVT. Redovisning av SV T:s samlade erbjudande av program
och tjanster i broadcast och online samt hur SVT:s karnverksamhet,
kompletterande verksamhet och sidoverksamheter utvecklas.

5. Ett utbud for alla. En redogérelse for bredden i SVT:s samlade pro-
gramutbud och hur det fordelas pa olika programkategorier samt en
sarskild analys av folkbildningsuppdraget och uppdraget att spegla
hela landet.

SVT:s utbud praglas fortsatt av mangfald och stor variation. Kun-
skap och bildning genomsyrar stora delar av programverksamheten i
olika genrer.

6. Sarskilda uppdrag och malgrupper. Hur SVT uppfyller ett antal sar-
skilt utpekade uppdrag, som nyheter och samhallsbevakning, kultur,
barn och unga, tillganglighet och minoritetssprak.

7. Resursanvandning. Redovisning av SV T:s intakter, kostnader och
sidoverksamhet.

SVT redovisar produktivitetsnyckeltal samt aven hur SVT kontinuer-
ligt arbetar med rationaliseringsatgarder.

8. Planer for framtiden. Har beskrivs 6versiktligt SVT:s riktning och
planer framat.

For att fortsatta skapa varde i en allt hardare konkurrens har SVT
riktlinjer som végleder arbetet framat: Starka SVT som hela Sveriges
samlingsplats for kunskap och gemenskap, Oka takten i forflyttningen
mot onling, Tillsammans arbeta mer effektivt och hallbart.

Appendix med en sammanfattning av hur SVT uppfyllt samtliga krav i
sandningstillstand och medelsvillkor. Innehaller samtliga tabeller, gra-
fer och figurer och ett fatal kompletterande grafer.

Pa siffror.svt.se finns mer statistik som beskriver SVT:s verksamhet.

_____________________________________________________________

1.3SVTIETT FORANDERLIGT
MEDIELANDSKAP

Den senaste 10-arsperioden har det
svenska medielandskapet pd manga satt
forandrats i grunden. Digitalisering och
globalisering med allt fler internationella
medieaktérer som etablerar sig i Europa,
Norden och Sverige har radikalt stopt om
férutsattningarna for saval medieekonomi
som innehalls- och publikmarknader. Till
detta kommer erfarenheterna och de
langsiktiga konsekvenserna av en varlds-
omfattande pandemi och ett anfallskrig i
Europa, som har satt sin pragel pa medie-
aret 2022.

Allt fler internationella aktorer pa
marknaden for rérlig bild

De fem storsta medieféretagen i Sverige
ar Spotify (med en omsattning pa 98 mil-
jarder kronor &r 2021), Telia Company (88
mdkr), Tele2 (27 mdkr), Bonnier Group (21
mdkr) och Viaplay Group (13 mdkr).t
Svenska foretag ar dock langtifran stérst
vad géller medieverksamhet i Sverige.
Trenden med globala storbolag som pa
senare ar har etablerat verksamhet i Nor-
den och Sverige fortsatter. P4 omradet for
rorlig bild handlar det om bolag med
omfattande medieverksamheter som
Apple (587 mdkr ar 2021), Disney (578
mdkr), Amazon (540 mdkr), ByteDance
(497 mdkr) och Netflix (255 mdkr).2 Alla
konkurrerar de i dag pa allvar med
svenska aktérer om saval intdkter som
svenska folkets tid och uppmarksamhet.
Innehallet fran SVT, som har en budget pa
drygt 5 miljarder kronor, jamfors i dag med
innehallet fran dessa globala jattar.

De storsta aktorerna pa marknaden for
kommersiell tv i Sverige &r Telia (som &ger
TV4 och CMore), Viaplay Group (som &ger
TV3, TV6 och Viaplay) och Discovery
Networks (som ager Kanal 5, Discovery+
och HBO Max m.fl.).? Dessa aktorer har
sedan nagra ar fatt séllskap av ett vax-
ande antal utlandska mediebolag inom
strommande tv (streaming video on
demand, SVOD) med varumérken som
Netflix, Disney+, Amazon Prime och Apple
TV+. Den senaste stora stromningstjans-
ten att lanseras i Sverige ar Skyshowtime,
ett samarbete mellan tva amerikanska
jattar, telekomforetaget Comcast (med en

i
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omsattning pa 998 mdkr 2021) och medie-
foretaget Paramount Global (245 mdkr).

Marknaden fér abonnemang pa strém-
ningstjanster ser ut att ha stannat vid en
rackvidd om ca 60 procent av hushallen.
Det innebar att manga svenska hushall
inte abonnerar pa en strémningstjanst.
Det géller framfor allt ensamhushall och
hushall med lagre inkomster. Det sam-
héallsekonomiska laget har annu inte
paverkat svenskarnas betalningsvilja for
tv, men undersékningar visar att tv-
abonnemang ligger hogt pa listan éver
saker som manga skulle prioritera ner om
ekonomin férvarras ytterligare.

Manga av stromningstjansterna pres-
sas samtidigt av dgare som har haft tala-
mod med foérluster under lanseringsfasen,
men som nu borjar krava vinst. For att
mota dessa utmaningar vidtas nu flera
atgarder, fran prishéjningar till lansering
av hybridtjanster som kombinerar abonne-
mang och reklam. Flera av strémnings-
tjiansterna forsoker ocksa forhindra att
abonnemang delas med personer utanfor
hushallen, en féreteelse som har blivit
vanligare over tid. Allt fler aktorer soker sig

ocksa till de mest attraktiva program-
omradena genom samarbeten med inne-
hallsleverantorer eller spektakulara kop av
innehall. Ett aktuellt exempel &r sport-
rattigheter, dar aktorer som tidigare inte
varit aktiva, till exempel Apple och
Youtube, nu kdper attraktivt innehall.®

Hoégre kostnader for rattigheter och
medverkande
Internationella aktérer som etablerar sig i
Sverige 6ppnar for fler vagar till finansie-
ring och kan gynna den kreativa sektorn
har. Men det leder ocksa till hogre kostna-
der for rattigheter, talanger och medver-
kande och det skapar flaskhalsar i produk-
tionen. Europeiska Audiovisuella
Observatoriet rapporterade redan 2020
om genomsnittliga budgetokningar pa
upp till 30 procent for europeiska kvali-
tetsproduktioner.®

Flera stromningsplattformar har under
aret aviserat att man begrénsar sina nord-
iska produktioner. Ett exempel pa det ar
HBO Max som under 2022 meddelade
att man helt slutar med svensk original-
produktion.”

Lagre reklaminvesteringar for
medier med journalistiskt innehall
Efter att reklaminvesteringarna fallit
under pandemins férsta ar vande de kraf-
tigt uppat under 2021. Under 2022 van-
tas den svenska reklammarknaden for
forsta gangen passera 50 miljarder kro-
nor.? Det mesta gar dock inte till nyhets-
medier. Sedan 2008 har reklamintékterna
for medier med journalistiskt innehall i
Sverige minskat med 6ver 60 procent. Ar
2021 gick 23,1 miljarder av reklaminves-
teringarna i digitala medier till utomnord-
iska bolag som Google och Facebook,
och 8,9 miljarder till nordiska bolag.’ |
Sverige gar lite drygt 5 miljarder till
nyhetsmedier.!® Av de medel som gar till
nordiska bolag aterinvesteras stora ande-
lar i nytt journalistiskt innehall, medan
medel som gar till utlandska bolag i prin-
cip inte aterinvesteras alls har, eller
endast i liten utstrackning. | Institutet for
mediestudiers arsbok lyfts som ett posi-
tivt tecken for dagstidningsbranschen
att betalningsviljan for digital journalistik
i Sverige ar hog. Branschen har ocksa sett
en Okning av antalet digitala prenumeranter
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och nagra tidningsféretag gjorde goda
resultat under 2021 och 2022.1* Samti-
digt star de tryckta prenumerationerna
fortfarande for en stor del av dagspres-
sens intakter och dar ar utmaningarna
fortsatt stora. Kraftigt 6kade pappers-
priser och Post Nords andrade distribu-
tionssatt satter ocksa press pa tidningar-
nas ekonomi. Bedémare spar att 2023
kommer att bli ett fortsatt tufft ar for
svenska nyhetsmedier dar bade annons-
och lasarintakter vantas paverkas nega-
tivt av lagkonjunkturen.

Fortsatt intensiv kamp om publiken
Efter en 6kning i nyhets- och mediekon-
sumtion under pandemins bérjan har
medieanvandningen gatt tillbaka till
nivaer som liknar de fére pandemin. Flera
tidigare trender i medieanvandningen
fortsatteri samma riktning som tidigare.
Tittandet pa linjar-tv (broadcast) har
minskat stadigt den senaste tioarsperio-
den, med undantag fér pandemiaret
2020. Sedan 2018 har veckorackvidden
for broadcast-tv gatt fran 75 procent i
befolkningen till 61 procent 2022.1?

30 minuter med Annie L66f (c). Foto: SVT
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Motsvarande rackviddsnivaer for strea-
mingtjanster var 2022 éver 90 procent.'s
Storst veckorackvidd bland svenska

tv-kanaler 2022 hade SVT1 med cirka

57 procent och TV4 med 53 procent. Dar-
efter foljer SVT2 (41 %), Kanal 5 (33 %),
TV3 (28%), Sjuan (25%) och TV6 (24 %).1
Dessa uppgifter fangar dock enbart tit-
tande pa traditionell tv. Tittande pa strom-
mande tv ar den form for tittande som
Okar mest. Storst veckorackvidd 2022
hade Youtube (67 %), darefter SVT Play
(52%), Netflix (49 %) och TV4 Play (26 %,).
Nya aktorer som Disney+ (18 %) och

HBO Max (17 %) vaxer snabbt och har
redan tagit en stor andel av tittandet pa
rorlig bild.*® Disney+, som lanserades
tredje kvartalet 2020, anvands i dag av
mer an var tredje barn/tonéaring i Sverige
en genomsnittlig vecka.

Nyhetsundvikandet 6kar markant
Forskning fran Reuters Institute har en tid
lyft fram nyhetsundvikande, dvs. att
manniskor aktivt undviker nyheter, som en
allvarlig trend.*¢ | samtliga undersokta
lander har andelen som ibland eller ofta

undviker nyheter 6kat kraftigt fran 29

till 38 procent mellan 2019 och 2022.

| Sverige ar andelen 32 procent (22 %
2019), i Storbritannien 46 procent, i
Norge 28 procent och i Danmark och
Finland 20 procent. | samtliga fall &r
Okningstakten anmarkningsvéart hog mel-
lan 2021 och 2022. Vanliga skal att und-
vika nyheter ar att man inte litar pa rap-
porteringen eller att man kénner sig illa
tillmods av den.

Lagre public service-intakter

per capita i Sverige

European Broadcasting Union (EBU)
sammanstaller information om ekonomin
for public service-bolag i Europa.l” De
samlade intékterna for Europas public
service-bolag uppgar till 36 miljarder
euro. Sverige aterfinns pa tolfte plats med
en kostnad pa 74 euro/person och ar och
ar det land i Norden dar avgiften for public
service per capita ar lagst. Ocksa lander
som Tyskland (114 euro/person) och
Storbritannien (102 euro/person) ligger
vasentligt hogre medan lander i framst
Ostra Europa ligger klart lagre.

Kostnaden fér public service per capita i Europa (berdknat i euro 2020)

0 50 100 150
Schweiz I 157,90
San Marino I 131,94
Island I 121,99
Tyskland I 113,86
Osterrike G 111,28
Storbritannien I 102,17
Norge I 101,64
Danmark I 91,78
Finland I 33,73
Belgien franska NN 75 72
Irland I 74,41
Sverige NN 74,31
Belgien flamlédndska NN 5194
Frankrike NN 1,37
Slovenien NN 5502
Nederldnderna [N 54,37
Andorra [N 5217
Spanien I 43,24
Kroatien I 42,39
Italien N 41,64
Cypern I 3957
Estland [ 32,43
Ungern [ 31,25
Tjeckien N 30,41
Montenegro N 24,08
Slovakien [N 2296
Portugal I 21,38
Polen N 20,47
Israel [N 20,13
Grekland [ 18,50
Litauen I 17,04
Serbien M 16,33
Lettland [ 15,52
Luxemburg [l 1096
Bulgarien [l 9,44
Rumaénien Il 8,25
Nordmakedonien [l 7,86
Albanien Wl 6,77
Turkiet [l 6,43
Bosnien-Herzegovina [l 6,42
Georgien @l 4,70
Armenien Wl 4,23
Marocko B 3,64
Moldavien | 2,53
Ukraina | 1,38
Azerbajdzjan | 0,75

Staplarna till vanster visar kostnader

for respektive lands public service-
verksamheter fordelat per capita.
Underlaget kommer fran European
Broadcasting Union (EBU) och baseras pa
siffror fran Internationella Valutafonden
(IMF) och fran respektive EBU-

medlemsforetag 2020.

Genomsnittliga kostnader i euro:
e EBU-medlemslander 44,51

e EU-lander (26 av 27 ingar) 47,19
e |cke EU-lander (20) 40,69

E 4

. Lagre tredjedelen i ps-kostnader per capita.

. Ovre tredjedelen i ps-kostnader per capita.

. Mellersta tredjedelen i ps-kostnader per capita. Lander som inte ingar i sammanstallningen.

Kalla: European Broadcasting Union (EBU), Internationella Valutafonden (IMF) och respektive EBU-medlemsféretag 2020.
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Sammanfattning

— SVTiinternationell konkurrens
SVT konkurrerar i dag med internationella
storféretag som producerar for en varlds-
marknad med enorma programbudgetar.
Marknaden fér strommande tv vantas inte
vaxa utan konkurrensen kommer istéallet
att hardna mellan befintliga aktorer.

Samtidigt sker alltmer av distributionen
av rorlig bild online, vilket leder till att
mediefoéretag i dag moéter en betydligt mer
komplex distributionskedja som involverar
en lang rad aktoérer. Manga av aktérerna
fungerar som grindvakter som avgor vilket
innehall som nar ut och vad publiken ser.
Detta begransar i manga fall mediernas
sjalvstandighet och férmaga att garantera
attinnehallet nar publiken i oférandrat
skick. Ocksa SVT tvingas forhalla sig till
aktorer av det slaget (se avsnitt 4.3).

Till skillnad fran de globala strémnings-
jattarna, med ett i huvudsak anglosaxiskt
utbud, erbjuder SVT ett brett innehall av
nyhets- och samhallsjournalistik, kultur-
bevakning och annat utbud av hég kvali-
tet pa svenska. Att en del stromnings-
aktorer nu upphér med lokal program-
produktion visar ocksa pa en oberaknelig-
het i dessa foretags betydelse for lokala
produktionsmarknader.

SVT kan genom sitt uppdrag och sar-
skilda roll sdkerstalla en langsiktighet i
produktion pa svenska med néarhet till

14

amnen och fragestallningar relevanta for
publiken. SVT har ocksa en sarskilt viktig
roll i att mota den vaxande trenden av
nyhetsundvikande och sjunkande tillit till
nyhetsjournalistik. Det ar darfor positivt
att nyheter och samhallsprogram ar bland
de programomraden som 6kar mest, sar-
skilt via SVT:s digitala nyhetstjanst, men
ocksa i traditionella tv-sandningar (se

avsnitt 2.2).

Sa harlangt har SVT klarat utmaningen
val. SVT ar fortfarande det svenska tv-
foretag som ses av storst andel av befolk-
ningen, 8,4 miljoner, varje vecka. Sverige
arocksa ett av fa lander i Europa dar
public service-bolagets stromningstjanst
for tv ar storst pa marknaden. Samtidigt
star alla svenska tv-aktorer infor stora
utmaningar fran allt tuffare internationell
konkurrens. Det kan handla om att inte
forma hanga med i den tekniska utveck-
lingen och fortséatta driva innovationer,
eller svarigheter att anstalla och behalla
talanger. For ett public service-foretag
som SVT kan det bli allt svarare att leve-
rera véarde till publiken om man inte kan
forvarva rattigheter till viktiga evenemang
och na publiken utan mellanhander. For
att SVT ska kunna fortsatta att skapa
varde for samhallet och publiken genom
ett attraktivt utbud och tjanster som ar
tillgangligt for alla &r goda ekonomiska
forutsattningar helt avgérande.

1.4 SVT:S MAL OCH
STRATEGIER

SVT:s uppdrag i allmanhetens tjanst har
beslutats av regering och riksdag for perio-
den 2020-2025. Utifran uppdraget har
SVT formulerat visionen "Vi bidrar till ett
Sverige dar alla ar mer nyfikna och insatta".

SVT:s vision och strategi for 2020—
2022 tar sin utgangspunkt i uppdraget
fran regering och riksdag och den konkur-
renssituation som beskrivs i avsnitt 1.3.
| kapitel 2 redovisas SVT:s strategiska mal
for perioden samt utfallet pa de indika-
torer som SVT har valt att félja for att
bedéma maluppfyllelse.

For att fortsatta kunna skapa varde i
en allt hardare konkurrens har nagra sar-
skilt viktiga utvecklingsomraden identifie-
rats i strategin:

» Fornya vart utbud for att bli ett sjalv-
klart val online

» Bygga ett SVT for en ny tids tv-vanor

» Komma narmare alla i Sverige

» Skapa ett mer effektivt, kreativt och
larande SVT

De omradena utgor grunden for foreta-
getsinterna arbete med att utveckla verk-
samheten. Under 2022 har SVT beslutat
om en uppdaterad foretagsstrategi for
2023-2025. Det arbetet beskrivs meri

kapitel 8.
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KAPITEL TVA

Vardet av SVT

Har beskrivs hur SV'T lyckas skapa varde

for samhdallet och for individen samt

verksamhetens genomslag i rackvidd och

anvdndning. Resultaten kopplas -
avslutningsuvis till en analys av foretagets
effektivitet.

L

Partiledardebatt. Foto: Axel Boberg/SVT




Vardet av SVT

INLEDNINGEN TILL
SANDNINGSTILLSTANDET:
“Sveriges Television AB (SVT)
har till uppgift att bedriva
tv-verksamhet i allmanhetens
tjdnst. Verksamheten ska
praglas av oberoende och
stark integritet och bedrivas
sjalvstandigt i forhallande

till savél staten som olika
ekonomiska, politiska och
andra intressen och maktsfa-
reri samhallet. Det ar sarskilt
viktigt att SVT slar vakt om
programomraden som &r
betydelsefulla fér allman-
intresset.”
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INTRODUKTION - SVT:S
STRATEGISKA MAL

SVT:s uppdrag i allménhetens tjanst har beslu-
tats av riksdag och regering for perioden
2020-2025 och framgar av séndningstillstand
och medelsvillkor. SVT:s oberoende i forhal-
lande till det allménna och till andra maktsfarer
ochintressen i samhéllet ar ett fundament for
verksamheten och en férutsattning for att SVT
ska kunna uppfylla uppdraget.

Utifran uppdraget har SVT formulerat visio-
nen "Vibidrar till ett Sverige dar alla ar mer
nyfikna och insatta”. SVT:s foretagsstrategi
2020-2022, som har sin utgangspunkt i den
visionen, syftar till att starka SVT:s forutsatt-
ningar och formaga att uppfylla uppdraget i
allmanhetens tjanst. SVT:s styrelse har beslu-
tat om den 6vergripande inriktningen pa strate-
gin och formulerat mal under rubrikerna Vérde
fér samhdllet och Vérde fér dig.

Viéirde fér samhdllet svarar mot beskriv-
ningen av SVT som en demokratisk kollektiv
nyttighet som gynnar alla oavsett om man sjalv

tar del av den eller inte. Vdrde fér dig har en
tydlig koppling till att public service har en
finansieringsmodell dér alla i Sverige ar med
och betalar. Alla ska kunna finna intressant
innehall i programverksamheten och SVT ska
enligt sandningstillstandet tillgodose "skif-
tande forutsattningar och intressen hos
befolkningen i hela landet”.

Som indikatorer pa Vérde fér samhdillet har
SVT valt att folja allmanhetens uppfattning om
SVT:s nyhetsverksamhet och 6vrig program-
verksamhet samt uppgifter om SV T:s samlade
rackvidd i befolkningen. Som indikatorer pa
Viéirde for dig har SVT valt att folja publikens
bedémning av ett antal fragor om SVT:s inne-
hall samt publikens anvandning av SVT:s pro-
gram och tjanster. Har redovisas utfallet pa
dessa indikatorer. Malnivaerna ar satta med
ledning av utfall fran tidigare ar samt en
bedémning av framtida utveckling.

F
o
=

e )

Vinna hela skiten. En sportdokumentar med varldens basta innebandytvillingar Oona och Veera Kauppi. Foto: John Stark/SVT
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2.1 VARDE FOR SAMHALLET

Allmanheten &r SVT:s uppdragsgivare och
det &r viktigt att betydande delar av
befolkningen ger ett hogt betyg for SVT:s
bidrag till varde for samhallet. SVT:s mal
ar att 75 procent av allméanheten ska
instdmma i pastaendet att SVT har trovdr-
diga nyheter. For de 6vriga publikfragorna
SVT:s innehdll har hég kvalitet och SVT har
innehdll som ger mdnniskor kunskaper och
insikter ar malsattningen att en klar
majoritet pa 65 procent av befolkningen
ska instamma. | grafen nedan redovisas
utfallet for de tre indikatorerna.

2.1.1 Varde for samhallet

2020 [ 2021 M 2022 MaL ----
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40% -
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Trovardiga  Innehallav Ger kunskaper
nyheter hog kvalitet  och insikter

Kalla: Kantar/Sifo (16-80 &r)

Fortsatt hogt varde for samhallet

76 procent av befolkningen instammer i
pastaendet att SVT har trovardiga nyhe-
ter. 71 procent instammer i att SVT ger
kunskaper och insikter och nagot farre,
70 procent, instammer i att SVT har inne-
hall av hég kvalitet. Sammantaget ligger
SVT 2022 fortsatt stabilt 6ver malniva-
erna for indikatorer pa varde for samhallet.
Andelen som instdmmer i de tre pastaen-
dena ar hog i samtliga aldersgrupper.
Kvinnor varderar SVT genomgaende
hogre &n man.
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Starkt samhallsvarde i kristid

De senaste arens redovisningar har visat
att SVT:s hantering av pandemin sanno-
likt har inverkat positivt pa publikens upp-
fattning av varde for samhallet. Flera
undersokningar pekar i den riktningen,
bland annat en studie fran Féreningen
Vetenskap & Allmanhet som visade att
SVT var den nyhetskanal som allra flest,
63 procent, hade foljt rapporteringen
fran.t® Darefter kom TV4 och SR med 37
procent. SVT och SR var ocksa de medier
som allmanheten har haft hogst fortro-
ende for i rapporteringen, med 76 procent
respektive 74 procent féljt av TV4 med 53
procent, Dagens Nyheter 48 procent och
Min lokala morgontidning med 43 pro-
cent.

Resultaten stammer med tidigare
undersokningar som har visat att manga
vander sig till traditionella nyhetsmedier
nar samhallet satts pa prov och att public
service-medierna ges hogst betyg vid
sadan rapportering. Erfarenheter fran
bland annat terrorattentat, skogsbrander
och ministermord visar att befolkningen
har hdga forvantningar pa SVT och SR vid
de tillfallena och dessutom vander sig till
foretagen i hog grad.

Kriget i Ukraina har an en gang provat
SVT:s férmaga att snabbt stalla om och
mota saval vuxnas som barns informa-
tionsbehov. SVT ar aterigen det mediefo-
retag som flest vander sig till. En under-

sokning fran Novus visar att under krigets
inledande veckor anvande 80 procent av
svenskarna SVT for att halla sig informe-
rade.'? Darefter kom Sveriges Radio med
56 procent och TV4 med 49 procent. Lik-
nande resultat framkom i SVT/Novus
eftervalsundersokning dar det framgick
att SVT bade var den kalla som flest
svenskar anvande sig av for att informera
sig om det svenska valet och kallan med
hogst fortroende. SVT:s valkompasser
var de mest anvanda, de genomfoérdes
fem miljoner ganger och nara tva tredje-
delar av samtliga férsta- och andragangs-
valjare gjorde nagon av SVT:s kompas-
ser.?0

Utmarkelser en kvalitetsindikator
En indikator pa kvalitet i programverk-
samheten ar priser och utmarkelser. Vid
den svenska tv-galan Kristallen 2022
vann SVT i sex kategorier. Arets nyhets-
och aktualitetsprogram blev 30 minuter
med Anders Holmberg. Arets granskning
blev Uppdrag granskning: Ericsson och IS.
Dramaserien Deg utsags till Arets
tv-drama och Allt fér Sverige Arets
tavlingsreality. Vdrldens vackraste pojke
blev Arets dokumentarprogram och Arets
faktaprogram blev Under kniven.

SVT:s tillganglighetstjanster fortsatter
att vacka uppmarksamhet. Kvaliteten i
SVT:s autotextning av lokala nyheter har
l6pande férbattrats och 2022 mottog

SVT gor dagliga nyhetssandningar pa finska och samiska. Foto: SVT

o A

Agenda special: Sveriges sdkerhet 2022 med Isabelle Behr, stabsgruppchef, under en militarévning kring Vaggeryd. Foto: Adam Ihse/TT

SVT ett pris for arets Al-projekt i Nordic
Dair Awards for den tekniska l6sningen.
Svt.se fick tillgdnglighetsorganisationen
Funkas pris fér en av de mest tillgdngliga
webbplatserna i Sverige.

SVT:s datajournalistik tilldelades Sta-
tistikframjandets arliga pris for att "med
dagsaktuella @mnen och data och en stor
portion pedagogisk skicklighet lockat
lasare att djupdyka i siffror och statistik”.
Lilla Aktuellt prisades for sitt arbete med
kéllkritik och tilldelades Det gyllene for-
storingsglaset som delas ut av Inter-
netstiftelsen. Vid 2022 ars Guldspade-
gala fick SVT tva priser for sin granskande
journalistik: Uppdrag granskning med
Transbarnen och SVT Nyheter Skadne med
Malmés férbjudna adresser.

Vid festivalen Prix Europa tilldelades

- T

SVT:s Vidrldens vackraste pojke priset for
Arets basta europeiska tv-dokumentar.
Clara Henry — revanschen vann det inter-
nationella tv-priset Venice TV Award i
kategorin plattformsdverskridande pro-
gram. Pa galan for Svenska humorpriset
fick SVT tre priser: Arets humorprogram
Herr talman, Arets komiker Kristoffer
Appelquist och Arets komedi Leif & Billy.

SVT fortsatter att bidra till lyskraften
pa den svenska filmbranschens Guld-
baggegala. Mer an 30 nomineringar gallde
filmer dar SVT var samproducent. Bland
dessa fanns samtliga filmer som nomine-
rades i kategorin basta film, Boy from Hea-
ven, Comedy Queen, Historjd — Stygn for
Sdpmi, Jag dr Zlatan och Triangle of Sad-
ness.
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2.1.2 Rackvidd
SVT:s totala rackvidd per genomsnittlig vecka
— Broadcast/online
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2.2.1 Varde for dig

2019 M 2021
2020 B 2022 Mal: - ===~

100 %~

80 %

60% ™ = BN | 2
o ©° &y 3

40 %

20 %

0%

Fortroende  Nyttaav  Innehall som
férinnehallet innehallet  intresserar

Kalla: SOM-undersokningen (1685 ar)
Kantar (16-80 ar)

22

SVT:s rackvidd i befolkningen

SVT ska vara till for alla oavsett alder,
geografisk hemvist, bakgrund, kon eller
funktionsvariation. Rackvidd, det vill sdga
hur stor del av befolkningen som tar del
av en medieaktdrs innehall, anses inter-
nationellt vara ett centralt mal for public
service och en férutsattning for att
verksamheten ska kunna bidra med ett
varde for hela samhallet.

Mal: minst 8 av 10 svenskar ska ta del
av SVT:s kanaler och tjanster en genom-
snittlig vecka.

| graf 2.1.2 redovisas utvecklingen 6ver
tid nar det géller hur stor andel av publi-
ken som tar del av SVT:s kanaler och
tjanster en genomsnittlig vecka.

Fortsatt hog rackvidd 2022

SVT:s samlade rackvidd for kanaler och
tjianster lag under 2022 pa 84 procent av
befolkningen, vilket ar en liten nedgang
jamfort med 2021, men fortfarande klart
6ver malet pa 80 procent. Rackvidden
skiljer sig betydligt mellan aldersgrupper,
fran 63 procent i aldersgruppen 9-15 ar
till klart 6ver Q0 procent i aldersgrupperna
45 &r och uppat. | jamforelse mellan 2021
och 2022 ar rackvidden relativt stabil i de
flesta befolkningsgrupper med undantag
for de yngre.

Rackvidden varierar ocksa mellan
plattformar. Fortfarande bidrar traditio-
nellt tv-tittande till storsta delen, men
antalet som tittar online har 6kat kraftigt.
Under 2022 har andelen av befolkningen
som enbart foljer SVT via linjara sand-
ningar i broadcast fortsatt minska, fran
33 procent 2019 till 18 procent 2022.
Andelen som anvander bade nya och
gamla plattformar har ¢kat kraftigt fran
31 procent 2019 till 49 procent 2022.
Andelen som endast anvander SVT online
uppgar till 18 procent.

2.2 VARDE FOR INDIVIDEN

SVT:s andra strategiska mal ar att bidra
med varde till enskilda individer. For indi-
katorn Fértroende fér SVT:s innehdll redo-
visar SVT utfallet fran SOM-institutets
arliga undersékningar och malnivan ar
satt till 75 procent. For dvriga indikatorer,
Jag har nytta av SVT:s innehdll och SVT

har innehdll som intresserar mig, &r ambi-
tionen att en klar majoritet pa 65 procent
av befolkningen ska instdmma.

Allmanhetens bedémning av det per-
sonliga vardet av SVT ligger 6verlag nagot
lagre an bedémningen av SV T:s samhalls-
varde. Tidigare public service-redovis-
ningar har visat att individer kan anse att
SVT:s programverksamhet bidrar med ett
hogt varde for samhallet, till exempel
genom en omfattande produktion for
barn och unga, utan att de bedémer var-
det for sig sjalva lika hogt.

I graf 2.2.1 framgar hur stora andelar
av befolkningen som under 2022 tyckte
att SVT ger dem ett hogt personligt varde,
fordelat pa tre olika fragor.

| SOM-institutets ordinarie méatning
som redovisades i mars 2022 (matperiod
september-december 2021) svarade
75 procent av befolkningen att de har
mycket hogt eller ganska hogt fortroende
for SVT. Det &r en minskning med en pro-
centenhet, men fortsatt hdgst av alla
svenska medier och en procentenhet
hoégre an 2019.2 Det finns samtidigt grup-
per dar fortroendet for SVT ar lagre, till
exempel bland Sverigedemokraternas
sympatisorer. Forskningen visar att detta
ar grupper som har lagre fértroende for
samhallsinstitutioner 6ver lag. Det ar
ocksa viktigt att konstatera att det ar en
lag andel av befolkningen som svarar att
de har mycket litet eller ganska litet for-
troende for SVT. Endast atta procent sva-
rar sa, och den andelen har varit ungefar
lika stor dver tid.

Nagot farre, men fortfarande drygt tva
tredjedelar av befolkningen, 69 procent,
anser att de har nytta av SVT:s innehall,
vilket ar en 6kning med tva procent-
enheter. 66 procent tycker att SVT har ett
innehall som intresserar dem, vilket ar
samma niva som 2021. Andelen som ger
SVT ett ganska eller mycket hogt
personligt varde d6kar nagot med alder,
men skillnaderna ar liksom i utfallet for
vérde for samhallet relativt sma.

Satsningar pa tillganglighet bidrar
med varde

SVT:s satsningar pa tillgdnglighet pa alla
foretagets plattformar bedéms ha stor
paverkan pa det upplevda individuella

Programledare Fouad Youcefi SVT:s valstudio tillsammans med fotograf Niclas Narwall under valkvéllen. Foto: Axel Boberg/SVT

vardet. Funktionen Tydligare tal vinner
fortsatt publikens gillande och har under
aret tilldampats pa allt fler programtitlar.
Fran och med 2022 finns funktionen Upp-
ldst text for samtliga program med Gver-
sattningstext pa samtliga SVT:s platt-
formar. Anvandningen av Tydligare tal och
Upplést text har mer an fordubblats under
2022 jamfort med aret innan.

Infor valet utvecklade SVT ny teknik
som gjorde det mojligt for teckenspraks-
tolkar i studio att bytas av under sand-
ning. Den som inte tolkade kunde dess-
utom kéra sjalva séndningen, nagot som
tidigare kravt en tekniker. Denna effektivi-
sering och innovation méjliggjorde under
aret teckensprakstolkning av alla direkt-
sénda valprogram.

Starkt journalistik ger varde

SVT:s férmaga att svara upp mot samhal-
lets och publikens behov vid sarskilda
nyhetshandelser bidrar till att skapa
varde. SVT har under 2022 gjort flera
satsningar for att férbereda och genom-
fora en gedigen bevakning av det svenska
valet och for att klara en intensiv och

langvarig bevakning av kriget i Ukraina.
SVT:s valkompasser (se ovan under 2.1)
har spelat en viktig roll fér manga véljares
forberedelser infor valet, sarskilt yngre
valjare dar sa manga som tva tredjedelar
gjorde ndgon av kompasserna. Andra
exempel ar atgarder for starkt journalistisk
bevakning av kriget i Ukraina genom fler
korrespondenter och korta nyhetsvideo-
klipp med forklaringar och fordjupningar.

Anvéandning av SVT:s kanaler och
tjanster
Publikens uppmarksamhet ar i dag spridd
pa en mangd olika mediekanaler. For ett
public service-féretag som vill vara en del
av alla manniskors vardag ar det en viktig
ambition att en god andel av publikens
genomsnittliga medieanvandning laggs
pa SVT:s kanaler och tjanster. SVT:s mal
ar att den genomsnittliga anvandningen
av SVT:s kanaler och tjanster ska vara
minst 40 minuter varje dag.

| grafen till héger redovisas utvecklingen
nar det galler anvandning, det vill sdga antal
minuter per dag som publiken i genomsnitt
anvander SVT:s kanaler och tjanster.

Tittartiden for SVT for 2022 var 42 minu-
ter per person och dag, vilket ar en bety-
dande minskning med fem minuter jamfort
med 2021. Hela tv-branschen fortsatter att
tappa tittartid, framfor allt i broadcast och
séarskilt i dldrarna under 60 ar. Nedgangen
kan delvis forklaras av hard konkurrens

2.2.2 Anvandning
SVT:s totala tittartid i min per
genomsnittlig dag — Broadcast/online

B Online

Broadcast

60 -==- Mal: 40 minuter

B -
40 | 00T _

41
204 39 35

2020 2021 2022

Kalla: MMS (3-99 ar)

23



framfor allt fran stromningstjanster, men det
finns ocksa langsiktiga effekter av pande-
min som har fatt genomslag under aret. SVT
hade exempelvis farre egenproducerade
dramatitlar under 2022, nagot som normalt
bidrar till anvandning och som darfér har
paverkat SVT Play sarskilt (se ocksa avsnitt
5.3). Den viktigaste forklaringen ar produk-
tions- och leveransproblem under pande-
min. Ett programomrade dar tittandet pa
SVT 6kar, bade i broadcast (+ 7%) och
online (+ 30%), ar nyheter. Ocksa barn och
unga 6kar nagot under aret (+ 5%).

Tittandet pa SVT via traditionell tv i
broadcast 2022 var 35 minuter per per-
son och dag, eller 82 procent av det totala
tittandet. Dartill kommer tittande pd SVT
online om 7,5 minuter, eller 18 procent av
den totala tittartiden.

Anvandningen via internet 6kar
over tid
Utvecklingen med minskad anvandning
av SVT via traditionell tv och 6kning via
internet har pagatt under en langre tid
och kan férvantas fortsatta. 2014 tittade
en person i genomsnitt 53 minuter per
dag pa SVT via traditionell tv jamfort med
35 minuter ar 2022. 2014 anvandes inter-
net for att se pa SVTi 1,6 minuter jamfort
med 7,5 minuter ar 2022. Det &r en bety-
dande skillnad i tittning i broadcast och
online, men man bér da vara medveten
om att tittandet mellan de olika formerna
skiljer sig at. Onlinetittandet ar ofta mer
selektivt och man tittar en kortare stund.
Det flédande och nagot mer passiva
tablatittandet genererar fler tittarminuter.
Anvandningsmonstren for rorlig bild
skiljer sig kraftigt &t mellan olika grupper, i
synnerhet mellan yngre och aldre, dar
yngre har en betydligt stérre andel av tit-
tandet forlagt online. Ett skifte ar dock pa
gang. Efter pandemin ar det framfér allt de
aldre tittarna som Okar sitt tittande online.

2.3 VARDE OCH GENOMSLAG
SOM MATT PA EFFEKTIVITET

Varde och genomslag utgor nyckeltal som
mater aspekter pa effekten av SVT:s verk-
samhet. Hur val SVT presterar i forhal-
lande till malsattningarna om varde for
samhallet respektive varde for individen
arindikatorer pa hur effektivt SVT ar. SVT
har valt vardeskapande for samhaélle och
individer som strategiska mal for att det ar
centralt for ett public service-féretag som
verkar i allmanhetens tjanst.

Vid en beddmning av resultatet ar det
viktigt att beakta att det paverkas av flera
olika ingadende varden eller faktorer, varav
en del ar sddana som SVT kan paverka
medan andra ar externa och som SVT inte
rader 6ver. Hur dessa faktorer eller inga-
ende varden samverkar gar inte att klar-
ldgga pa ett sadant satt att det enkelt kan
gobras en koppling mellan graden av effek-
tivitet och SVT:s verksamhet.

Villkoren i SVT:s uppdrag satter till-
sammans med de ekonomiska resurserna
for tillstandsperioden ramarna for SVT:s
arbete med att skapa effektivitet. Det
finns flera ingdende varden som paverkar
effektiviteten och som SVT rader 6ver. De
genomsyrar hela SVT:s verksamhet och ar
viktiga exempel pa omraden dar SVT
|6pande vidtar atgarder for att starka
genomslag och effekt. SVT:s arbete med
dessa interna faktorer eller ingdende var-
den redovisas mer ingaende pa flera
stallen i public service-redovisningen.

» Mangfald, genrebredd, volym och
kvalitet. SVT:s uppdrag ar att géra pro-

gram for saval breda publikgrupper som
olika specialintressen. Ett brett utbud av
hog kvalitet som uppskattas och valjs av
olika delar av befolkningen bidrar till
SVT:.s férmaga att skapa varde. Medie-
forskningen visar att ett brett genomslag i
befolkningen bidrar till hdgt fortroende
for public service-mediers innehall. Redo-
visningen i kapitel 5 och 6 visar att SVT:s
genrebredd fortsdtter att vara stor med
program bade fér den breda publiken och
fér specifika intressen.

» Narvaro i och spegling av hela landet.
SVT genomfor for narvarande en historisk
satsning pa att starka foretagets lokala

narvaro i syfte att skapa varde genom att
forbattra den journalistiska bevakningen i
hela landet och uppréatthalla en hog andel
lokala inslag i riksnyheterna (se avsnitt
6.1). Under 2022 har SVT stdrkt nérvaron
genom ytterligare fem redaktioner.

» Hantering av handelser i omvarlden.
Som medieféretag i allménhetens tjanst
ska SVT ha en beredskap att kunna han-
tera ovantade handelser i omvarlden. Det
handlar om god beredskap, hog sakerhet
och hog kvalitet for att sakerstalla verk-
samhetens funktion i alla ldgen. Det
handlar ocksa om en férmaga att kunna
stalla om och snabbt anpassa utbud och
tjanster utifran behov. Efter Rysslands
anfall pd Ukraina har SVT avsatt resurser
for att stdrka féretagets formdaga att st
emot och hantera hot av olika slag. SVT
har ocksé investerat i en stérkt journalistisk
bevakning kopplad till kriget i Ukraina (se

avsnitt 6.1).

» Tillganglighet. SVT stravar efter att alla
program och tjanster ska vara tillgangliga
och ha hog kvalitet. Manga atgarder for
tillganglighet kompletterar varandra och
langt fler publikgrupper &n enbart perso-
ner med funktionshinder drar nytta av
dem, exempelvis textade sandningar och
god horbarhet (se avsnitt 6.4). SVT har
under 2022 fortsatt vidareutveckla till-
gdngligheten pé flera omraden.

» Fokuserade programsatsningar. SVT
gor regelbundna analyser for att identi-
fiera omraden som bedéms svagt beva-
kade eller for att battre kunna méta publi-
kens behov av relevant utbud och tjanster
(se exempelvis avsnitt 6.1). Exempel pa
nya programsatsningar under dret dr flera
specialprogram om kriget i Ukraina och om
det svenska valet.

» Fler perspektiv i nyhets- och samhalls-
journalistiken. SVT arbetar [bpande med
att utveckla journalistiken i riktning mot
att omfatta manga perspektiv fran olika
platser och miljéer i landet (se avsnitt 6.1).
Exempel pd viktiga dtgdrder under Gret dr
stdrkt arbete fér motstandskraft mot desin-
formation och informationspdverkan samt
stérkt bevakning av kriget i Ukraina.

Programledaren Camilla Kvartoft pa vag in i studion under
valkvillen den 11 september. Foto: Axel Boberg/SVT




» Andelen av SVT:s resurser som laggs
pa program. SVT:s malsattning ar att den
andelen ska vara sa stor som mojligt. Syf-
tet &r att genom kvalitativa program som
motsvarar publikens behov och forvant-
ningar kunna locka fler att ta del av SVT:s
utbud och uppleva att SVT skapar varde.
For 2022 var andelen 77 procent (se
tabell 7.2.1). Mélet med en hog andel
medel till program ska ses langsiktigt dver
tid dar variationer férekommer mellan
aren.

For att klara malet om en hog andel
resurser till program kravs standiga ratio-
naliseringar i SVT:s verksamhet eftersom
SVT har begransade mojligheter att 6ka
intakterna. SVT har darutéver nyligen
beslutat om ett transformationsprojekt
som syftar till att spara 100 miljoner kro-
nor till ar 2025. Avsikten ar att kunna for-
dela resurser pa ett satt som starker
SVT:s varde och genomslag. Las mer om
hur SVT arbetar for starkt produktivitet i
avsnitt 7.3.

Exempel pa externa faktorer eller inga-
ende varden som SV T darutdver har liten
elleringen mojlighet att paverka ar:

» Hard konkurrens pa publikmarknaden
och fragmenterad medieanvandning.
Publikens uppmarksamhet ari dag forde-
lad pa ett omfattande utbud inom ett
begransat antal programgenrer. For SVT
innebar denna utveckling en allt storre
utmaning att med oférandrade resurser
kunna fortsatta skapa varde och genom-
slag.

» Utvecklingen av kostnader for produk-
tion. Kostnaderna for tv-produktion har
okat mycket kraftigt pa senare ar. Det
handlar om allt fran programrattigheter,
loner, till samarbeten och produktionsut-
laggningar. Inom vissa programgenrer har
kostnaderna 6kat med 30 procent pa kort
tid.

» Externa handelser utanfor foretagets
kontroll. Pandemin innebar pafrestningar
pa SVT:.s verksamhet och externa samar-
beten. Detta far effekter pa SVT:s verk-
samhet an i dag, exempelvis genom ett
begrénsat utbud inom vissa genrer med
lang produktionstid. P& grund av det for-
samrade sakerhetslaget har SVT:s kost-

Utrikesbyrén: Vreden i Iran. Grafiker: Sara Sundstedt/Joel Paulsson. Foto: Wael Hamzeh/TT
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nader for sakerhet och beredskap 6kat
kraftigt. Externa handelser kan ocksa
verka positivt pa SVT:s genomslag och
bidrag till varde, till exempel att ar med
riksdagsval eller andra stérre handelser
tenderar att gynna SVT om publiken véljer
SVTistorre utstrackning.

Maluppfyllelse i relation till anvanda
resurser
Granskningsndmnden har efterlyst ett
utvecklat resonemang fran SVT om
maluppfyllelse i relation till anvdnda
resurser eller ingdende varden. SVT har
ovan redovisat hur de olika interna inga-
ende varden som SVT rader 6ver har
utvecklats och férstarkts under aret.
SVT:s programekonomiinnebar ocksa att
resurser som avsatts for programproduk-
tion ett ar far effekt forst nar produktioner
sands. Detta bor beaktas vid bedém-
ningar av sambandet mellan resursan-
vandning och maluppfyllelse avseende
effektivitet.

Forst en dvergripande kommentar
om resursanvandningen i forhallande till
utfall avseende effektivitet. Inom ramen

for befintliga resurser, och utvecklingen
for faktorer som SVT kan paverka,
fortsatter SVT uppratthalla hoga nivaer
vad galler genomslag och varde fér sam-
halle och for enskilda. Att déma av de
publikundersékningar som redovisas
ovan har SVT ocksa under 2022 lyckats
svara val mot manniskors behov av infor-
mation och fordjupningar for att halla sig
informerade om saval kriget i Ukraina
som det svenska valet. En indikation pa
att SVT gor detta pa ett effektivt satt ar
att upprakningen av SVT:s resurser med
tva procent per ar langtifran kompen-
serar for de samlade kostnadsdkningarna
forinflation och exempelvis programrat-
tigheter, produktionsutlaggningar, saker-
het och beredskap.

En andra 6vergripande kommentar ar
att resursmixen mellan programgenrer
behover ha en viss stabilitet for att SVT
ska kunna uppfylla public service-uppdra-
get. Det behovs for att SVT ska kunna
erbjuda ett mangsidigt utbud av bade
breda och smala program till hela publi-
ken, med hoga krav pa tillganglighet, kva-
litet och sékerhet. Mervarden for publiken
uppstar inte nédvandigtvis genom att
resurser flyttas mellan programomraden.
Som framgar i avsnitt 5.3 har férdelningen
mellan programgenrer i SVT varit relativt
stabil dver tid.

Viktiga forandringar for att battre mota
publika behov sker daremot ofta genom
omfordelning inom olika verksamheter,
genom rationaliseringar och genom
utveckling av nya och innovativa format
for program och tjanster som bygger pa
noggranna publikanalyser och darfor dkar
sannolikheten att SVT:s varde starks.
Under tillstandsperioden har SVT utveck-
lat flera sadana format, exempelvis sam-
hallsprogram som Utrikesbyrdan, Ekonomi-
byrén och Politikbyrdn, dér SVT:s nyhets-
och samhéllsjournalistik anvands pa nya
och effektiva satt. Dessa program ar
exempel pa resurseffektiva produktioner
som har visat sig mota publikens behov av
forklaringar och férdjupning. Andra exem-
pel &r SVT Nyheters manga forklarande
videoklipp som ger anvandare av SVT:s
digitala nyhetstjanst mojligheter att
snabbt skaffa sig forstaelse och forkla-
ring av komplicerade férlopp, som

utvecklingen av kriget i Ukraina eller de
svenska elpriserna. Ytterligare exempel
pa resurseffektivinnovation ar SVT:s kon-
tinuerliga arbete for starkt tillganglighet,
med exempel som funktionen Tydligare
tal.

Sammanfattningsvis ar SVT:s bedém-
ning att utfallet av varde for samhallet
och vérde fér enskilda individer ar fortsatt
gott. Bland sadana faktorer elleringaende
varden som SVT rader dver sé har ett
stort antal atgarder vidtagits pa senare ar
for att moéta utmaningar och publika
behov for att starka foretagets genom-
slag och 6ka sannolikheten att publiken
uppfattar vardet av SVT. Dessa atgérder
har hanterats genom omférdelningar
inom befintliga ramar. SVT bedémer att
atgéarderna, tillsammans med ett l[6pande
rationaliseringsarbete (se avsnitt 7.3) for

att skapa mesta moijliga resurser till pro-
gram, har bidragit till maluppfyllelsen vad
galler foretagets effektivitet.

Infér den kommande trearsperioden
har SVT beslutat om en uppdaterad fore-
tagsstrategi (se kap 8). Strategin, som
géller 2023-2025, kommer att fokusera

\ E iﬁi-ﬁf
"E 7

an mer pa SVT:s férmaga att bidra med
varde till samhalle och individer, och
avsikten ar att kommande ar investera
ytterligare resurser i och skapa utrymme
forinnovativt utvecklingsarbete for pro-
gram och tjanster som méter dessa mal-
sattningar.

FOTNOTER

18 Vetenskap & Allménhet (2021): Medierapporte-
ring och fortroende i samband med Covid-19-
pandemin. VA-rapport 2021:4. www.v-a.se

19 Novus 2022. Nyhetsrapportering kring kriget i
Ukraina

20 SVT/Novus 2022. Eftervalsundersdkning 2022

21 SOM-institutet 2022.2021 &rs SOM-under-
sokning
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Ekonomibyran. Riksbankschef Stefan Ingves och riksbanken rekordhdjer rantan. Grafiker: Celine Ekelund. Foto: Anders Wiklund/TT
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Dox: Den lyckliga arbetaren. En film om hur tom foretagsjargong,
meningslést pappersarbete och kranglig byréakrati kidnappade arbetet.
Foto: Hanna-Maria Grénlund/Yellow Film & TV




Sa arbetar SVT

MEDELSVILLKOR 19

“SVT ska i dialog med externa
produktionsbolag sédkerstalla
att foretagets organisation
for inkép och bestéllning av
extern produktion praglas av
tydlighet.”
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3.1 UPPDRAGSPROCESS

SVT anvander en bestallar- och utférarmodell i
utbudsarbetet. Féretagets mediedirektér och
programdirektor fattar programbesluten med
vd som yttersta instans. Alla programférslag,
bade interna och externa, bedéms av féreta-
gets programchefer (10) och programbestal-
lare (4). | det arbetet vags programférslag mot
strategi, mal, programbudget, insikter fran
publikanalys och kraven pa verksamheten i
sandningstillstand, medelsvillkor samt interna
policydokument och regler.

Utbudsprocess

SVT:s uppdragsprocess ska mota saval beho-
vet av langsiktig planering som behovet av att
fatta [6pande och snabba beslut under aret.
Det hogtryck som rader i tv-branschen stéller
krav pa tidiga beslut och langa planeringshori-
sonter for att knyta till sig relevanta upphovs-
man och ge bra produktionsforutsattningar.
SVT:s utbudsprocess inleds av programled-
ningen i oktober da riktning och fokus for kom-
mande ars utbud satts. Beslut om flerarsupp-
drag och huvudinriktning fattas av vd i
féretagsledningen. Dérefter fattas lopande
programbeslut under aret.

Lopande dialog med externa
produktionsbolag

SVT:s ambition &r att vara en bra och tydlig part
vid alla former av samarbeten. Externa produ-
center kan nar som helst vanda sig till ndgon av
SVT:s programchefer eller bestallare for att
presentera nya programfoérslag. SVT for
l6pande dialog med produktionsbolag och
anordnar informationstillfallen utifran olika
genrer. Pa en séarskild sajt for affarsrelationer,
b2b.svt.se, samlas allt material som ar till nytta
for produktionsbolag och andra externa intres-
senter. Dessutom har SVT en sarskild férhand-
lingsavdelning med uppdrag att skapa tydlig-
het kring affarsvillkor for samarbeten. Som en
del av utvarderingen av SV T:s samarbete med
tv-produktionsbranschen har SVT ocksa under
2022 genomfort en enkatundersokning av
bolagens upplevelser av SVT som bestéllare av
tv-program. Precis som 2021 far SVT ett gott
betyg. Respondenterna anser sig fa snabba
beslut och tydliga bestallningar, och SVT upp-
levs vara en trygg och professionell partner.
Nagra kritiska kommentarer riktar in sig pa
SVT:s ersattningsnivaer.

Samtliga riksdagspartiers partiledardockor i humorprogrammet Herr Talman. Foto: Johan Paulin/SVT
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SANDNINGSTILLSTAND 7 §
“SVT ska verka for mangfald
i programverksamheten
genom en variation i produk-
tionsformer. Vid sidan om en
betydande egen programpro-
duktion ska utlaggningar,
samarbetsprojekt och inkdp
av program bidra till denna
variation liksom utomstaen-
des medverkan i den egna
programproduktionen.”

MEDELSVILLKOR 19
“SVT ska bidra till att starka
en livskraftig produktions-
marknad i hela landet.”
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3.2 VARIATION I
PRODUKTIONSFORMER

Produktion

SVT arbetar med fyra huvudgrupper av utbud
vid sidan av det lokala utbudet: egenproduk-
tion, produktionsutlaggning, samproduktion

och inkdpta program (férvarv av visningsratter).

Volymmassigt utgors den storsta delen av
SVT:s forstasanda utbud av egenproduktion,
framst nyheter och SVT Forum som produce-
ras inom foretaget. Under 2022 var 52 procent
av SVT:s forstasanda utbud egenproducerat.
Utlandska inkdp stod for ytterligare 35 procent
medan produktionsutldggningar, samproduk-
tioner och svenska férvarv svarade fér 12 pro-
cent av utbudet.

De 3 234 timmarna lokala nyheter (154 tim-
mar producerade och sanda per lokal redaktion
totalt 21 stycken) under 2022 ingar inte i de
har siffrorna (se avsnitt 4.1 och 6.1).

Analys av utlaggningsgrader gors normalt i
linje med EU-regleringen pa omradet, utifran
den del av produktionen dar alternativ till egen-

produktion regelmassigt férekommer, den sa
kallade allmanproduktionen (se dven avsnitt
5.5). Sammanlagt 1 744 timmar av det totala
utbudet réknas som allmanproduktion och av
dessa producerades drygt 33 procent i samar-
bete med eller inkdpt av utomstaende svensk
producent.

Utomstaendes medverkan och andra
samarbeten

Sedan flera ar tillbaka har SVT 6kat antalet
samproduktioner och utlaggningar. Svenska
dramaserier far allt stérre uppmarksamhet i
varlden och intresset for svenska produktioner
vaxer. Det har medfort att antalet samarbeten
Okar fran ar till &r samtidigt som en nagot hogre
andel av SVT:s produktioner inom manga pro-
gramkategorier ldggs ut pa produktionsbolag.
Tabell 3.2 visar SVT:s kostnader som gar till
utomstaende produktionsbolag eller enskilda
personer. Under 2022 var totalkostnaden drygt
1.4 miljarder kronor, vilket ar i niva med fore-
gaende ar.

3.2 Utomstaende medverkan och andra samarbeten, mkr

Medverkande och programanstallda

Mkr 2020 2021 2022
Arvoden 139,0 146,6 148,5
Programanstallda 61,8 63,7 60,8
Summa 200,8 210,3 209.3

Andra slags produktionssamarbeten

Svenska 2020 2021 2022
Produktionsutlaggningar 451,5 442,0 454,3
Samproduktioner 212,0 271,4 247,0
Forvarv 167.6 164,7 1598
Summa 8311 878,1 861,1

Utlandska 2020 2021 2022
Produktionsutlaggningar 4,2 1.0 0,0
Samproduktioner 15,6 9,5 13,1
Forvarv 2739 258,0 255,2
Summa 2937 268,5 268,3
STIM, IFPI/Sami, NCB 79.6 78,3 739
Summa 79.6 78,3 739
Totalt 1405,2 1435,2 1412,6

Bo Kaspers Orkester ar husband i Pé spdret. Foto: Bo Hakansson/SVT

3.3 SAMARBETEN MED
PRODUKTIONSBOLAG

SVT ar en viktig aktor pa den svenska pro-
duktionsmarknaden. Manga kommersiella
aktorer arbetar inom ett begrénsat antal
genrer, men eftersom SVT har ett brett
programuppdrag ldggs produktioner ut pa
produktionsbolag inom flera genrer. En
hdg andel av SVT:s programbudget inves-
teras i produktioner gjorda av produktions-
bolag samt extern frilansande personal
och inspelningarna sker ¢ver hela landet.

Externa och interna produktioner

i hela Sverige

En begrdnsande omstandighet i arbetet
med att starka en livskraftig produktions-
marknad i hela landet ar att en mycket
stor andel av produktionsbolagen finns i

Stockholm. Trots det genomfoér SVT pro-
duktioner i hela Sverige. Det galler bade
externa produktioner som produceras av
produktionsbolag och SV T:s egna pro-
duktioner. SVT:s egenproduktion utgar
fran Stockholm, Géteborg, Malmé och
Umead. Ofta genomfdrs de egenproduce-
rade programmen till halften med extern
frilansande personal. Exempel pa
sadana produktioner som spelats in
under 2022 &r Uppdrag granskning och
Pad spdret, som spelas in i Goteborg, Fejk
och Hack my Heart i Malmo och Antik-
rundan, som spelas in i olika delar av lan-
det.

Oavsett om det rér sig om egenproduk-
tion av SVT eller en produktion som gjorts
av ett produktionsbolag sa genereras
arbete for lokalt frilansande produktions-

personal. SVT samarbetar med landets
filmpooler Film i Vast, Film i Skane, Film-
pool Nord och Film Stockholm. Vid de
samarbetena sprids produktioner éver
hela Sverige. Under 2022 spelade SVT till
exempel in Detektiven fran Beledweyne
och Painkiller i Vastra Goétaland samt
Halla Samman i Ystad. Utéver samarbetet
med de regionala filmpoolerna har SVT
spelat in exempelvis Borta bdst i Helsing-
borg, Fraga Lund i Lund, Klassen sasong 6
i Malmo samt Allt for Sverige och Vem bor
hdér?ihela landet.
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MEDELSVILLKOR 17

"SVT skai sin nyhets-
verksamhet ta hansyn till
kvalitativa nyhetsmediers
konkurrensforutsattningar, i
syfte att vdrna en mangfald
av perspektiv pa en livskraftig
mediemarknad."

MEDELSVILLKOR 24
"Programféretagen ska pa
olika satt stimulera en fort-
lopande offentlig diskussion
om verksamheten.”
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3.4SVT:S BIDRAG TILLEN
LIVSKRAFTIG MEDIEMARKNAD

SVT ar en stor aktor pa den svenska medie-
marknaden. Genom det breda uppdraget i all-
manhetens tjanst sédkrar SVT att det finns inne-
hall pa svenska med svenska perspektivien
rad av genrer, producerat i olika delar av Sve-
rige. SVT:s manga nyhetsredaktioner speglar
hela landet. Genom att finnas pa plats lokalt,
nationellt och internationellt kan SV T koppla
samman skeenden och ge perspektiv pa satt
som fa andra svenska medier kan.

SVT arbetar pa flera omraden for att ta han-
syn till kommersiella medier och bidra till en
livskraftig mediemarknad. Som indikatorer pa
det arbetet redovisar SVT kontinuerligt hur fol-
jande omraden utvecklas: fokus pa rorlig bild,
restriktiva citeringar, samarbeten och kontinu-
erlig dialog med kommersiella medier. Nedan
beskrivs hur SVT arbetar med dessa omraden/
indikatorer och hur de bidrar till hansyn.

SVT:s strategi: att vara bast pa nyhetsvideo
SVT.s mal ar att vara bast i Sverige pa nyhets-
video. Genom att ha fokus pa rorlig bild skiljer
sig SVT:s nyhetstjanst online fran de flesta
kommersiella medier, som i sina onlinetjanster
arbetar med video i begrénsad omfattning.

Under 2022 sande SVT 1 445 timmar nyhe-
ter (exempelvis i Rapport, Aktuellt, Uutiset och
Oddasat) och 3 234 timmar lokala nyheter (for-
delat pa 21 lokala nyhetsredaktioner) i broad-
cast. Nyhetsverksamheten fortsatter att kraft-
samla kring att starka videoberattandet och
utnyttja synergier mellan nyhetsutsandning-
arnaitv och SVT:s digitala nyhetstjanst. Precis
som i tv-sdndningarnas telegram och text-tv:s
utbud &r text en viktig del i den multimediala
tjansten.

Under aret har SVT Nyheters anvéandning av
text debatterats. Text ar en avgdérande del av
SVT:s nyhetserbjudande och helt n6dvandigt
for att SVT ska mota uppdraget att vara rele-
vant for alla. Text &r en forutsattning i nyhetsla-
gen innan rorligt material finns fran handelser
och platser. Ibland finns inte rorliga nyhetsbil-
der och ibland har SVT inte rattigheter att
sanda rorligt material, exempelvis kopplat till
sportrattigheter. Text ger ocksa mojligheter till
en enkel dverblick av ett nyhetslage, vilket
publiken efterfragar.

Som ett led i att ta hansyn till andra medier
har SVT valt att satsa kraftfullt pa video och
begrénsa textlangder i nyhetstjansten online.

Att begransningarna efterlevs foljs upp varje
manad. ldag tillats exempelvis inte langre
reportage, sa kallade “long reads” och SVT har
slutat att erbjuda opinionsmaterial. 2022 var
andelen artiklar med video 70 procent (66 %
2021, 60% 2020 och 40% 2019). Mélet ar inte
att arligen 6ka andelen artiklar med video, men
den ska dver tid ligga pa en stabil hdg niva.

SVT:s fokus pa rorlig bild har gett tydliga
resultat. Over tid har videoinnehallet pa&
nyhetstjansten dkat kraftigt. Under 2022
publicerades i genomsnitt 166 videoklipp i
nyhetstjansten varje dag, (159 klipp 2020 och
20 klipp 2017). Dartill kommer livesédnda nyhe-
teri SVT Play och SVT Nyheter.

Forklaringen till den héga nivan ar bland
annat utvecklingen av SVT:s videoformat. |
tematiserade videospelare med korta nyhets-
klipp ges fordjupning av olika @mnen, till exem-
pel forklaringar, till utvecklingen av kriget i
Ukraina eller av de svenska elpriserna. Online-
verksamhetens kombination av video, grafik
och text gor tillsammans tjansten attraktiv och
relevant. Det gor ocksa nyheterna begripliga,
soOkbara och tillgangliga for personer med funk-
tionsnedsattning. Anvandningen i publiken ar
ocksa hog. Bade 2021 och 2022 har 8 av 10
anvandare valt att bestka en artikel med video.

Riktlinjer for citeringar efterlevs

SVT har en hég grad av egna nyheter. Cite-
ringar ar dock en del av journalistikens ekosys-
tem och en sjalvklar praxis for alla medier. For
att ta hansyn till andra medier citerar SVT res-
triktivt, begransar citeringar i text och hanvisar
till det medieféretag som var férst med nyhe-
ten. Darmed bidrar SVT till bibehallen attrakti-
vitet i innehall fran kommersiella medier dven
nar man rapporterar om samma nyhet.

Sedan 2020 har SVT och samtliga lokaltid-
ningskoncerner gemensamma riktlinjer for hur
man citerar varandras nyheter. Hanvisningar
ska ske med lank till ursprungskallan och
erkdnnande (kredd) ska kvarsta dven nar en
annan redaktion bygger vidare pa nyheten.
Redaktionerna tar 6msesidigt ansvar for att
uppmarksamma varandra pa om man missat
att lanka eller ge erkdnnande. Dessutom har
SVT tagit pa sig att citeringar av andra mediers
nyheter pa de lokala nyhetssajterna far vara
hogst 600 tecken. | den dialog som SVT har
haft med lokaltidningschefer under 2022 upp-
levs att riktlinjerna fungerar vél och att de
efterlevs.

Sa samarbetar SVT med
kommersiella medier

SVT samarbetar med kommersiella
medier for att ge mervarde bade for publi-
ken och fér andra medier. Genom samar-
beten kan parterna sénka kostnader,
spara resurser och fa fler nyheter samti-
digt, vilket bidrar till en livskraftig medie-
marknad. Under 2022 har nya samarbe-
ten tagits fram och befintliga fordjupats.

Under 2020 erbjod SVT andra medier
som ar medlemmar i organisationen Utgi-
varna att utan kostnad ta del av SVT:s
livesandningar fran de myndighetsge-
mensamma presskonferenserna om
coronapandemin. SVT har sedan hosten
2021 utokat erbjudandet till alla live-
sandningar av presskonferenser och
nyhetshdndelser dar SVT har rattigheter.
Under 2022 har SVT dessutom erbjudit
kommersiella medier sandningarna av
valets statsministerduell och slutdebatt
samt SV T:s lokala och regionala valkom-
passer. Alla lokala tidningskoncerneri
landet, férutom Bonnier News Local,
nyttjade erbjudandet att anvanda SVT:s
valkompasser.

SVT har samarbetat med kommersi-
ella medier och SR och UR inom ramen
for Fria ordets dag (se nedan). SVT och
Utgivarna driver sedan 2021 ett samar-
bete mellan medier och forskningen kring
fragor som ror hot och hat mot journalis-
ter. VT, Fojo/Linnéuniversitetet, Report-
rar utan granser och Bonnier News
erbjuder tillsammans utbildningen Ny
kollega. Den riktar sig till studenter eller
de med tidigare erfarenhet som journalist
utanfor Sverige och som vill jobba inom
svenska medier.

SVT har aven gjort en rad innehalls-
samarbeten med lokaltidningar runt omi
landet 2022. SVT Nyheter Norrbotten
samarbetade exempelvis infor valet med
de lokala tidningarna NSD och Norrbot-
tens Kuriren, samt SR P4 Norrbotten kring
en gemensam opinionsundersdkning om
partisympatier. Ett annat exempel ar en
debatt om forlossningsvarden i Vaster-
botten som SVT arrangerade tillsammans
med Folkbladet och Véasterbotten-Kuriren.

Kontinuerlig dialog

SVT for en lopande dialog med foretra-
dare for kommersiella medier. Det sker
dels inom ramen for Utgivarna och Medie-
etikens forvaltningsorgan, dels genom
regelbundna moten som SVT tar initiativ
till. Syftet ar att fanga upp synpunkter,
identifiera gemensamma utmaningar och
samarbeten som gynnar publiken och
parterna.

SVT har under aret traffat redaktio-
nella foretradare for de stora lokaltid-
ningskoncernerna saval som representan-
ter for enskilda dagstidningar. Under
motena delas erfarenheter, samarbeten
diskuteras och utvarderas. SVT har exem-
pelvis efter positiv feedback beslutat att
permanenta pilotprojektet dar SVT delar
med sig av live-sédndningar.

Andra exempel pa hansyn

Nar SVT starker sin narvaro runt om i lan-
det med nya redaktioner har SVT valt att
inte starta nya lokala sajter eller editioner,
bade for att varna kvaliteten i journalisti-
ken och for att ta hansyn till lokaltid-
ningen pa orten. Nar SVT tagit fram rikt-
linjer for framtida utbyggnad vags évrig

narvaro av journalister in i bedémningen.

Ytterligare ett satt for SVT att visa
hansyn ar att begransa anvandningen av
annonsfinansierade plattformar som kon-
kurrerar med kommersiella medier. Nar
SVT anvander sociala medier ar det for att
informera om SVT:s innehall och féra dia-
log med publiken.

En levande diskussion om
verksamheten

Public service verkar i allmanhetens
tjanst och det ar viktigt att verksamheten
diskuteras brett i samhaéllet. SVT bidrar till
den offentliga debatten bland annat
genom att anordna seminarier om public
service och mediemarknaden i stort.
Under 2022 har SVT bland annat erbjudit
seminarier om 2022 ars vallokalsunder-
sokning, utrikesjournalistikens villkor och
om dokumentarfilmens roll, granser och
framtid. SVT:s eftervalsundersékning pre-
senterades pa ett seminarium med fokus
pa hur unga véljare sag pa mediernas val-
bevakning. Aven det &rliga PS Funk-semi-
nariet som SVT, SR, UR och Funktionsratt
Sverige anordnar fokuserade pa valet och
hur val medierna och public service-bola-
gen lyckades ta upp relevanta fragor for
personer med funktionsnedsattning.

SVT:s publikdialog "Fika med SVT”
lockade néra 1 000 svenskar fran Filipstad
till Lulea att fika, diskutera SVT:s utbud
och public service. "Fria ordets dag"-
projektet fortsatte under 2022 i ett
utvecklat interaktivt digitalt format. Sjatte-
klassare traffade SVT, SR, UR och lokala
tidningsredaktioner i digitala klassrum for
att lara sig mer om journalistik, yttrande-
frihet och kallkritik/kalltillit. Under 2022
deltog 14 500 elever i 673 klasser, en kraf-
tig 6kning jamfort med 2021.

For att skapa en levande diskussion
om verksamheten bade internt och
externt har SVT under 2022 ocksa startat
ett fordjupande och férklarande nyhets-
brev samt tagit fram Aret med SVT, en
sajt dar SV T:s public service-redovisning
erbjuds i lattillgangligt digitalt kortformat
for en bredare publik. P4 SVT:s Om oss-
sida (svt.se/omoss) och pé svt.se public-
eras regelbundet blogginlagg om nya
satsningar, utgivarbeslut och andra aktu-
ella fragor som ror SVT.

35


https://aretmedsvt.svt.se
http://svt.se/omoss

KRAVEN | SANDNINGS-
TILLSTANDET:

13 § "Sandningsratten ska
utodvas opartiskt och sakligt.
SVT ska beakta att en
vidstrackt yttrandefrihet och
informationsfrihet ska rada
itv. SVT ska fore sandning
av program sa noggrant som
omstandigheterna medger
kontrollera sakuppgifteri
programmet. Amnesval och
framstallning ska ta sikte
pavad som ar relevant och
vasentligt.”

14 § “Den som har befogat
ansprak pa att bemota ett
pastaende ska ges tillfalle
tillgenmale. En begéaran

om genmale ska behandlas
skyndsamt. Om en begéran
om genmale bifalls, ska ett
genmale séndas sa snart det
kan ske i ellerianslutning

till program av samma eller
likartad karaktar som det som
anmarkningen avser.”

16 § “SVT ska ta hansyn till tv:s
sarskilda genomslagskraft nar
det galler programmens @mnen
och utformning samt tiden

for sandning av programmen.
SVT bor agna stor uppmark-
samhet at sattet att skildra
vald i nyhetsprogram och
andra program som informerar
publiken om det faktiska vald
som férekommer.”

17 §"SVT farinte sdnda
reklam. Férbudet omfattar
inte reklam for egen program-
verksamhet eller fér program-
verksamhet fran SR och UR,
utbildningsmaterial eller andra
liknande produkter med direkt
anknytning till programmen.”
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18 § “SVT far inte sénda spons-
rade program dar sponsorbidra-
get har tillfallit SVT direkt. Utan
hinder av forsta stycket far
sponsring forekomma —i SVT:s
sandningar i samband med
sportevenemang — av program
som innebar utsandning av en
allman sammankomst eller
offentlig tillstallning dar SVT
ar arrangor. Inom ramen for
ovanstaende bestammelser
far sponsring férekomma

i samband med hogst 20
evenemang per ar.”

“SVT far sénda saddana indirekt
sponsrade program —som
framstalls eller har framstallts
i samarbete med nagon

annan som fatt bidrag fran
utomstaende for sin andel av
produktionen.”

19 § "Bestammelser om spons-
ringsmeddelande finns i 7 kap.
4-8 §§ radio- och tv-lagen.”

20 § "Vid séndning av reklam
enligt 17 § behoéver inte
reklaminslagen omges av ljud-
och bildsignaturer enligt 8 kap.
5 § forsta stycket radio- och
tv-lagen eller vara minst en
minut langa enligt

8 kap.28§."

21 §"SVT farinte sdnda
program dar produktplacering
enligt 3 kap. 1 § 10 radio- och
tv-lagen férekommer."

3.5 PUBLICISTISKT ANSVAR OCH
GRANSKNING AV INNEHALL

Villkor fér reklam, sponsring och
produktplacering

Alla program som produceras och kdps in av
SVT blir foremal for en publicistisk bedémning
innan de sands. Férutom yttrandefrihetsgrund-
lagen grundas SVT:s interna publiceringsregler
pa sandningstillstandet, radio- och tv-lagen
samt interna riktlinjer. Publiceringsreglerna
omfattar bland annat fragor om demokratiska
varden, oberoende, opartiskhet och saklighet,
reklamforbud, sponsring, indirekt sponsring,
otillboérligt gynnande, produktplacering,
respekt for privatlivet och fortal.

SVT har antagit en policy som innebar att
samma publicistiska principer ska gélla for
publiceringar pa webben och i sociala medier
som i tv-sdndningarna, trots att verksamheten
inte granskas av granskningsnamnden.

Samtliga sandningar i SVT har en ansvarig
utgivare utsedd av vd. Som regel har program-
cheferna pa programdivisionen och redaktions-
cheferna pa nyhetsdivisionen det ansvaret.
Utgivare har enligt yttrandefrihetsgrundlagen
befogenhet att utdva tillsyn dver offentliggo-
rande av program och att bestdmma innehallet
sa att ingenting inférs i programmen mot utgi-
varens vilja, den sa kallade suveréna negativa
bestammanderatten. Utgivaren ar ensam
straffrattsligt ansvarig for eventuella yttrande-
frinetsbrott i eller genom sandning av tv-pro-
gram eller en webbsida. Ett utgivarforum sam-
mankallas [6pande och samlar féretagets
utgivare i syfte att lyfta gemensamma fragor
och dela erfarenheter kring publicistik, journa-
listik och etik.

Avdelningen SVT Programetik har i uppdrag
att l6pande folja tilldmpningen av de centrala
innehallsbestdmmelserna i séndningstillstan-
det och radio- och tv-lagen samt att forvalta
SVT:s egna publicistiska riktlinjer. Avdelning-
ens arbete bedrivs i form av utbildning, radgiv-
ning om program- och tablafragor samt yttran-
den till granskningsnamnden och Medie-
ombudsmannen/Mediernas etiknamnd.

Utbildning

SVT genomfor kontinuerligt interna
utbildningar med syfte att tka kunskapen
och kompetensen nar det galler den prak-
tiska och publicistiska tillampningen av
regelverken och de egna riktlinjerna. Nor-
malt bedrivs en mycket omfattande
utbildningsverksamhet med bade grund-
utbildningar for olika redaktioner och
yrkesgrupper och mer skraddarsydda kur-
ser for bland annat delar av programverk-
samheten, speciella projekt och nya med-
arbetare.

Antalet utbildningar har legat pa en
hog niva under 2022, bade via digitala
och fysiska méten. Med tanke pa att 2022
var ett valar sa gjordes en extra satsning
pa olika typer av utbildningar kopplade till
valbevakning och med sarskilt fokus pa
opartiskhet. Dessa utbildningar genom-
fordes bade pa plats pa de fyra program-
orterna (Umed, Stockholm, Géteborg och
Malmao) och erbjéds ocksa digitalt, sam-
lade under en sé kallad etikvecka med
valfokus. Totalt har SVT Programetiks
utbildningar samlat nastan 700 deltagare
under 2022.

Kontroll av indirekt sponsring

Sedan flera ar tillbaka genomférs kontinu-
erlig utbildning och radgivning kring regel-
verket och vad som kravs for att sakra
SVT:s oberoende i samband med indirekt
sponsring och vilken finansiering som inte
ar tillaten. Liksom tidigare ar genomférs sa

3.5.1 Yttranden och fallningar
i Granskningsnamnden for radio och tv

Begarda Fallda
yttranden arenden
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kallade gront kort-utbildningar for externa
produktionsbolag som producerar pro-
gram pa uppdrag at SVT. Genom forelas-
ningar och diskussioner utifran konkreta
programexempel har produktionsbolagen
fatt 6kad kunskap om de regler och princi-
per som ar grundlaggande fér SVT:s pro-
gramverksamhet. Under 2022 deltog 46
personer fran 22 olika produktionsbolag i
gront kort-utbildningen.

Sa hanteras anmalningar till
granskningsnamnden

Anmalningar av SV T-program till gransk-
ningsnamnden skickas till berérda
programansvariga som snarast mojligt ska
kontrollera de aktuella sakuppgifterna.
Om det visar sig att ett program eller
inslag innehaller felaktiga, missvisande
eller ofullstandiga uppgifter gors ett
beriktigande i en relevant tv-sandning.

Pa motsvarande satt gérs en snabb
bedémning om nagon, dven utan en for-
mell anmaélan till granskningsnamnden,
gor ansprak pa att fa bemota ett pasta-
ende som framfors i en sandning. Om
begéran beddéms vara motiverad sands
ett genmale pa lAmplig tid i s& néra
anknytning till ursprungsinslaget som
mojligt. | de fall en skriftlig begaran om
genmaéle avslas informerar SVT den
berérda parten om orsaken till avslaget
och om mojligheterna att fa saken provad
i granskningsnamnden.

De drenden som granskningsnamnden

3.5.2 Fallningsgrunder
Ett program kan ha flera fallningsgrunder

valjer ut for sarskild granskning skickas till
SVT med begéaran om yttrande inom en
viss foreskriven tid. Vid en fallning gors
snarast en sa kallad pliktsandning dar fall-
ningen redovisas pa en plats i tablan och
programmet som ligger s& néra det
ursprungliga inslaget som majligt. Daref-
ter genomfors ett uppféljande samtal
med berord redaktion/programprojekt.
Dar diskuteras och analyseras namndens
beslut i syfte att férebygga framtida fall-
ningar, till exempel genom férandringar i
arbetssatt och rutiner.

Namnden samlar anmaélningar som
galler samma program i samma drende.
Statistiken visar att det var 851 beslutade
arenden under 2022 vilket ar i stort sett
pa samma niva som under 2021. SVT fick
yttrasigi 72 av dessa drenden under
2022 jamfort med 67 drenden aret innan.
Av de drendena ledde 14 till fallande
beslut jamfort med 12 under 2021 (se
tabell 3.5.1). Under 2022 hade SVT ocksa
sex arenden som beslutades i Mediernas
etikndmnd, varav ett klandrades.

Grunderna for de 14 féllningarna i
granskningsnamnden 2022 fordelades pa
foljande satt: saklighet 8, mediets genom-
slagskraft 2, opartiskhet 2 och otillborligt
gynnande 2 (se tabell 3.5.2). SVT analy-
serar arligen i detalj yttranden och fall-
ningar och anpassar uthildningsverksam-
heten och radgivningen utifran analysen.

SVT harinte sant program med pro-
duktplacering eller reklam.

2020 2021 2022
Beriktigande 0 0 0
Genmale 0 0 0
Genomslag 2 3 2
Gynnande 3 0 2
Offentliggérande 0 0 0
Opartiskhet 1 0 2
Privatlivet 3] 0 0
Saklighet 4 9 8
Sponsring 0 0 0
Varning for vald 0 0 0
Totalsumma 13 12 14
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MEDELSVILLKOR 14

“SVT ska ha en decentralise-
rad organisation som skapar
goda férutsattningar for
sjalvstandigt beslutsfattande
pa regional och lokal niva.”

MEDELSVILLKOR 13

“Nya tjanster av storre
betydelse eller vasentliga
andringar i befintliga tjanster
inom ramen fér den komplet-
terande verksamheten ska
anmalas till regeringen for
godkannande.”

SANDNINGSTILLSTAND 6 §
“SVT har ett sarskilt ansvar
for det svenska spraket och
dess stallning i samhallet.
Sprakvardsfragor ska beaktas
i verksamheten.”

3.6 SVT FINNS | HELA LANDET

SVT:s decentraliserade organisation skapar
goda férutsattningar for sjalvstandigt besluts-
fattande runt om i landet.

» Programdivisionens verksamhet utgar
i huvudsak fran de fyra programorterna
Umea, Stockholm, Géteborg och Malmo

» Nyhetsdivisionen finns pa 48 orter runt om
i landet

» SVT Produktion och Teknik och Lednings-
enheterna har verksamhet i huvudsak pa
de fyra programorterna

Det aligger SVT:s programledning att kontinu-
erligt sakerstalla att den decentraliserade
organisationen har tillrackligt med resurser for
att kunna svara mot uppdraget att spegla hela
Sverige. Beslut om programuppdrag och resur-
ser fattas i samverkan mellan programledning
och programproducerande divisioner.

SVT har gjort en kraftfull utbyggnad av
lokala redaktioner de senaste aren. 2015 fanns
SVT pa 27 orter. Under 2022 etablerades
redaktioner i Sveg, Amal, Méarsta, Dorotea och
Vastervik. Under 2023 kommer SVT att 6ppna
de tva aterstaende redaktionerna for att na
malet att finnas pa 50 orter.

Den lokala verksamheten utgér drygt half-
ten av kostnaderna inom nyhetsverksamheten.
Det medger goda resurser for den lokala verk-
samheten att effektivt spegla respektive omra-
des sarpragel och egenart.

SVT:s nyaredaktion i Sveg invigs av Mark Cummins redaktionschef for SVT Jamtland och vd Hanna Stjérne.
Foto: Andreas Johansson /SVT
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Ansvariga utgivare i hela Sverige

En viktig princip for SVT:s decentraliserade
organisation ar att beslutsmakten finns sa nara
programmen och verksamheten som méjligt. |
praktiken betyder det att SVT har ett delegerat
utgivarskap och ansvar for programmens inne-
hall och utformning.

De 19 redaktionscheferna for SVT:s lokala
program ar ansvariga utgivare och de tio pro-
gramcheferna placerade pa de fyra programor-
terna ar ansvariga utgivare for programverk-
samheten vid sidan av nyheterna. Utgivarna for
SVT Sport och Riksnyheterna finns i Stockholm.

2 422 medarbetare fran norr till soder

Av SVT:s 2 422 anstéllda (2 461 ar 2021) arbe-
tar 564 i det som kan kallas centraliserad orga-
nisation. Det ar i huvudsak medarbetare i fore-
tagsovergripande programverksamhet (SVTi,
riksnyheterna, SVT Sport), men det finns aven
centrala funktioner utanfoér Stockholm. Till
exempel ar utsandningstekniken for SVT:s 21

lokala program placerad i Malmé och Géteborg.

635 medarbetare finns inom gemensamma
verksamheter som HR, kommunikation, eko-
nomi, strategi, publik- och utbudsanalys och
ledningsfunktioner.

1223 (51%) av medarbetarna finns i den
decentraliserade organisationen. Hog narvaro
av medarbetare runt om i Sverige ger forutsatt-
ningar for en god journalistisk bevakning och
spegling av hela landet i utbudet.

Organisationen utformas for att ha hog nar-
varo av medarbetare med férankring, kunskap
och natverk ute i landet, men ocksa ha ett
betydande utrymme for externa medverkande.
Det mojliggor for SVT att anvanda kompetens i
mediebranschen i hela Sverige. Drygt 1,4 mil-
jarder kronor anvandes under 2022 till externa
medverkande samt till produktionsutlagg-
ningar, samproduktioner och férvarv (se tabell
3.2 ovan).

3.7 NYA TJANSTER

Under 2022 har SVT inte startat nagra nya
tjanster av storre betydelse eller gjort vasent-
liga andringar i befintliga tjanster inom den
kompletterande verksamheten. Ingen forsoks-
verksamhet har heller startats enligt kriterierna
i medelsvillkoren.

3.6.1 Antal anstallda per ort 2022

Samtliga anstallningsformer

(0]4
Arvidsjaur
Boras
Dorotea
Eskilstuna
Falun
Fagersta
Gavle
Goteborg, inkl. Angered
Halmstad
Helsingborg
Huddinge (Flemingsberg)
Hudiksvall
Jonkoping
Kalmar
Karlshamn
Karlskrona
Karlstad
Kiruna
Kristianstad
Linkoping
Lulea
Lund
Malmé
Marsta/Sigtuna
Norrkoping
Norrtélje
Nykdping
Skara
Skelleftea
Stockholm, inkl Rinkeby
Sundsvall
Sveg
Salen
Sodertalje
Uddevalla
Umea
Uppsala
Visby
Vastervik
Vésteras

Antal

16
48

11
174

Viéxjo 45
Amal 1
Orebro 18
Ornskoldsvik 2
Ostersund 14
Overtorned 1

Antal anstéllda 2422

3.6.2 Antal anstallda per organisationsform

Samtliga anstallningsformer

Decentraliserad
B Centraliserad

[ Gemensam

Totalsumma: 2 422

1223

3.8 Svenska, andel och timmar 2022
Totalt: 21 866 timmar

542

5652

15672

Svenska
[ Ovriga sprak
B ngettal

3.8 SVENSKA SPRAKET

SVT ar det tv-bolag i Sverige som sénder
storst andel program péa svenska. Under
2022 var 72 procent (72% 2021, 68%
2020) av de totalt 21 866 sanda tim-
marna pa svenska.

SVT, SR och UR har en gemensam
avdelning som &r radgivande och agenda-
sattande i sprakfragor. Bolagens medar-
betare ges stdd och hjalp och kan deltai
sprakutbildningar. Sprakdatabasen Dixi,
med drygt 18 000 rekommendationer pa
uttal, ar ett viktigt redskap i arbetet.

39



e e -

Wy oo el sl iy g‘:uﬂm.t L i;Ei-h -

.-t

Carina Bergfeldt och Per Andersson. Foto: Annika Berglund/Monkberry
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3.9 TEKNISK UTVECKLING OCH
TJANSTEINNOVATION

SVT ska delta i den tekniska utvecklingen av
produktions- och distributionsteknik for tv. Det
innebar att SVT bedriver kontinuerligt utveck-
lingsarbete for att forbattra, rationalisera och
utveckla produktion, distribution och tjanster
linjart och online. Malet ar effektiva losningar
som ger god tillgédnglighet och bra upplevelser
for publiken samt férenklar det redaktionella
arbetet. Det kan &ven handla om minskad mil-
jépaverkan.

2020 introducerades Tydligare tal. Funktio-
nen innebar att anvandare av SVT Play kan
sénka bakgrundsljudet och tka volymen pa
talet pa ett stort antal titlar. Under 2021 6kade
antalet titlar fran ett tiotal till dver 400 och
okningen fortsatte under 2022.

Funktionen Uppldst text pa SVT Play
utvecklades under 2021 till att samtliga pro-
gram med overséattningstext har funktionen.
Under 2022 sakerstalldes att det aven galler
ovriga plattformar. Anvandningen av Tydligare
tal och Upplast text har férdubblats 2022 jam-
fort med aret innan.

Fran och med 2021 kan publiken ta del av
textade lokala nyhetssandningar online i efter-
hand tack vare autotextning — textning via
sprakmodeller som styrs av artificiell intelli-
gens och maskininlarning. Kvaliteten i
autotextningen har [6pande forbattrats under
2022 ochidecember fick SVT pris for arets
Al-projekt i Nordic Dair Awards fér den tekniska
[6sningen av autotextningen. Under 2022 har
SVT ocksa startat ett forsdksprojekt med auto-
matisk textning i livesandning i SVT Forum.

Ny teknik 6kar tillgangligheten till
nyheter

Till valvakan hosten 2022 byggde SVT ett
interaktivt system med en pekskarm dar tit-
tarna fick mojlighet att folja rostrakningen i
realtid ner pa enskilda valkretsar. Infor valet
utvecklade SVT ocksa ny teknik som gjorde det
mojligt for teckensprakstolkar i studio att bytas
av under sandning. Den som inte tolkade kunde
dessutom kora sandningen, nagot som tekniker
gjort tidigare. En effektivisering som mojlig-
gjorde teckensprakstolkning av alla direkt-
sanda valprogram.

Under 2022 har andelen produktion med
mobiltelefon utokats. Redaktionell personal
kan nu producera enklare nyheter med sin
mobil. Ett nytt fldde for distribution av video-
klipp fran mobiltelefon till publik sattes ocksa
upp under 2022 for drift 2023.

Allt fler nyhetssandningar kan styras fran
flera orter
Under 2020 sjosattes mjukvarubaserad pro-
duktion for lokala nyheter. Det innebéar att
sandningar kan startas och styras fran flera
orter, vilket 6kar utsandningssakerheten och
snabbheten till publiken. Tekniken innefattar
2022 allt fler produktioner sa som SVT Nyheter
Direkt, minoritetsprogram och sportprogram.
SVT tillhandahaller onlinevideo i den kvali-
tet som en genre kraver. Det innebéar hogre kva-
litet for sport och drama och mer ordinér kvali-
tet for till exempel tecknad film. Genom att
optimera kvaliteten for respektive genre sparar
SVT distributionskostnader och tittarna kan
ges basta mojliga upplevelse samtidigt som de
inte gor av med mer data an nédvandigt.

Ny teknik utvecklar barn och
sportutbudet

SVT Barn utvecklade 2022 interaktiva live-
sandningar med bland annat chatt, emojireak-
tioner, och omréstning dar barnen tar plats i
programmet. Konceptet testades till Lilla Aktu-
ellts valvaka. SVT Barn utvecklade ocksa inter-
aktiva videoquiz dér barnen kan testa sina kun-
skaper.

Under SM-veckan gjordes SV T:s forsta tes-
ter med produktion éver 5G-nat. Publiken far
samma kvalité som tidigare men SVT kan
snabbare och enklare rigga upp och ner for live-
sandningar. Och under curling-EM gjordes live-
produktionen i en vanlig dator med endast en
tekniker vilket gjorde att SVT kunde sanda 15
matcher till samma kostnad som fem med tra-
ditionell teknik.

MEDELSVILLKOR 7

“SVT ska delta i den tekniska
utvecklingen av produktions-
och distributionsteknik for
tv.”
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SANDNINGSTILLSTAND 22 §
“SVT ska uppratthalla hog
sakerhet for produktion och
distribution. Sdndningarna ska
ske med sa god sakerhet att
eventuella sandningsavbrott
blir sa korta som méjligt. SVT
ska stélla héga krav pa de
leverantorer som anlitas for
programinsamling och distri-
bution av egensandningar.”

SANDNINGSTILLSTAND 23 §
“SVT ska kostnadsfritt sdnda
meddelanden som &r av vikt for
allménheten om en myndighet
begar det. SVT ska se till att
meddelandet ges en lamplig
utformning och att det inte
genom sin omfattning eller pa
annat satt inverkar menligt pa
programverksamheten.”

SANDNINGSTILLSTAND 24 §
“SVT ska bedriva beredskaps-
arbete utifran en helhetssyn
som omfattar bade fredstida
krissituationer och hojd
beredskap. SVT ska utifran

en risk- och sarbarhetsanalys
analysera och vardera
sandningsverksamheten

sa att avbrott sa langt

som mojligt kan undvikas.
Detta arbete ska ske efter
samrad med Myndigheten f6r
samhallsskydd och beredskap
(MSB). Analysen ska resul-
terai beredskapsplaner som
utover sakerheten i marknatet
sarskilt ska uppmarksamma
sakerheten i distributionen
Over internet. Beredskaps-
planerna ska arligen fére den
1 mars lamnas till regeringen
(kulturdepartementet) och till
MSB fér kdnnedom. ”

“SVT ska ansvara for att
personalen far den utbildning
och 6vning som behdvs for

att kunna l6sa sina uppgifter

i samband med fredstida
krissituationer och vid hojd
beredskap. En planlagd utbild-
nings- och évningsverksamhet
i syfte att uppna detta mal ska
genomforas.”
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3.10 BEREDSKAP OCH
SANDNINGSKVALITET

Inledning

SVT har ett unikt beredskaps- och sakerhets-
uppdrag som innebér att sakerstélla sandningar
och publiceringar oavsett vad som intraffar i
samhallet. Det handlar om att sékra att allméan-
heten kan fa nyheter och program och ta del av
samhallsinformation i vardagen, i fredstida kri-
ser, vid hojd beredskap och ytterst i krig. SVT
har ocksa den viktiga uppgiften att sdnda var-
ningsmeddelandet Viktigt meddelanden till all-
manheten (VMA).

SVT arbetar [6pande med att stéarka och
utveckla foretagets motstandskraft mot olika
typer av hot och risker. Under &ret har SVT vid-
tagit ett stort antal atgarder for att starka fore-
tagets sékerhet och beredskap med anledning
av kriget i Ukraina och det svenska valet.

SVT:s kris- och beredskapsarbete

SVT:s kris- och beredskapsarbete omfattar
planering infor fredstida kriser, héjd beredskap
och ytterst krig. Det kan vara omfattande
brander, langvariga elavbrott, telestérningar,
allvarliga IT-incidenter, pandemier, informa-
tionspaverkan och terrorattentat. SVT gor risk-
och sarbarhetsanalyser for distributionen i
broadcast och online samt arbetar [6pande
med resultaten. Medarbetare i kritiska funktio-
ner ar sakerhetsklassade och deltari en plan-
lagd utbildnings- och évningsverksamhet.
Utbildningar i sékerhetsfragor genomfors
l6pande for personal pa SVT. | en beredskaps-
plan som SVT varje ar lamnar till regeringen
och Myndigheten for samhallsskydd och
beredskap beskrivs kris- och beredskaps-
arbetet mer utforligt.

SVT arbetar [6pande med att stérka och
utveckla foretagets motstandskraft mot olika
typer av hot och risker med malet att skapa ett
robust féretag som kan producera och distribu-
era innehall oavsett vad som intraffar. SVT
hanterar en stor mangd sékerhetsincidenter
varje dag 6ver hela Sverige. Incidenterna bestar
exempelvis av forhojd hotbild i samband med
inspelningar nationellt och internationellt, hot
och hat mot medarbetare och mot SVT som
bolag, angrepp pa egendom, intrangsforsok
och it-attacker.

Under aret har hot och hat mot journalister
och medieledare aterigen hamnat i fokus efter
mordet pa psykiatrisamordnare Ing-Marie
Wieselgren i Almedalen. Utéver SVT:s vd fanns

ett femtontal SVT-medarbetare utpekade som
tankbara maltavlor.

Infor hostens val till riksdag, kommun och
landsting genomfordes flera insatser med ett
extra fokus pa sakerhet. Det har bland annat
handlat om starkt formaga att skydda SVT:s
teknik och information samt utbildning for per-
sonal i nyhetsverksamheten om att identifiera
och skydda sig mot paverkansfoérsok och desin-
formation.

Skarpt beredskap i ett allvarligt
sakerhetslage

Mot bakgrund av det allvarliga sakerhetslaget
efter att Ryssland invaderat Ukraina och den
komplexa rapportering som féljer pa ett krig har
SVT under 2022 vidtagit ett stort antal atgar-
der. For att starka SVT:s férmaga att klara upp-
draget vid hojd och hogsta beredskap har SVT
valt att krigsplacera all tillsvidareanstalld per-
sonal. Nya nyckelroller fér sékerhet och bered-
skap har inrattats, 6kad samverkan har etable-
rats med lokala och regionala aktérer och SVT
har skarpt sakerheten kring system, tjanster
och onlinedistribution.

Kriget i Ukraina har visat att dagens infor-
mationsslag star online och att digitala kanaler
ar avgorande for kommunikation i kris. | dag tar
sju av tio svenskar del av SVT:s digitala tjanster
varje vecka. Utvecklingen har ocksa tydliggjort
vikten av oberoende medier som kan rappor-
tera opartiskt och pa ett robust satt under
svara pafrestningar. SVT:s uppdrag att saker-
stalla att befolkningen kan na VMA behéver
utvecklas i en tid nar publikens andrade bete-
enden staller nya krav. SVT har darfér under
2022 infort lokala VMA-pushnotiser som inne-
bar att den som har SVT Nyheters app nedlad-
dad kan fa VMA som en notis i mobilen med
information om den region man valt.

Ocksa i programverksamheten har flera
atgarder vidtagits for att starka SVT:s féormaga
att kunna sakerstalla en saklig och trovardig
rapportering fran kriget i Ukraina och ¢ka publi-
kens motstandskraft mot informationspaver-
kan och desinformation. Dessa atgéarder pre-
senterasiavsnitt 5.1 och 6.1.

Public service viktigaste kallan i kris
Public service har en sarskilt viktig uppgift att
fylla vid stora hdndelser nar befolkningens
behov av snabb, korrekt och relevant informa-
tion 6kar. Vid de senaste arens dramatiska
handelser, som terrorattacken i Stockholm,

Jon Nilsson, Nike Nylander, Cecilia Gralde och Katia Elliott i Aktuellt. Foto: Janne Danielsson/SVT

pandemin och nu ett anfallskrig i Europa,
har SVT tydligt varit den kélla som flest i
befolkningen har anvant sig av for att
informera sig om nyhetslaget och fa for-
djupning. Under Ukraina-krigets inle-
dande veckor anvande 80 procent av
svenskarna SVT for att halla sig informe-
rade, enligt en undersokning fran Novus.
Darefter kom Sveriges Radio med

56 procent och TV4 med 49 procent.??

Okad robusthet i produktion och
distribution

For att uppratthalla hog sakerhet for dist-
ribution har SVT sedan 2020 ett nytt
avtal med Teracom for bibehallen rack-
vidd och kvalitet i marknatet. For att
minska risken for avbrott i andra distribu-
tionsformer kan till exempel kabel-tv-ope-
ratérer hamta SVT:s signal pa flera olika
satt.

SVT:s produktion har utvecklats sa att
den kan skotas fran flera orter oberoende
av varandra. Exempelvis kan lokala nyhe-
ter och de nationella nyhetsprogrammen
genom distansproduktion sédndas fran
olika orter, vilket minskar sarbarheten vid
pafrestningar som till exempel smitt-
spridning.

Vid distribution online finns langt fter

aktorer mellan SVT och publiken och SVT
kan inte stalla krav pa operatorer pa
samma satt som for marknatet. SVT arbe-
tar dock for att sékerstalla internetdistri-
butionen sa langt mojligt. Redundans i
flera led efterstravas, bade kring var och
hur innehall lagras och hur publiken nas
over internet.

SVT har fasta uppkopplingar till flera
operatdrer och anvander sig av flera glo-
bala s& kallade content delivery
networks-leverantorer (CDN) for att
minska sarbarheten. SVT har dven
utvecklat ett eget CDN for att minska sar-
barhet och kostnader. Precis som fér bro-
adcast finns beredskapsrutiner och SVT
bygger in redundans i de egna plattfor-
marna. Under aret har SVT fortsatt 6ka
utsédndningskapaciteten till operatorer for
att klara av pafrestningar och 6kad
anvandning.

Avbrott och VMA

2022 sande SVT:s programkontroll ut
totalt 109 347 program i SVT1, SVT2,
SVT Barn, Kunskapskanalen och SVT24.
Statistiken dver antalet sdnda program
inkluderar forstasédndningar och repriser,
férproducerade program och direktsand-
ningar. Om en sandning av ett program

drabbas av ett fel rapporteras det i en
daglig sandningsrapport. Alla avbrott eller
stdrningar som omojliggor for publiken att
ta del avinnehallet och som inte kan
atgérdas inom 60 sekunder betraktas
som allvarliga och foljs upp.

Under 2022 har 57 program (55, 2021)
drabbats av ndgon form av stérning eller
avbrott som varade langre &n 60 sekun-
der. Den vanligaste orsaken till avbrott
och stérningar ar olika problem vid direkt-
sandningar, till exempel dverfoéringspro-
blem fran produktionsplatsen till pro-
gramkontrollen eller andra tekniska
problem vid produktionsplatsen.

SVT ska kostnadsfritt sénda medde-
landen som é&r av vikt for allmanheten om
en myndighet begar det. Viktiga medde-
landen till allmanheten (VMA) gar ut i
samtliga kanaler, pa SVT Play, www.svt.
se, iappen SVT Nyheter och i text-tv.
VMA har sants vid 38 tillfallen under
2022 (32 ganger 2021).

FOTNOT

22 SVT Novus 2022
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KAPITEL FYRA

Har finns SVT

SVT:s utbud gors tillgéngligt i en
mangfald av kanaler, tjicinster och
plattformar ddr publiken finns. Har
beskrivs SV'T:s samlade utbud i
broadcast, verksamhet online och
balansen mellan kdrnverksamhet och
kompletterande verksamhet.

Robert Hannouch och Jonathan Kara i Habib - the thief. Foto: Benjamin Zadig



Har finns SVT

SANDNINGSTILLSTAND 1 §
“SVT ska samtidigt sénda
SVT1 och SVT2 samt tva yt-
terligare programtjanster till
hela landet. Att sdnda till hela
landet innebar att minst 99,8
procent av den fast bosatta
befolkningen ska kunna ta
emot sandningarna. De tva
ytterligare programtjanster,
som férutom SVT1 och

SVT2 ska sandas, ska skilja
sig saval fran varandra som
fran SVT1 och SVT2 med
avseende painnehall eller
sandningstider. Sandningarna
ska omfatta i genomsnitt
minst 50 timmar per vecka
under ett kalenderar i vardera
programtjansten.”

SANDNINGSTILLSTAND 2 §
“SVT ska sanda sOkbar text-tv
till hela landet. For dessa
sandningar galler 13-15 och
17-20 §§ i detta tillstand.”

SANDNINGSTILLSTAND 3 §
“SVT ska bereda utrymme for
sandningar av program och
so6kbar text-tv fran UR”
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4.1 MARKSANT UTBUD

SVT sander fem kanaler i fyra programtjanster:
SVT1,SVT2,SVT Barn, SVT24 och Kunskaps-
kanalen (i samarbete med UR). SVT Barn och
SVT24 delar kanalplats i marknatet.

Under 2022 sédndes 21 866 timmar i
marknatet varav 8 884 timmar var férstasand-
ning. Darutbéver séandes lokala nyheteri 21
lokala sandningar. Det lokala utbudet sands
med nagra fa undantag parallellt och varje lokal
redaktion sdnde 154 timmar per vecka. Totalt
producerades och sandes under aret 3 234
timmar fran de lokala redaktionerna. Fran
SVT:s fyra kanalplatseri marknatet sands i
genomsnitt minst 50 timmar i veckan. SVT
sander ocksa text-tv.

4.1 Sandningstid per kanal 2022, timmar

7317
7000 -

6000 4 5739

5210
5000 A
4000
3000
2000

1000

0

SVT1 SVT2 SVTBarn  Kunskaps-
kanalen

Se appendix 4.1.1 Sandningstid per kanal, timmar for fler ar

1738

SVT samlar Sverige

SVT1 ska samla Sverige genom populara pro-
gram i alla genrer. Totalt sandes 7 317 timmar i
SVT1 under 2022 (se diagram 4.1). Kanalen
innehaller en bredd av programgenrer som van-
der sig till stora delar av publiken med ambitio-
nen att bidra till gemensamma upplevelser.
SVT1 ar den kanal som néar flest tittare i Sve-
rige och rymmer Sveriges stérsta nyhetspro-
gram Rapport och lokala nyheter med atta
sandningar varje vardag. SVT1 har dessutom
den storsta andelen samhallsfakta och fiktion
riktad till en vuxenpublik.

Aven SVT2 har stor variation i program-
utbudet, med fokus pa fakta, kultur och sam-
halle. Programmen uppmuntrar nya intressen
och viljan att lara sig mer. P& dagtid sands

Repris
B Forstasandning

1862

SVT24

Tensta Gospel Choir ur serien Kéren om tro, ledarskap och andlighet. Har pa Kungliga Operan i Stockholm. Foto: Mantaray Film




MEDELSVILLKOR 2
“Karnverksamheten ar att
producera och sanda tv-pro-
gram till allmanheten, och att
producera och tillhandahalla
tv-program till allménheten
pa programféretagens egna
plattformar som finns pa fritt
tillgangliga och 6ppna delar
av internet.”

SANDNINGSTILLSTAND
OVERGRIPANDE:

“SVT far vid uppfyllande

av 6-12 §§ i detta tillstand
tillgodorakna sig program-
verksamhet som bedrivs pa
foretagets egna plattformar
pa fritt tillgédngliga och
Oppna delar av internet. Varje
enskilt innehallsvillkor ska
huvudsakligen uppfyllas i
marknatet. Samma program
ska inte kunna tillgodoraknas
mer &n en gang under ett ar.”

MEDELSVILLKOR 22

“Den programverksamhet pa
internet som SVT vill ska till-
godoréknas vid uppfyllandet
av uppdraget ska redovisas
tydligt och utforligt.”
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programmet SVT Forum i SVT2 som mojliggor
for tittarna att ta del av sandningar fran riksda-
gen, men aven seminarier, debatter och press-
traffarinom en bredd av @mnen fran hela lan-
det. Totalt séndes 5 739 timmar i SVT2 under
2022.

SVT Barn ar Sveriges enda reklamfria kanal
for barnialla aldrar. Den har en omfattande
svensk originalproduktion. SVT Barn séander
mellan klockan 05.00 och 20.00. | kanalen
erbjuds barnen flera méjligheter att se pro-
grammen pa olika tider. Har aterutsands ocksa
program som tidigare barngenerationer har
uppskattat. Utlandska program bearbetas for
att passa barnen, framst genom dubbning och
textning. Under 2022 sande SVT Barn 5210
timmar (se diagram 4.1).

Kunskapskanalen, som drivs i samarbete
med UR, har ett sarskilt uppdrag att bidra till
bildning genom en mangfald av faktaprogram,
dokumentérer och utbildningsprogram. Kun-

skapskanalen sande 1 738 timmar under 2022.

SVT24 delar plats med SVT Barn och kan-
alen anvands framst till parallell- och efter-
handsséandningar fér syn- och teckenspraks-
tolkning. Utéver det sands bland annat
repriseringar av allman-tv fran SVT1 och SVT2
och direktsanda sportsdndningar. SVT24
sande 1 862 timmar under 2022.

SVT haridag inga séarskilda sandningar till
utlandet forutom program som tillgangliggors
via internet. Eftersom SVT endast tillganglig-
gor program utomlands som féretaget redan
har rattigheterna till sa tillkommer endast sma
kostnader (cirka 100 000 kronor) for trafikav-
gifter vid anvandning till utlandet. De avtal
mellan SVT och Sveriges Utbildningsradio AB
som reglerar sandningstid samt 6verenskom-
melser om rutiner och kostnader kring sénd-
ningarna har fortsatt att galla under 2022.

4.2 VERKSAMHET PA INTERNET

SVT:s uppdrag ar att producera och sanda
tv-program till allménheten. Uppdraget omfat-
tar linjara séndningar i marknatet och sand-
ningar och tillhandahallanden pa SVT:s egna
plattformar som finns fritt tillgangliga pa
oppnainternet.

Digitaliseringen av mediemarknaden och
utvecklingen av befolkningens mediekonsum-
tion innebar att verksamheten pa internet éver
tid 6kar i omfattning for att méta publikens
andrade behov och anvandning. Andelen

svenskar som enbart ser pa broadcast minskar
stadigt medan tittandet online 6kar. SVT beho-
ver genom erbjudandet av program och tjanster
félja de nya mediebeteendena for att kunna
vara relevant for allmanheten.

SVT gesisandningstillstandet mojlighet till
tillgodoraknande av programverksamhet online
for att uppfylla innehallsvillkor i uppdraget.
Den mojligheten tillampas sa har langt bara pa
tva omraden, dels verksamhet for dkad till-
ganglighet for personer med funktionsnedsatt-
ning (se avsnitt 6.4), dels i SVT:s sdndningar pa
minoritetssprak (se avsnitt 6.5).

Samma krav for verksamheten online
SVT tillampar sedan ldnge de krav som géller
for marknatssandningar ocksa for féretagets
verksamhet online, till exempel vad galler opar-
tiskhet och saklighet, variation och mangfald,
hog kvalitet och nyskapande form.

SVT:s on demand-utbud, det vill s&ga det
utbud som ar tillgangligt pa begaran online,
distribueras pa internet via SVT.s egna webb-
platser och applikationer. Det finns en rad satt
att ta del avinnehallet: 6ver 6ppna internet
(genom att ga in pa svtplay.se i en webblasare),
i mobil-appar, smart-tv-apparater och i media-
spelare som Apple TV och Google Chromecast.

SVT utvecklar former for att redovisa
omfattningen av SV T:s verksamhet online.
Fokus ligger pa det utbud som gérs tillgangligt
via SVT Play och i det livesanda utbud som
sands over internet. Det utbudet omfattar den
absoluta merparten av SV T:s verksamhet
online.

32 438 timmar pa SVT Play

SVT Play ger publiken goda mojligheter att na
SVT:s samlade utbud pa en mangfald plattfor-
mar och nar det passar var och en.

Foren mer rattvisande och fullstandig bild
av tillgangligt programutbud pa SVT Play har
SVT under aret gjort justeringar i sattet att
redovisa. Det handlar inte om att SVT:s publi-
ceringar i Play skiljer sig fran tidigare ar, utan
om en mer innehallsrik och transparent redo-
visning av erbjudandet i SVT Play och hur det
skiljer sig fran évrigt séant utbud. Genom
utvecklingsarbete har begréansningar som tidi-
gare hindrat en fullstandig redovisning kunnat
l6sas.

Tidigare ar har SVT endast redovisat forsta-
publiceringar i SVT Play, vilket i praktiken utgoér
en begransad del av utbudet i tjansten. Erbju-

Dramaserien Spookys med Charlie spelad av Maja Séderstrom, Arvid spelad av Aran Azimy och Kjell spelad av Per Elias Haug. Foto: Staffan Kihlbom Thor/SVT

dandet i SVT Play innehaller mer. Uttver
forstapubliceringar finns ocksa program
som har publicerats tidigare ar, men som
fortsatt ar tillgdngliga samt &ldre pro-
gramtitlar som har aterpublicerats pa
SVT Play. Den uppdaterade redovis-
ningen innebar darfor att antalet timmar
ar fler an tidigare ar. Genom att skilja mel-
lan forstapubliceringar och aterpublice-
ringar ar det ocksa méjligt att fortsatt
jamfora bakat.

Detta ar ett satt att redovisa som ar
mer relevant ur publikens perspektiv och
som synliggor fordelarna med publice-
ringar som ar tillgangliga pa begéran till
skillnad fran linjara séndningar. Genom
aterpubliceringar av aldre program far
publiken tillgang till mer &n ett dubbelt sa
stort programutbud som det som har
sants linjart i marknatet under aret. Under
2022 har tidigare sasonger av serier som
Skérgdrdsdoktorn, Tusenbréder, Bamse
och K Special dterpublicerats.

SVT har ocksa justerat definitionen av
vad som rédknas som unika program, vilket
far konsekvensen att antalet timmar
unika program i Play 6kar nagot. En viktig
forklaring ar att SVT tidigare endast rak-
nat program som i sin helhet inte hade
santsibroadcast. Det innebar att enstaka

episoder av en programserie som endast
var tillgangliga i Play anda inte réknades
som unika. Med den nya principen raknas
episoder som enbart gjorts tillgangliga i
Play som unika. Andra exempel pa unika
program ar extramaterial till befintliga
programtitlar som Melodifestivalen, Upp-
drag granskning, Lilla Aktuellt och Boli-
bompa.

| graf 4.2 framgar att totalt tillgéangligt

4.2.1Tillgangligt i Play, timmar
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utbud pa SVT Play under 2022 var

32 438 timmar. Av detta var 15 758 tim-
mar, eller 49 procent, férstapubliceringar
och 16 680 timmar, eller 51 procent, ater-
publiceringar. | cirkeldiagrammet 4.2 6ver
forstapubliceringar i Play under 2022
framgar, liksom tidigare ar, hur stor andel
av programmen som aven har sants i
marknétet, som har direktséants i Play
respektive unika program i SVT Play. Nar

4.2.2 Forstapubliceringari Play 2022,
timmar

758

B Aven santi marknatet
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det galler forstapubliceringar sa framgar
att utbudet p& SVT Play fortsatt i huvud-
sak ar en spegling av det utbud som har
sants i marknatet under aret. Aven har
finns ytterligare information jamfort med
tidigare genom att ocksa for det direkt-
sanda utbudet pa Play skilja mellan pro-
gram som ocksa har sénts i marknéatet
respektive unika program. For att ocksa
har mojliggora jamforelser bakat i tiden
finns informationen i diagrammet for tidi-
gare ari appendix.

Under 2022 publicerades totalt 4 300
timmar live och ytterligare 758 timmar
som unikt innehalli SVT Play. Direktsand-
ningar i Play har ¢kat jamfort med 2021,
vilket framfor allt beror pa fler timmar av
slow tv-programmet Algvandringen, bland
annat genom att publiken under aret
kunde vélja mellan flera olika kameror.
Ytterligare en forklaring ar att direktsénda
sportsandningar 6kade pa grund av att
2022 var ett storre idrottsar med fler
masterskap an 2021.

Volymen unika program i Play &r hogre
jamfort med 2021. Den huvudsakliga for-
klaringen ar de andrade redovisningsprin-
ciper som beskrivs ovan. | appendix fram-
gar att berdkning med motsvarande
principer for 2021 ligger narmare arets
siffra. Ett programomrade som har haft
viss 6kning av unikt utbud pa Play &r barn
och unga.

SVT har en ambition att na nya genera-
tioner av tittare som framfor allt tar del av
innehall online. Det innebér ett utforsk-
ande i berattarformer som fungerar val pa
SVT Play. Det kan till exempel handla om
berdttande i serieformat pa SVT Play
inom ramen fér granskande journalistik,

50

Saredovisas programutbudet pa SVT Play:

* Redovisningen av SVT Play géller tillgangliga program (timmar) under aret.

* Program publicerade och tillgdngliga under aret raknas en gang oavsett hur
manga ganger de blir publicerade under aret.

* Som unika program i SVT Play réknas bara férstapubliceringar under aret; pro-
gram ska ha publicerats for forsta gangen i Play det aktuella redovisningsaret.

* Som unika program raknas program som inte tidigare har gatt i marknatet, vare
sig under redovisningsaret eller tidigare ar.

som sedan paketeras om i ett traditionellt
tv-format for sandning linjart. Det kan
ocksa vara versioner av program, dar
material adderas for att skapa mervarde,
eller versioner som kortas for att bli mer
lattillgangliga.

De flesta egenproducerade och
svenska program publiceras oftai SVT
Play fore utséandningen i broadcast och ar
darefter normalt tillgangliga under sex
manader. En del program ar tillgangliga
under &nnu langre tid, i vissa fall upp till
ett ar. Programmen pa SVT Play speglar
sammantaget val den genrebredd som
SVT sander i broadcast. Dessutom ar
SVT:s linjara kanaler tillgangliga i SVT
Play.

Okad tillganglighet och tydligare tal
Innehallet i SVT Play ska vara latt att
spela upp, aven for personer med nagon
form av funktionsnedséattning, samt halla
hog teknisk kvalitet pa alla typer av skar-
mar. Under aret har SVT fortsatt att
utveckla applikationer och tjanster pa
olika plattformar for att publiken ska ha
god tillganglighet till innehéllet (se meri
avsnitt 6.4). Ocksa under 2022 har SVT
haft ett stort antal extraséandningari SVT
Play for att mota publikens behov av
information om pandemin, kriget i
Ukraina och valet och den efterféljande
regeringshildningen.

Under 2022 vidareutvecklades Tydli-
gare tal, en ny funktion for battre horbar-
het som introducerades 2020. Hojning
och sankning av volymen i kanalerna som
inte innehaller tal &r nu mindre abrupt och
mer dynamisk, sa att man till exempel hor
nar musik spelas en langre stund. Antalet

titlar med Tydligare tal fortsatte dka
under aret (mer i avsnitt 6.4).

Sajter och appar

SVT:s sajt SVT Nyheter (svt.se) har ett
basutbud av nyheter och sport och dess-
utom ett antal satsningar kopplade till
programtitlar eller &mnesomraden. Pa saj-
ten finns utrymme for fler nyheter och

mer fordjupning an vad som ryms i séand-
ningarna i broadcast. Under 2022 har
SVT Nyheter fortsatt varit en av de vikti-
gaste kallorna till nyheter och férdjupning
om det svenska valet och om kriget i
Ukraina, och en avgdrande tjanst for att
SVT som nyhetsleverantér ska kunna na
ut till alla. SVT Nyheter nar varje vecka i
genomsnitt fem miljoner besokare.

Tillganglighet ar en viktig fraga ocksa
pa SVT Nyheter och en stor del av de
korta inslag som publiceras pa svt.se tex-
tas. Sedan 2021 tillgangliggors lokala
nyhetssdndningar pa SVT Play genom
automatiskt genererad textning (se
avsnitt 6.4).

For barn finns SVT Barn (svt.se/barn-
kanalen) vars navigation &r sarskilt anpas-
sad for barn som inte ar laskunniga. For
de allra yngsta finns ocksa Bolibompa
med fokus pa lek och larande. Bade Boli-
bompa och SVT Barn finns som appar
med egna platser, avgransade fran évrigt
utbud, for att minska risken att barn ser
program med olampligt innehall.

Via Duo-appen kan publiken interagera
med programmen, résta, gora quiz, chatta,
paverka utformningen av program och
tycka till. Bland annat finns upplevelser
kopplade till program som Pd spdret,
Musikhjdlpen, Go'kvall, Kulturfrégan Kon-
trapunkt och Fraga doktorn.

Oppet arkiv

Tiansten Oppet arkiv finns sedan 2020 pa
SVT Play och ar en skattkista fylld med
nostalgi, dramaserier och barn- och
underhallningsprogram. | Oppet arkiv kan
publiken aterse hyllade dokumentérer och
program inom fakta, nyheter, sport och
kultur. Programmen som publiceras utgor
ett brett urval fran hela SVT:s utbud fran
starten i slutet av 1950-talet fram till
2000-talets borjan. En annan viktig del i

Méte med (mednkieli). Programledaren Rolf Digervall och tiodrige Aaron Bong sjunger svenska kandisars hits — p& meéankieli. Foto: SVT

utbudet i Oppet arkiv &r program om och
med de nationella minoriteterna, program
pa teckensprak samt gudstjanster inom
olika trosinriktningar.

SVTisociala medier

SVT:s nérvaro i sociala medier syftar till
publikdialog och marknadsféring. | kom-
mentarsfalten finns mojlighet att lAmna
synpunkter och SVT kan ge svar som kan
ldsas av manga. Dialogen bidrar till en
utveckling av SV T:s tjanster och program
och utgor grund for ett stort antal nyhets-

tips. Under 2022 tog SVT emot néra
2 miljoner kommentarer i sociala medier.

Marknadsféringen fyller en viktig funk-
tion for att fa tittare att uppmarksamma
och tadel av SVT:s rika utbud av program
och tjanster. Cirka 10 procent av trafiken
till SVT:s webbplatser, SVT Play, SVT
Nyheter och SVT Barn kommer fran
sociala medier och 44 procent fran sok-
motorer.

SVT har en decentraliserad modell for
att hantera sociala medier. SVT Nyheter
och SVT Sport samt programredaktioner

som sander storre delen av aret hanterar
sina egna sociala medie-konton. En séar-
skild policy klargor att publiceringar ska
folja de regler som tillampas i den ordina-
rie publicistiska verksamheten samt hur
moderering av kommentarer ska ske. Vid
sidan om SVT:s egen aktivitet i sociala
medier forekommer en betydande vidare-
spridning av SV T:s artiklar och klipp den
vagen.
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SANDNINGSTILLSTAND 4 §
“SVT ska utforma sandning-
arna pa sadant satt att de

inte bara kan tas emot av en
begransad del av allmanheten
i sandningsomradet.”

MEDELSVILLKOR 7

“For att na tittarna ar det
nodvandigt att karnverksam-
heten distribueras pa olika
plattformar. Vid distributionen
painternet bor de egna platt-
formarna var prioriterade.”

MEDELSVILLKOR 22

“SVT ska ha 6ppna och tydliga
riktlinjer om hur féretaget
forhaller sig till distribution pa
plattformar som inte ar SV T:s
egna. Riktlinjerna ska aven
bifogas redovisningen” (se
bilaga Riktlinjer for externa
plattformar).

MEDELSVILLKOR 2
“Medlen ska anvandas for
foretagets karnverksamhet.
Karnverksamheten ar att
producera och sanda tv-
program till allmanheten, och
att producera och tillhanda-
halla tv-program till allman-
heten pa programféretagens
egna plattformar som finns
pa fritt tillgédngliga och 6ppna
delar av internet.”

MEDELSVILLKOR 11

“SVT ska sarskilja vad som ar
att betrakta som karnverk-
samhet och kompletterande
verksamhet och uppratthalla
en god balans i omfattningen
mellan dessa. Den komplette-
rande verksamheten ska utga
fran och ha en tydlig koppling
till kdrnverksamheten.”
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4.3 MOTTAGNINGSPLATTFORMAR

Foratt SVT ska uppfylla sitt public service-
uppdrag och méta publikens férvantningar
behover utbudet vara tillgangligt sa att sa
manga som méjligt kan tillgodogéra sig det.
SVT:.s ambition ar darfor att tillhandahalla
utbudet pa distributionsplattformar som publi-
ken valjer att anvanda.

Alla SVT-kanaler sands okrypterade och
utan krav pa betalning via det digitala mark-
natet, som tacker 99,8 procent av den fast
bosatta befolkningen i landet. Kanalerna ar
aven tillgangliga via kabel-tv, satellit, IPTV
genom fiber samt det 6ppna internet.

Egna plattformar prioriteras

Vid distribution pa internet prioriterar SVT
egna webbplatser och applikationer. Det inne-
bar att SVT fokuserar de tekniska resurserna
till att sékerstalla att de egna tjansterna
utvecklas, ar robusta och lattillgangliga. Det &r
aven pa de egna plattformarna som helheten
av SVT:s utbud finns. Andra aktérer kan vidare-
sanda och tillgangliggéra SVT:s innehall via
distributorers och operatoérers egna plattfor-
mar. SVT:s narvaro i sociala medier syftar
enbart till publikdialog och marknadsfoéring for
att fa publiken att hitta till SVT:s egna tjanster.

knrrespEnseniarns

D

Tydliga riktlinjer for plattformar som

inte ar SVT:s egna

Marknaden for distribution av innehall, framfor
allt painternet, ari stor férandring. SVT har
tagit fram riktlinjer for hur féretaget ska for-
halla sig till distribution pa plattformar som
inte ar SVT:s egna. Dar beskrivs hur SVT bedo-
mer olika plattformar. Centrala utgangspunk-
ter som alltid ska vagas in ar:

» |vilken grad den aktuella plattformen
bidrar till att férenkla publikens tillgang till
och anvandning av SVT:s innehall och
tjanster

» SVT:s oberoende i forhallande till kommer-
siella aktorer

Sammantaget ar detta avgérande for allman-
hetens fértroende for verksamheten. De éver-
gripande utgangspunkterna oberoende och till-
ganglighet bryts i riktlinjerna ner till omradena
redaktionell kontroll och publicistiskt ansvar,
tydlig varumarksexponering, framtradande pla-
cering, tillgangligt och anvands av manga, fritt
tillgangligt, tillgang till data, reklamfritt och
plattformens hallbarhet.

SVT analyserar plattformar utifran omra-
dena ovan och vager samman dem till en hel-
hetsbedémning. Den ligger sedan till grund for
om och pa vilket satt olika verksamheter inom
SVT redaktionellt agerar pa en plattform.
Beddmningarna gors aterkommande eftersom
plattformarna ar i standig utveckling och forut-
sattningarna forandras. Under 2022 har SVT
arbetat med bedémningar av existerande och
nya plattformar. Riktlinjerna &r publicerade pa
SVT:s Om oss-sida och som bilaga i public ser-
vice-redovisningen.

4.4 KARNVERKSAMHET OCH
KOMPLETTERANDE VERKSAMHET
Karnverksamhet

SVT:s kdrnverksamhet ar att producera och
sanda tv-program till allménheten. Det géller
bade de linjara sdndningarna i marknatet och
det som sands och tillhandahalls pa foretagets
egna plattformar som finns fritt tillgangliga pa
O6ppna delar av internet. Rorlig bild ar i fokus.
Darutdver kan SVT bedriva kompletterande
verksamhet. SVT:s karnverksamhet inkluderar
idag all produktion av programverksamhet och
sandningar och tillhandahallanden enligt fol-
jande:

Luciamorgon frén Gréfsnds med Ella Wennerberg. Foto: Birk Ohlund/Warner Bros

»

SVT:s kanaler i marknatet

Hela kanaler pa webben, antingen simul-
tant med sandning i marknéatet eller i web-
bexklusiva kanaler

¥

X

Play-tjanster dar program finns tillgédngliga
for konsumtion pa begaran, bade innehall
som har sénts linjart tidigare och innehall
som publiceras exklusivt pa egna platt-
formar

X

Direktsandning over internet, till exempel
extrainsatta nyhetsprogram

Klipp av rorlig bild (pa SVT:s egna platt-
formar)

X

Kompletterande verksamhet
Kompletterande verksamhet syftar till att
utveckla och stddja karnverksamheten och
forbattra mojligheterna for allmanheten att
tillgodogdra sig den, exempelvis text pa web-
ben. Andra exempel ar sociala medier och
appar, som till exempel Duo-appen och Mel-
lo-appen. SV T:s tillganglighetstjanster ar
ocksa kompletterande verksamhet som ska
underlatta for allmanheten att ta del av kérn-
verksamheten. Produkter som SVT:s tryckta
julkalender och allsangshaftet syftar till att

forstarka programupplevelsen och marknads-
fora programmen.

SVT ska uppratthalla en god balans i
omfattningen mellan karnverksamhet och
kompletterande verksamhet, men ocksa mel-
lan olika delar av karnverksamheten. Balans i
detta sammanhang behoéver sesi ljuset av
anvandarbeteenden, medieutveckling och
publikens behov och férutséattningar. | det fol-
jande redogors for hur SVT forhaller sig till den
balansen.

Balans mellan karnverksamhet och
kompletterande verksamhet

SVT ska redovisa hur balansen ser ut mellan
SVT:s kdrnverksamhet och kompletterande
verksamhet. Nagon skyldighet att sarredovisa
kostnaderna mellan karn- och kompletterande
verksamhet foreligger inte, till skillnad fran
kravet pa att sarskilja sidoverksamheten. Den
kompletterande verksamheten ar dessutom sa
ndra sammanvavd med karnverksamheten att
det ofta ar svart att sarredovisa den. | férarbe-
tena till villkoren framhalls att med god balans
avses att huvuddelen av programféretagens
resurser och kapacitet laggs pa karnverksamhet.
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http://svt.se/omoss

Vem mérdade skolan? med Jesper Rénndahl. Foto: Tobias Lideberg/SVT

Huvudsaklig uppfyllnad i marknatet

SVT konstaterar inledningsvis att foreta-
gets resurser till absolut évervagande del
anvands for kdarnverksamheten, det vill
saga att producera och sédnda tv-program
till allménheten och att producera och till-
handahalla tv-program till allmanheten pa
foretagets egna plattformar fritt tillgang-
liga pa 6ppna delar av internet. SVT visar
ocksa genomgaende i den har rapporten
att tillstandsvillkoren huvudsakligen upp-
fylls i marknatet.

Kompletterande verksamhet
héjer kvaliteten
SVT:s kompletterande verksamhet ar av
begransad omfattning i forhallande till de
resurser som laggs pa att gora rorlig bild,
och bidrar just till att komplettera SVT:s
karnverksamhet.

| forarbetena anges att den komplette-
rande verksamheten inte far bedrivas pa
ett satt som kan riskera att paverka kvali-
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teten pa karnverksamheten negativt eller
att fortroendet for programforetagen ifra-
gasatts. SVT beddmer att den komplette-
rande verksamheten inte séanker kvalite-
ten eller paverkar fortroendet negativt.
SVT tillampar samma principer fér den
kompletterande verksamheten som for
karnverksamheten. Det innebér att &ven i
den kompletterande verksamheten foljs
principer som opartiskhet, saklighet och
forbud mot reklam.

Dessutom stodjer SVT:s komplette-
rande verksamhet karnverksamheten sa
att upplevelsen av kdrnverksamheten
ofta forhojs snarare an tvartom. Det sker
exempelvis genom att karnverksamheten
gors tillganglig for fler genom tillganglig-
hetstjanster, att ett inslag med rorlig bild
far 6kad begriplighet genom komplette-
rande grafik, eller att manniskor kan
sjunga med i Allséng pé Skansen med all-
sangshaftet.

Den upplevda kvaliteten pa en verk-

samhet ar ocksa en forklarande faktor till
vilket fortroende méanniskor har for den.
Genom att SV T:s kompletterande verk-
samhet forhojer kvaliteten pa karnverk-
samheten bidrar den till ett 6kat snarare
an ett sankt fortroende. Som framgari
kapitel 2 ar allmanhetens fortroende och
bedémningar av SV T:s varde relativt sta-
bila over tid.

Mot denna bakgrund bedémer SVT att
det rader balans mellan karnverksamhet
och kompletterande verksamhet.

Balans mellan olika delar av
karnverksamheten

| forarbetena framgar att det ska rada
balans ocksa mellan olika delar av karn-
verksamheten, det vill sdga mellan linjara
sandningar i marknatet och sandningar
och tillhandahallanden online. Kravet pa
balans finns for att sakerstalla att pro-
gramféretagen inte anvander for stor del
av resurserna till verksamhet som inte alla

Superhjéltejul. Foto: SVT

medborgare har tillgang till och darmed
riskerar att skada fortroendet for public
service. Samtidigt framgar att kravet inte
innebar att SVT ska redovisa hur mycket
medel som spenderas pa respektive del
av verksamheten. Det later sig inte heller
goras.

Den absoluta merparten av SV T:s pro-
gram ar tillgangliga bade i marknatet och
online pa SVT Play. Som framgar i redo-
visningen av SVT Play ovan ar det endast
en mindre andel av programmen som
enbart tillhandahalls online.

Allmanhetens mediekonsumtion
online fortséatter att 6ka. Enligt rapporten
Svenskarna och internet 2022 anvander
94 procent av befolkningen internet och
nastan alla gor det dagligen.?® Enligt
SVT:s egna matningar anvande 68 pro-
cent av befolkningen SVT:s onlinetjanster
en genomsnittlig vecka 2022.

Andelen av befolkningen som enbart
foljer SVT via linjara sandningar i broad-

cast har minskat fran 33 procent per
vecka 2019 till 17 procent 2022. Andelen
som anvander bade nya och gamla platt-
formar har under samma period 6kat kraf-
tigt fran 31 procent till 49 procent. Ande-
len som endast anvander SVT online har
okat varje ar och uppgaridag till 18 pro-
cent pervecka. Om SVT inte utvecklar
karnverksamheten online finns mot denna
bakgrund risken att allmanhetens bedém-
ning av SVT:s kvalitet skulle paverkas
negativt.

Det breda SVT-utbudet bade i marknéatet
och online

En annan aspekt som betonas i forarbe-
tena ar att bredden i utbudet i marknatet
inte bér minska i nagon pataglig omfatt-
ning som ett resultat av att programfére-
tagen far tillgodorékna sig viss program-
verksamhet pa internet vid uppfyllandet
av public service-uppdraget. Som framgar
i avsnitt 6.4 och 6.5 tillampar SVT den

mojligheten i begréansad utstrackning. |
kapitel 6 framgar aven att den mangfald
av program som SVT erbjuder i marknatet
i huvudsak ar stabil dver tid. Samtliga pro-
gram aterfinns dessutom pa SV T Play, vil-
ket innebar att tillgangen till den bredd av
program som SV T erbjuder &r god bade
online och i marknétet.

Mot den bakgrunden ar SVT:s bedém-
ning att det sammantaget rader en god
balans mellan SV T:s sandningar i markna-
tet och sandningar och tillhandahallan-
den online.

FOTNOT

23 Internetstiftelsen, Svenskarna och internet 2022
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KAPITEL FEM

Ett utbud
for alla

SVT ska erbjuda ett mangsidigt
programutbud som omfattar allt ifrén
breda till sérpraglade programtyper.
Vissa program samlar en stor och bred
publik medan andra védnder sig till
specifika intressen.

Allséng pé Skansen med Sonja Aldén, Sanna Nielsen och Shirley Clamp. Foto: Axel Boberg/SVT




Ett utbud for alla

SANDNINGSTILLSTAND 6 §
"SVT ska erbjuda ett mang-
sidigt programutbud som
omfattar allt fran det breda
anslaget till mer sarpraglade
programtyper. | detta ligger
att tillhandahalla ett varierat
utbud pa det svenska
spraket.”
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5.1 DET BREDA UPPDRAGET

SVT:s uppdrag ar att erbjuda ett mangsidigt
utbud, alltifran breda program som tilltalar
manga, till mer sarpraglade program som riktar
sig mot olika intressen. Svenska spraket har en
sarstéallning i SVT som &r enda tv-bolag i Sve-
rige med ett uttalat uppdrag att erbjuda ett
varierat utbud pa svenska. P& en expansiv glo-
bal mediemarknad med ett utbud dar hela varl-
den ar malgrupp, far det svenska innehallet, det
svenska spraket, den svenska berattelsen, en
sarskild betydelse for allmanheten. Under
2022 var 72 procent av SVT:s totala utbud pa
svenska.

Program med bredare anslag har ofta moj-
lighet att samla en storre publik och skapa
gemensamma upplevelser som kan delas av
manniskor som annars inte har s& mycket
gemensamt vad galler exempelvis alder,
bostadsort eller &sikter. Det skapar en kédnsla
av gemenskap i ett heterogent samhalle och i
en tid da mediekonsumtionen blir alltmer frag-
menterad och individualiserad.

Det finns ménga programexempel i SVT:s
utbud som samlar befolkningen till gemen-
samma tv-upplevelser. Sommarens Allséng pd
Skansen var Sanna Nielsens sista, men publiken
fortsatter njuta av den svenska musikskatten.

Arets julkalender, Kronprinsen som férsvann, ar
ett exempel dar flera generationer tog del av
innehallet. | snitt tittade drygt en miljon
svenskar pa julkalendern online och nastan
800000 i broadcast. Vid hogtider har SVT sar-
skild stor betydelse, inte minst som séllskap.
2022 samlades 3,4 miljoner manniskor nar jul-
varden Babben Larsson tande ljuset pa julafton.

Melodifestivalen samlar en stor och bred
publik till musikfest i hela landet med syfte att
skapa gemensamma upplevelser med hjalp av
nyskriven musik. Ett annat exempel ar nér nar-
mare tva miljoner tittare, saval aldre som yngre,
tar del av det folkbildande programmet Pg Spd-
ret och tavlar tillsammans med hjalp av
Duo-appen. SVT:s dramaserier &r ocksa attrak-
tiva program som samlar en stor publik trots
den allt tuffare konkurrensen fran de globala
stromningstjansterna. Andra sdsongen av dra-
maserien Tunna bld linjen sags 2022 av 6ver
2,3 miljoner tittare.

Samlingsplats for specialintresserade
SVT:s fakta- och livsstilsprogram engagerar
tittare som ar sarskilt intresserade av olika
amnen, exempelvis Trddgdrdstider och Hus-
drémmar som bada hittat en stor publik, inte

Det svenska modet. Foto: Carl Johan De Geer /SVT




SANDNINGSTILLSTAND 6 §
“Programutbudet ska spegla
forhallandeni hela landet

och den variation som finns i
befolkningen samt som helhet
praglas av folkbildnings-
ambitioner.”
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minst online. | Musikhjédlpen engagerades en
yngre publik under 2022 genom en maraton-
sandning under 144 timmar med temat "For en
tryggare barndom pa flykt fran krig”. Evene-
manget samlade in 54 miljoner kronor till
Radiohjalpen. Ett annat exempel ar nar en
nagot aldre publik samlas fem kvallar i veckan
kring programmet Go’kvdll fér reportage,
intervjuer, artistframtradanden och matlagning.

Sommaren 2022 samlade SVT sport stor
publik. Fotbolls-EM fér damer nadde 4,5 miljo-
ner svenskar i broadcast och drygt en miljon i
SVT Play. Multisportevenemanget EM-veckan
nadde 3,7 miljoner och VM iridsport lockade
dver tva miljoner tittare. Herrarnas fotbolls-VM
under senhosten nadde sex miljoner svenskar i
broadcast.

Samlingsplats i kris

Under pandemin arbetade SVT intensivt for att
bidra till att skapa gemensamma upplevelser
nar samhorighet mellan manniskor pa andra
satt uteblivit. Tv:n och SVT var en central infor-
mationskalla men ocksa ett viktigt sallskap for
manga. SVT har ocksa varit en viktig plats for
information om kriget i Ukraina. SVT har varit
den kalla som flest har anvént for att informera
sig om nyhetsldget och fa fordjupning. Under
krigets inledande veckor anvande 80 procent
av svenskarna SVT for att halla sig informerade
enligt en undersokning som Novus gjort pa
uppdrag av SVT. Déarefter kom Sveriges Radio
med 56 procent och TV4 med 49 procent.

Samlingsplats i valtider

SVT hariuppdrag att ge manniskor allsidig och
saklig information sa att var och en kan fatta
valgrundade beslut. SVT:s valutbud syftar till
att gbra valet begripligt och intressant for alla,
och stora delar av befolkningen tog del av
2022 ars program pa olika satt. Pa valdagen
lockade Valvakan 4,2 miljoner tittare och darut-
6ver gjordes 2,7 miljoner starteri SVT Play
samma dag. SVT Nyheter online hade 5,9 miljo-
ner besdk och 2,4 miljoner videostarter under
valdagen. For att gora valutbudet tillgangligt
for alla satsade SVT bland annat pa tecken-
sprakstolkning av alla direktsénda valprogram.
Valet bevakades ocksa inom ramen for SVT:s
nyheter pa latt svenska som sande Valet pa ldtt
svenska.

5.2 FOLKBILDNING

SVT:s vision &r att bidra till ett Sverige dar alla
ar mer nyfikna och insatta. SVT:s uppdrag ska
genomsyra en bredd av genrer, former av beréat-
tande och amnen som bidrar till att inspirera
manniskors nyfikenhet, 6ka deras kunskaper
och ge nya perspektiv. Vad som fungerar som
bildande eller kunskapsberikande varierar for-
stas ocksa med vilka som tar del av program-
men. Det som ar ett kunskapshoéjande och sti-
mulerande program fér en person kan nagon
annan avfarda helt.

Det folkbildande utbudet rymmer bade
breda och mer sarpraglade programtyper. SVT
producerar ett stort antal program med kun-
skapsrelaterat material. Amnesomraden som
religion, historia, natur och kultur aterfinns kon-
tinuerligt i SVT:s utbud, bade program med
langa historiska tidslinjer och program som
skildrar var samtid.

Uppgiften att framja bildning och kunskap
blir allt viktigare i en tid av informationsoverflod
och utmaningar mot det demokratiska samta-
let. Propaganda och falsk information sprids i
stor skala och det blir svarare att bedéma vad
som ar sant och falskt. Det finns ett stort
behov av kunskap om desinformation och kall-
kritik, bade for barn och vuxna.

Kunskapsprogram i olika genrer
Programserien Hart vdder fokuserade 2022 pa
klimat och vaderférhallanden dar David Batra
reste till jordens kallaste, varmaste, blasigaste
och blétaste platser for att lara sig hur
manniskor lever i extremt vader. | dokumen-
tarserien En vildare vdrld undersékte Anders
Lundin férsok att aterstalla ekosystem och den
biologiska mangfalden.

Fréga Doktorn med Sofia Ragenklint ar ett
annat exempel pa folkbildande program. Har
svaras pa publikens fragor, men programmet
ger ocksa fordjupad kunskap i halsorelaterade
fragor. En annan folkbildande veteran som rik-
tar sig till en bred publik ar Vetenskapens vdirld.
Under 2022 har programmen handlat om allt
fran “magiska svampar” till den sméltande per-
mafrosten i Arktis. | portratten av de naturve-
tenskapliga Nobelpristagarna fick filmen om
Svante Paabo och hans forskning mest upp-
marksamhet.

Forfattaren och Nobelpristagaren Selma
Lagerl6fs liv och garning skildrades i dokumen-
tarserien Selma Lagerldf.
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Festgala frén Kungliga operan. En hyllning till konsten, vetenskapen och innovationen fran Kungliga operan i Stockholm. Foto: Klara G/Kungliga Operan

Kulturomradet ar centralti SVT:s
folkbildande verksamhet
Flera programsatsningar tar sikte pa
manga manniskors stora intresse for his-
toria, exempelvis Antikrundan och Det sit-
ter i vdggarna. En mer nutida historieskriv-
ning gavs under 2022 i Den svenska
dokusépan, en dokumentarserie om en av
var tids mest omdiskuterade tv-format.
Kulturfragan Kontrapunkt erbjuder en
lattsam och underhallande paketering av
de klassiska konstarterna for att inkludera
en bredare publik &n den som vanligtvis
tar del av kulturutbudet. | Frdga Lund sva-
rar nagra av Sveriges mest kunniga och
spannande forskare pa fragor om allt mel-
lan himmel och jord med en underhal-
lande inramning. | SVT:s fragesporter
Doobidoo, Muren och Pd spdret testas och
formedlas kunskap hos de tavlande i lek-
fulla och populéara format.

Folkbildande om samhallsfenomen

En viktig folkbildande uppgift for SVT ar
att pa olika satt 6ka forstaelse och ge
kunskap om var samtid och vart samhélle.

SVT bidrar med saklig journalistik som
formedlar kunskap och information med
lokala, nationella och globala perspektiv.
Detta sker inte minst inom ramen for
nyhetsverksamheten och samhallspro-
grammen. Under 2022 sandes flera pro-
gram av folkbildande karaktar, som Utri-
kesbyrén, Ekonomibyrdn och Politikbyran. |
debattprogrammet Sverige méts avhand-
las aktuella samhallsfragor.

Andra exempel ar nar SVT uppmark-
sammar det gangrelaterade valdet i pro-
grammen Vdra barn dér och Vem ska
rédda barnen?. | dokumentéarserien Mam-
morna i valdets skugga fick publiken méta
mammorna som tvingats dverleva det
varsta — att deras barn mordas. | samband
med arsdagen av mordet pa Fadime
Sahindal séande SVT Arvet efter Fadime. |
programmet medverkade manniskor med
egen erfarenhet av hedersproblematik
och diskuterade l&rdomar och behov av
atgarder framat.

En annan aktuell samhallsfraga belys-
tes i dokumentarserien Under kniven, om
skonhetsoperationer och de drivkrafter

som ligger bakom jakten pé ett perfekt
utseende.

Information och kunskap for barn

och unga

Kunskapsmaterial har en naturlig plats i
SVT:s barnutbud. Quiz med Markus ar en
lekfull faktaserie med syfte att locka de
unga tittarna att ta del av fakta som de
kanske inte visste att de var intresserade
av, inom &mnen som geografi, natur, sport,
matematik och vulkaner.

Under 2022 uppmarksammade Lilla
Aktuellt, utdver ordinarie nyhetsbevak-
ning, det svenska valet och dess bety-
delse for svensk demokrati. Lilla Aktuellt
bjuder l6pande in sin publik till chattar om
viktiga @mnen dar deras fragor far peda-
gogiska svar fran experter. Vid krigsut-
brottet i Ukraina kom det in éver 70 000
fragor och meddelanden fran barn och
unga. For den lite aldre barnpubliken har
dramaserier som Jobbigt, Strula och Skyl-
dig tagit upp fragor om livskunskap och
ungas vardag.
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Rysslandskorrespondent Bert Sundstrom. Foto: Nazar Zhitkevitj

Medie- och informationskunnighet
centralt for SVT

Medie- och informationskunnighet (MIK)
ar en viktig del av SVT:s folkbildningsupp-
drag. Inte minst ar det hégst levande inom
nyhetsuppdraget, bade foér barn och
vuxna. Det sker framst genom opartisk
och tillforlitlig nyhetsrapportering och
granskande journalistik.

SVT harunder 2022 lagt extra kraft i
det dagliga nyhetsarbetet pa det vaxande
problemet med falsk video. SVT har ocksa
tagit fram ett stort antal videos av typen
"Sé serdu att en bild inte &r tagen under
Ukraina-kriget” och "Har ar falska Ukrai-
na-klipp som sprids”. Syftet ar att hoja
kunskapen i samhallet om hur propa-
ganda och desinformation sprids. Under
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aret har SVT Nyheter bildat en sarskild
expertgrupp med uppgift att sakra att
uppgifter, bilder och videor fran kriget i
Ukraina har korrekt kallhanvisning och ar
sanna (se avsnitt 6.1).

SVT har flera program som handlar om
krishantering och informationspaverkan,
exempelvis Samhdllskollaps och Ned-
sldckt land samt Hackad, som alla har
sants eller funnits tillgangliga pa SVT
Play under aret. SVT har fortsatt att satsa
pa kallkritik och kalltillit och under kriget
starkt journalistiken fér barn och ungaii
kanaler som de anvéander ofta.

| Lilla Aktuellt och Lilla Aktuellt Skola,
ett samarbete mellan SVT och UR, tas
MIK-fragor upp varje vecka. Programmet
Mediesnacket hanterar tematik som

nyhetsvardering, censur och satir, sociala
medier och politiska val. Bakom kulisserna
beskriver hur olika journalistiska yrkesrol-
ler arbetar.

Under 2022 har SVT fortsatt arbetet
med Fria ordets dag som SVT arrangerar
tillsammans med Sveriges Radio, UR och
lokala kommersiella medier pa flera plat-
serilandet. Syftet ar att 6ka kunskapen
hos barn och unga om demokrati, journa-
listik och tryck- och yttrandefrihet.

Programmen med folkbildningsinne-
hall far kontinuerligt hogt betyg av publi-
ken. 71 procent av befolkningen tycker
att SVT harinnehall som ger manniskor
kunskaper och insikter (se avsnitt 2.1).

5.3 PROGRAMKATEGORIER

SVT sande totalt 21 866 timmar 2022. Bred-
deniutbudet redovisas genom att dela upp
programmens timmar i andelar av det totala
utbudet. Nedanstaende redovisning visar det
totala utbudet fér vuxna samt barn och unga.
Fordelningen illustreras med ett cirkeldiagram
(se graf 5.3) for att forenkla dverblicken av olika
kategorier.

Fordelningen mellan olika vuxenkategorier
varierar mellan &ren. Det kan exempelvis bero
pa stora sportevenemang eller handelseri
omvarlden. Redovisningen inkluderar repriser,
som férekommer i mycket begransad omfatt-
ning i nyhetsutbudet men i hégre grad inom
omraden som underhallning, fiktion, veten-
skapsfakta och fritidsfakta. | avsnitt 6.3
beskrivs utbudet fér barn och unga i mer detal;.

SVT:s 21 lokala nyhetsredaktioner sénde
vardera 154 timmar. Det innebar att det produ-
cerades och sdandes sammanlagt 3 234 timmar
lokala nyheter under 2022 (se avsnitt 6.1). SVT
erbjuder utover det redovisade utbudet i broad-
cast ocksa nyheter online pa svt.se.

Nyheter, Samhallsfakta och Sport

2022 har varit ett nyhetsintensivt ar, inte minst
pa grund av Rysslands krig i Ukraina foljt av
den svenska Natoansdkan och darpa det
svenska valet. Detta har skapat ett unikt inten-
sivt och langvarigt nyhetslage med behov av
information och professionell granskning inter-
nationellt och nationellt. Som en foljd av detta
har SVT:s nyhetsverksamhet bade riks och
lokalt, liksom utbudet av samhallsfakta, dkat
2022 jamfort med 2021. Till utfallet bidrar att
SVT under aret forstarkte bevakningen av kri-
get i Ukraina genom att samsanda engelsk-
sprakiga nyheter med tyska public service-
kanalen Deutsche Welle.

Sportutbudet, som sjonk kraftigt under pan-
demins inledande ar pa grund av uteblivna eve-
nemang, ligger 2022 nagot hogre an fore pan-
demin. Det beror bland annat pa ftera stora
evenemang under aret, som Paralympics och
friidrotts-VM i Eugene.

Fiktionsutbudet har minskat jamfort med
2021 pagrund av farre inkdpta program och
lagre grad av reprisering. Okningen av under-

MEDELSVILLKOR 23
“Programstatistiken ska
utformas sa att jamférelser
blir mojliga 6ver tid. Redo-
visningen ska uttrycka olika
programkategoriers andel av
den totala séandningstiden,
nar olika programtyper sands
samt resursforbrukningen for

respektive kategori.”

hallningsutbudet géller bade inképta och egen-

producerade program. Vetenskapsfakta har
minskat framst beroende pa farre timmar
slow-tv i broadcast. Ocksd SVT Forum ligger

lagre an 2021, vilket forklaras av samsandning-

arna med Deutsche Welle.

5.3 Andel av utbudet per program-
kategori under 2022

5.3 Utbud per programkategori, andel och timmar

—— 2020 2021 2022
5% ‘ Barn och unga 5648 26% 5589 25% 5665 26%
7%
Fiktion 2985 14% 2428 11% 1957 9%
2% Underhallning 1254 6% | 1175 5% | 1419 6%
Sport 1199 5% 1848 8% 2091 10%
Kultur och musik 1614 7% 1423 6% 1421 7%
o Fritidsfakta 2373 11% 2285 10% 2118 10%
Vetenskapsfakta 2136 10% 2319 10% 1760 8%
Samhallsfakta 2394 11% 2504 11% 2749 13%
7% 10%
Nyheter inkl lokala nyheter 1223 6% 1209 5% 1599 7%
Barn och unga SVT Forum 1260 6% 1331 6% 1075 5%
Fiktion
Skarv 13 0% 17 0% 12 0%
Il underhlining
. Sport Totalt 22102 100% | 22127 100% | 21866 100%

Kultur och musik

I Fritidsfakta

. Vetenskapsfakta
Samhallsfakta

. Nyheter inkl lokala nyheter
SVT Forum
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SANDNINGSTILLSTAND 6§
“Programverksamheten

ska som helhet bedrivas
utifran ett jamstalldhets- och
mangfaldsperspektiv samt
utmarkas av hog kvalitet

och nyskapande form och
innehall.”

“Programmen ska utformas
sa att de genom tillganglighet
och mangsidighet tillgodoser
skiftande forutsattningar och
intressen hos befolkningen

i hela landet.”

“SVT ska beakta program-
verksamhetens betydelse

for den fria asiktsbildningen
och utrymme ska ges aten
mangfald av asikter och
meningsyttringar.”

SANDNINGSTILLSTAND 8 §
“Nyhetsverksamheten i SVT
ska bedrivas sa att en mang-
fald i nyhetsurval, analyser
och kommentarer kommer
till uttryck i olika program.”
“Nyhetsférmedling och
samhallsbevakning ska

ha olika perspektiv, sa att
handelser speglas utifran
olika geografiska, sociala och
andra utgangspunkter. Den
journalistiska bevakningen
av svagt bevakade omraden
ska starkas under tillstands-
perioden.”

MEDELSVILLKOR 14

“SVT ska ha en decentraliserad
organisation som skapar goda
forutsattningar for sjalv-
standigt beslutsfattande

pa regional och lokal niva.
Den lokala och regionala
organisationen ska ges
tillrackliga resurser for att
effektivt kunna spegla
respektive omrades sérpragel
och egenart. Organisationen
ska utformas med syfte att
mojliggora hog narvaro av
personer ute i landet med
kunskap om och férankring

i de olika regionerna.”
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5.4 SVT SKA SPEGLA HELA
SVERIGE
Sa speglar SVT det mangfacetterade
Sverige
SVT:s uppdrag anger en bred inriktning pa upp-
giften att spegla forhallanden och befolkning i
hela landet. SVT har valt att samla alla aspek-
ter av spegling, regional och lokal nérvaro, jam-
stalldhet och olika aspekter pa mangfald samt
arbetet med dem under paraplybegreppet Sve-
rigespegling. Foljande aspekter av program-
verksamheten ar relevanta:
» Nyheter, innehall och medverkande ska
komma fran alla delar av landet
» lall programverksamhet ska jamstalld for-
delning mellan kvinnor och man framjas
» Programverksamheten ska spegla mang-
falden av manniskor i landet
» Olika asikter och perspektiv ska beredas
utrymme

Utover villkoren i SVT:s uppdrag ingar det
interna organisationsutvecklingsarbetet, med
likabehandling och inkludering, i SVT:s arbete
med Sverigespegling.

Har redovisas SVT:s 6vergripande forhall-
ningssatt, exempel fran verksamheten och
interna matningar. Avsnittet avslutas med en
redovisning av utfallet pa relevanta fragor till
publiken, som SVT foljer som ett av flera under-
lag for fortsatt arbete.

Programverksamhet med utékad narvaro
i hela landet

Ansvaret for Sverigespegling ar delegerat inom
SVT. Programdirektéren och mediedirektdren
samt divisionscheferna pa program- och
nyhetssidan ansvarar for att programutbudet
svarar mot kraven pa ett évergripande plan och
program- och redaktionschefer har motsva-
rande ansvar for utbudet i enskilda program (se
aven avsnitt 3.1).

Ett prioriterat omrade ur ett speglingsper-
spektiv under tillstandsperioden ar SVT:s nar-
varo i och forméaga att spegla hela landet. SVT
har valt att starka den journalistiska narvaron i
Sverige genom fler lokala redaktioner. Detta
har skett stegvis. 2015 fanns SVT pa 27 orter,
2020 var ambitionen att pa sikt finnas pa 40
orter. Nu ar malet att SVT ska ha redaktioner pa
50 platser fore utgangen av 2023 (se aven
avsnitt 6.1). | slutet av 2022 fanns redaktioner
pa 48 orter i Sverige.

For att komplettera arbetet och skapa

forutsattningar for genomslag i tv-sandning-
arna har SVT satt mal for den journalistiska
bevakningen av Sverige. Under 2022 har mal-
sattningen varit att alla kommuner i Sverige ska
besdkas av reportrar och landets 290 kommu-
ner omnamnas minst tre ganger per ar. Bada
malen har uppnatts under 2022.

SVT arbetar for att hela programverksam-
heten ska bedrivas utifran ett jamstalldhets-
och mangfaldsperspektiv. Under aret har flera
aktiviteter genomforts for medveten reflektion
vid programproduktion kring jamstalldhet,
mangfald och inkludering. 2022 har SVT med
utgangspunkt i publikens behov arbetat aktivt
med att bredda perspektiven i utbudet. For att
sakerstalla mangsidighet i utvecklingskedjan
har SVT bjudit in externa kreatorer for att
utveckla program tillsammans med SV T:s pro-
gramutvecklare. Det har mynnat ut i flera nya
programproduktioner pa SVT Play, till exempel
inom noje med Kan jag f& ditt nummer? med
humorgruppen Min fakking bror och inom kul-
tur med fyra konstnarsportratt samt tre spoken
word-produktioner (ordbaserad scenkonst).
Utover dessa exempel ar fler program under
utveckling for séndning under 2023.

SVT féljer upp hur publiken upplever att
SVT:s programverksamhet speglar Sverige
genom arliga publikundersdkningar (se
tabell 5.4).

Exempel fran verksamheten
SVT har ett sarskilt uppdrag att géra program
for Sveriges fem nationella minoriteter samt
férmedla kunskap om nationella minoriteter.
Under aret har unga samer i serien Min story
delat med sig av sina upplevelser av vardagsra-
sism. Genom beréttelserna bidrar SVT dels till
att 6ka kunskapen hos en bred allmanhet om
hur det &r att vara same i Sverige i dag, dels till
att starka relationen inom minoritetsgruppen
som berdrs av programmets innehall. Program-
met gors pa fyra samiska sprak, vilket ocksa
visar den mangfald som finns inom den
samiska gruppen. Serien har tagits emot val av
olika minoritetsgrupper i Sverige, och vackt
nyfikenhet hos andra mediebolag om hur
ursprungsfolks upplevelser kan férmedlas.
SVT Barn utvecklar standigt nya metoder
for att na en mélgrupp som snabbt rér sig mel-
lan appar, plattformar och program. Ett satt ar
att sjélva bli snabbare. Maxa-redaktionen i Malmo
har fatt ett sarskilt uppdrag att utmana och
experimentera i produktioner fér malgruppen

Sverige!, drets sista program om EPA-kulturen och EPA-traktorn. Foto: Lars Schén/SVT

7-12 ar med fokus pa publiceringar i

SVT Play. Tanken &r att testa idéer snabbt
mot publik dar program som traffar ratt
far forutsattning att véxa. Ett sadant
exempel ar slow-tv-programmet Hatch!.
Respons fran foraldrar och forskolelérare
visar att barn med NPF-diagnos hittar
harmoni och lugn nar de tittar och inspira-
tion att teckna. Maxa har under aret testat
liveproduktioner med chatt i Fixarlive och
Gamingdrémmar, vilket har resulterat i en
dialog med barn dar det blivit tydligt att
de vill interagera och komma néra pro-
gramledarna.

SVT:s nyhetsférmedling och samhalls-
bevakning ska ha olika perspektiv sa att
handelser speglas utifran olika utgangs-
punkter. Som verktyg for redaktionell inne-
hallsutveckling genomférde SVT:s lokala
nyhetsredaktioner under 2021 sarskilda
omradesanalyser. Under 2022 har de
lokala redaktionerna fortsatt utveckla jour-
nalistik och rekrytering baserad pa analy-
serna. Det statistiska underlag som togs
fram 2021 har under hésten 2022 kom-
pletterats med socioekonomiska parame-
trar som inkomst, barnfattigdom, ensam-
hushall och boendeform (se aven 6.1).

Interna matningar av jamstalldhet i utbudet
Ett satt att skapa medvetenhet om jam-
stalldhetsarbete i programverksamheten
och folja upp hur det utvecklas ar att
mata. Matningarna ar att betrakta som
stoéd och paminnelse om att jamstalldhet
ar en viktig aspekt i programproduktionen
snarare &n specifika mal som ska uppfyl-
las. Matningarna gors av de avdelningar
eller redaktioner som upplever behov av
kunskaps- och diskussionsunderlag.

SVT Drama och SVT Dokumentar
SVT Drama har lange fort statistik om
andelen kvinnor och man i olika roller i
produktionerna, exempelvis huvudrollsin-
nehavare, huvudforfattare och regi. Sta-
tistiken bygger pa laga absoluta tal, varfor
férandringar mellan ar ska bedémas med
forsiktighet. Malet om jamstalldhet inne-
barinte ett krav pa exakt férdelning utan
statistiken anvands for utveckling och
som en indikator for att 6ver tid stréava
efter jamlika forutsattningar for méan och
kvinnor att arbeta i branschen.
Fordelningen mellan kvinnor och man'i
produktioner varierar mellan aren. Nar det
galler huvudrollsinnehavare i SVT:s

dramaproduktioner har férdelningen varit
relativt jamn éver tid. 2022 var 14 av 27
huvudrollsinnehavare kvinnor och 13
man. Av nio huvudforfattare 2022 var fyra
kvinnor och fem man. Av arets elva
huvud- och avsnittsregissorer var sju man
och fyra kvinnor.

Ocksa SVT Dokumentar for statistik
over konsfordelning bland huvudpersoner,
regissorer och producenter, och dven héar
varierar utfallet mellan aren. Malsatt-
ningen for huvudpersoner ar en variation
pa max 60 till 40 procent, vilket har upp-
natts med stabila siffror for de senaste tre
&ren (2022 kvinnor 54%, man 46 %, 2021
53/47,2020 58/42). For regissorer och
producenter varierar utfallet mer, vilket
bland annat beror pa laga absoluta tal.
2022 var 37 procent regissorer kvinnor
och 63 procent méan (2021 kvinnor 40%,
man 60%). Bland producenter var 52 pro-
cent kvinnor och 48 procent man (2021
kvinnor 39 %, man 61 %).

De forhallandevis stabila resultaten i
jamn kénsfordelning bland huvudperso-
ner bedéms vara positiva. Eftersom
huvudpersoner ges mer utrymme an
6vriga medverkande och darmed paverkar
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Basketligan 2022 Uppsala moéter Hogsbo. Foto: Maxim Thore/bildbyran

vems liv och erfarenheter som skildras i
en berattelse ar de rollerna sarskilt viktiga
att folja. For regissorer och producenter
finns inget kvantitativt mal men utveck-
lingen foljs for balans éver tid.

Sport

SVT Sport har sedan 2015 som mal att
vara varldsledande inom jamstalld sport-
bevakning. Arbetet innebar att méata
utbudet, synliggdra obalanser och aktivt
leta efter nyheter om damidrott. For att
na malet har redaktionen angett att
bevakningen ska ligga inom spannet
60—-40 procent, vilket ocksa har gallt
under 2022. Under aret har SVT rapporte-
rat om 6ver 100 olika sporter i Sportnytt,
Sportspegeln och pé svtsport.se. Over 40
procent av rapporteringen handlar om
damidrott, i sociala medier 50 procent.
Intresset utifran ar stort for SVT Sports
jamstallda sportbevakning. Medarbetare
fran SVT Sport haller regelbundet sa kall-
lade Master Class-utbildningar fér andra
public service-bolag inom ramen fér sam-
arbeteti EBU.
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Under aret har SVT Sport dven arbetat
aktivt for att na en yngre publik. Under-
sokningar visar att basket aren av de
mest populara sporterna hos unga och
darfér har SVT under 2022 visat
SM-slutspelen, VM fér damer och
landskamper med de svenska dam- och
herrlandslagen. SVT har ocksa under aret
visat nya sporter som VM i Parkour med
svenska varldsstjarnor i tonaren, och
startat en satsning pa hojdpunktsklipp i
SVT Play — ett format som enligt
undersdkningar uppskattas av unga.

Organisation med starkt férmaga att
méta fler perspektiv

En bra arbetsmiljo ar en viktig faktor i
medieskapande och en strategisk fraga
for SVT. | det behover ledares formaga att
skapa psykologisk trygghet och arbeta
med att bredda perspektiv starkas. Den
ledarutbildning som utvecklades 2021
har under 2022 erbjudits flertalet chefer
inom SVT. Uthildningen har lett till att
utvecklingsarbete inom larande och
inkludering initierats i SV T:s olika medar-
betarteam.

Under aret har en genomlysning av
rekrytering fardigstallts. Syftet har varit
att upptacka eventuella brister i de kom-
petensbaserade rekryteringarna. Analy-
sen visar att SVT fortsatt behover vara
aktivt i arbetet med att tillféra nya per-
spektiv till arbetsplatsen. Rekryterings-
arbetet har starkts genom tillsattning av
rekryteringsspecialister som stottar
organisationen i processerna. Det har
lett till att kandidater uppger en 6kad
nodjdhet i upplevelsen av SVT:s rekryte-
ringsprocesser.

| arets medarbetarunderstkning har
ett inkluderingsindex utvecklats och en
nollméatning genomforts. Enligt resultatet
upplever medarbetare sig generellt inklu-
derade pa arbetsplatsen, men upplevel-
sen varierar mellan grupper. Exempelvis
upplever de aldsta samt de yngsta med-
arbetarna lagre grad av inkludering. Aven
medarbetare med utlandsk bakgrund
kanner sig generellt mindre inkluderade.
Medarbetarundersékningen &r en del av
SVT:s systematiska arbetsmiljoarbete
och resultatet ligger till grund for fort-
satta atgarder i verksamheten.

Den 31 december 2022 var 50 procent
kvinnor och 50 procent méan av alla tillsvi-
dareanstallda pa SVT. Malet ar att kons-
sammansattningen inom varje yrkesom-
rade ska vara jamn, uttryckt som en for-
delning pa minst 60—40. Under 2022 har
malet natts for 8 av de stérsta grupperna
(8 under 2021). Exempel pa yrkesgrupper
med jamn konsfordelning ar reporter,
redaktor, projektledare, gruppchef och
medietekniker. 52 procent av SVT:s che-
fer var kvinnor och 48 procent man, vilket
ar en jamnare fordelning an de tre senaste
aren.

Publikens uppfattning om programmen
ur ett speglingsperspektiv

For SVT ar det avgérande att forsta
publikens behov och férutsattningar och
ta del av tankar kring programutbudet. |
SVT:s arliga publikundersékningar stélls
ett antal fragor om hur publiken upplever
att programverksamheten speglar Sve-
rige. Exakta mal formuleras inte utan
utfallet utgér kontrollmatt som anvands
som ett av flera underlag for arbetet med
Sverigespegling. | tabell 5.4 redovisas
andelen av befolkningen som svarar
"Mycket bra” eller "Ganska bra” pa fem
olika fragor som inleds med "Hur bra
tycker du att SVT i sittinnehall ar pa att”
under 2020-2022.

Det har skett en positiv utveckling i
publikens bedémning av samtliga fragor
mellan 2020 och 2022. Det &r svart att
dra direkta slutsatser om orsaken till
denna utveckling, men generellt &r det ett
positivt kvitto pa det systematiska arbete
som SVT genomfor pa dessa omraden.

5.4 Publikfragor om Sverigespegling

5.5 55-PROCENTSMALET

Andelen allmanproduktion i SVT:s sédnd-
ningar som produceras utanfor Stock-
holm var 64 procent under 2022, (61 %
2021,58% 2020).

For att sakerstalla att SVT speglar hela
landet har foretaget produktion pa flera
orter. Genom att sprida produktionen Gver
landet kan manga producenter och med-
verkande bidra till att olika perspektiv och
skeenden synliggors i utbudet. Pro-
gramproduktionen ar framst forlagd till
Malmo, Goéteborg, Stockholm och Umea.
Program produceras aven i Kiruna, Lulea
och Falun. Dokumentarproduktion sker i
sa gott som hela landet.

| begreppet allmanproduktion ingar
programkategorierna fiktion, underhall-
ning, kultur och musik, fritidsfakta, veten-
skapsfakta, samhallsfakta, nyhetsmaga-
sin riktade till barn och ungdom,
sportdokumentarer och korta pauspro-
gram. Eftersom kravet tar sikte pa pro-
duktion och inte sdndning av program
omfattar kvoten de forstagangssanda
programmen. SVT och SR har olika defini-
tioner av 55-procentskravet eftersom
verksamheterna skiljer sig at bade pro-
duktionsmassigt och planeringsmassigt.
Aven styrningen av programproduktionen
skiljer sig at.

SVT har en decentraliserad organisa-
tion med tio programchefer. Utgangs-
punkten vid definition av 55-procentskra-
vet ar var ansvarig programchef ar
placerad. | Malmoé och Géteborg finns var-
dera tva programchefer, i Stockholm fem
och i Umea en. Programcheferna ansvarar
for produktion och programutveckling vid
egenproduktion, produktionsutlaggning,
samproduktion och inkép av program. Det
ar ocksa programchefen som har ansvar

2020 2021 2022
Ha nyheter, innehall och medverkande fran alla delar av landet 70% 70% 75%
Ha en jamstalld férdelning mellan kvinnor och mén 66% 64% 68%
Spegla mangfalden av manniskor i det svenska samhallet 59% 58% 62%
Ge utrymme fér manga olika asikter och perspektiv 59% 56% 61%
Spegla asikter och perspektivsom du kanner igen dig i 56% 54% 58%

Kalla: Kantar (1680 &r)

MEDELSVILLKOR 15

“Den andel av allméan-
produktionen i SVT:s riks-
sandningar som produceras
utanfér Stockholm ska uppga
till minst 55 procent.”

for programmens utformning vad géller
exempelvis gaster, inspelningsplatser och
medverkande. Den lokala programchefen
har darmed ett avgérande inflytande pa
utformningen av programmet.

Det finns dock ingen garanti for att
innehallet i ett program med programchef
fran exempelvis Malmé inte till nagon del
produceras i Stockholm. Sommarlov
forbereds i och direktsands fran Malmao,
men kan ha reportage producerade i
exempelvis Goteborg. Det omvénda galler
ocksa. En rad program som produceras i
Stockholm spelas in utanfér Stockholm,
exempelvis Tunna bld linjen och andra
dramaserier. Redaktionen for direktsanda
Go’kvill finns i Umea men programmet
innehaller aven reportage fran andra delar
av Sverige. For att fa kontinuitet i begrepp
och uppféljning har SVT konstaterat att
metoden med programchefernas place-
ring och ansvar bast svarar mot kravet.
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Har redovisas ett antal av SV'T:s sdrskilda
uppdrag, exempelvis att bedriva
nyhetsverksamhet, erbjuda ett mdngsidigt
kulturutbud samt producera program fér
barn och unga. Det handlar ocksd om
program pd de nationella minoritets-
spraken samt om tillgéinglighet fér
personer med funktionsnedsdttning.

Forbundet Sveriges Dovblinda pa studiebesok hos SVT. Fran vanster Emil Bejersten,
Bert Brannstrom, Neven Milivojevic och ordféranden i FSDB Klas Nelfelt.
Foto: Anders Strémaquist/SVT



Sarskilda uppdrag
och malgrupper

SANDNINGSTILLSTAND 8 §
“Nyhetsverksamheteni SVT
ska bedrivas sa att en mang-
fald i nyhetsurval, analyser
och kommentarer kommer till
uttryck i olika program.”
“SVT ska meddela nyheter,
stimulera till debatt, kom-
mentera och belysa handelser
och skeenden och darvid

ge den allsidiga information
som medborgarna behdver
for att vara orienterade och
ta stallning i samhalls- och
kulturfragor.”

“SVT ska granska myndighe-
ter, organisationer och féretag
som har inflytande pa beslut
som rér medborgarna. ”
“SVT ska sénda regionala
nyhetsprogram.”
“Nyhetsférmedling och
samhallsbevakning ska

ha olika perspektiv, sa att
handelser speglas utifran
olika geografiska, sociala och
andra utgangspunkter. Den
journalistiska bevakningen
av svagt bevakade omraden
ska stérkas under tillstands-
perioden.”

MEDELSVILLKOR 16

“SVT:s nyhetsverksamhet ska
bedrivas sa att de olika sjalv-
standiga nyhetsredaktionerna
inom féretaget oberoende av
varandra kan fatta beslut med
skilda perspektiv.”

70

6.1 NYHETER OCH
SAMHALLSBEVAKNING

Nyhets- och samhallsbevakningen ar central i
SVT:s uppdrag. Att skildra hela Sverige, att
granska maktutévning och ge manniskor moj-
lighet att forsta sin omvarld ar en grundbult i
SVT:s vision om att bidra till ett Sverige dar alla
ar mer nyfikna och insatta.

Den journalistiska bevakningen av svagt
bevakade omraden ska starkas under perioden.
For SVT betyder det en kraftfull utdkning av
redaktionell narvaro runt om i landet, men
ocksa en journalistisk satsning pa dmnen som
ar relevanta for publiken och inte bevakas till-
rackligt. Har redogors for hur SVT arbetar for
att utveckla bevakning och spegling av hela
landet i nationella och lokala nyheter, hur SVT
bidrar till fler perspektiv i nyhets- och samhalls-
bevakningen och hur SVT starker den journalis-
tiska bevakningen av svagt bevakade omraden.

Verksamhetens omfattning

SVT sande 2022 sammanlagt 4 193 timmar
nyheter och samhallsfakta, en 6kning med
drygt 600 timmar eller 18 procent jamfort med
2021. Sammantaget utgjorde det drygt 26 pro-
cent av SVT:s samlade programutbud for
vuxna. Till det kommer SV T:s lokala nyhets-
sandningar som sénds dagligen i 21 olika edi-
tioner. Varje lokal redaktion sdnde 154 timmar
2022. Totalt producerades och séndes sam-
manlagt 3 234 timmar lokal journalistik under
aret. Okningen av nyhets- och samhallspro-
gram beror till stor del pa bevakningen av kriget
i Ukraina och det svenska valet. Under varen
forstarkte SVT bevakningen av kriget i Ukraina
genom att samsanda engelsksprakiga nyheter
med tyska public service-kanalen Deutsche
Welle.

Berattelser om Sverige

Alla som bor i Sverige ska kanna att den egna
verkligheten tas upp i nyheterna. 2022 har varit
ett ar som inget annat. Ett blodigt invasionskrig
i vart naromrade har helt ritat om den saker-
hetspolitiska kartan, och krigets ménga konse-
kvenser med skenande energipriser, kraftig
inflation och en svensk Natoansdkan har prag-
lat det offentliga samtalet. Nar Sverige gick till
val i september var det krigets effekter, inte
minst pa den egna planboken, och den eskale-
rande gangkriminaliteten som var huvudfra-
gorna. D& hade 42 procent av befolkningen
anvant nagon av SV T:s valkompasser for att
orientera sig i den svenska partipolitiken.

Lokala nyheter

SVT:s lokala nyheter har som mal att publicera
nyheter fran varje kommun minst tre ganger
per ar, och varje kommun ska besokas av en
reporter minst en gang per ar. Bada malen har
uppnatts 2022.

Under aret utdkades SVT:s narvaro i landet
ytterligare. Fem nya lokala redaktioner etable-
rades, Dorotea, Marsta, Sveg, Vastervik och
Amal. 2022 finns SVT p& 48 orter med malet
att na 50 under 2023. Utbyggnaden av lokala
nyheter utgar fran foljande kriterier:

» Befolkning. Stora och medelstora orter
som inte bevakas tillrackligt i SVT:s lokala
nyheter. Svagt bevakade omraden finns saval
ute ilandet som i storstadernas forortsomra-
den och kranskommuner

» Nyhetsintensitet. Orter som har stor bety-
delse i sitt omrade och/eller ur ett riksper-
spektiv, genom till exempel stora arbetsplat-
ser, turism eller viktiga skeenden

» Sverigespegling. Orter som genom sin
utveckling och demografi speglar @mnen och
samhallstrender som berér manga och déar-
med ger en bredare bild av Sverige
Huvudredaktionen ligger ldangt bort och
/eller &r svagt bemannad

Etableringen pa nya orter féljs noggrant. Nar en
redaktion 6ppnar dkar rapporteringen av han-
delsenyheter stort initialt. Men eftersom SVT
har som mal att bidra till 6kad granskning och
ge fler perspektiv avtar den effekten med
tiden, da resurserna styrs mot mer kvalificerad
bevakning. Under valaret 2022 fanns SVT pa
fjorton fler platser &n vid valet 2018, vilket har
bidragit till en narmare journalistik.

Analysarbete for fler perspektiv

Under 2021 genomférde SVT omradesanaly-
ser for att fordjupa bilden av olika bevaknings-
omraden. Flera parametrar studerades, exem-
pelvis utbildningsniva, yrke, fritidsintressen och
fodelseort. Under 2022 har arbetet utvecklats
och fler parametrar som inkomst, barnfattig-
dom, férsorjningskvot och utlandsk bakgrund
har studerats. Analyserna har lett fram till flera
konkreta idéer for rapportering. Ett exempel ar
SVT Nyheter Smalands satsning pa research
kring Norrliden i Kalmar, ett riskomrade pa vag
att bli ett sa kallat utsatt omrade efter tva
mord och flera skjutningar 2022. Det ledde till
en rad publiceringar om hur en ny narkotika-
marknad vaxer fram i smastader och hur sma
orter paverkas.

Flexibla satsningar for battre bevakning
SVT forstarker aven bevakningen av Sverige
genom flexibla satsningar. Med extra tillskott

av resurser kan lokala redaktioner gora sarskilt
angeldgna satsningar i syfte att starka bevak-
ningen av omraden eller @mnen som annars ris-
kerar att hamna i medieskugga. Malséattningen
ar att gora tio sadana satsningar per ar. Malet
uppnaddes 2022. Exempelvis fick SVT Nyheter
Véastmanland forstarkning for att skildra vad
som hant sedan stadsdelen Backby i Vasteras
for 15 ar sedan klassades som ett utsatt
omrade. Ett annat exempel ar hur SVT Nyheter
Jonkoéping granskade det smalandska hoglan-
det, och dess kontrastrika livsbetingelser med
a ena sidan nerlagd industri, ldga huspriser och
sociala problem och & andra sidan en Bullerby
med roda stugor och sagobygder.

Riksnyheter

SVT sander nyheter fran tidig morgon till sen
kvall. Morgonstudion, Rapport och Aktuellt
kompletteras vid nyhetslagen av SVT Direkt
och nyheterna uppdateras hela tiden i appen
SVT Nyheter. Sverige idag samlar varje vardag
lokalt material i en nationell nyhetssandning.
Utbudet mojliggor bredd och djup i bevakning
ochival av perspektiv. SVT:s ambition ar att ha
en hog andel lokalt material i det nationella
nyhetsutbudet. Under 2022 utgjorde det lokala
materialet 35 procent av nyheterna pa svt.se.
Att en dryg tredjedel av materialet utgors av
lokalt material kan ses som en hog niva. Malet
att Rapport varje dag ska innehalla minst tva
lokala inslag naddes under aret.

Balettlararinnan Eugenia lashuk i Ballerinan frén Charkiv. Foto: Rebecka Haglund/SVT




Kulturnyheterna special. Foto: SVT

Nyhetsaret har praglats av det svenska
valet och kriget i Ukraina. SVT har produ-
cerat flera dokumentarer om kriget i
Ukraina och ett antal kortare dokumenta-
rer under vinjetten Jag var ddr. Ett exem-
pel &r Ballerinan frén Charkiv om en ung
balettlararinna som tvingats fly till Sve-
rige och forsoker radda sina elever som ar
fasti Ukraina. Redaktionen har &ven fort-
satt granska gangkriminaliteten och
skjutningarna i Sverige. Dokumentaren
Mammor i valdets skugga gav rost at de
som lever nara det dédliga valdet.

2022 var ocksa aret da sport och poli-
tik smalte samman. OS och Paralympics i
Peking, de idrottsliga konsekvenserna av
Rysslands invasionskrig mot Ukraina och
kontroverserna kring Qatars vardskap av
herrarnas fotbolls-VM praglade SVT:s
sportutbud under aret.

Som stdd for arbetet med en relevant
Sverigeberéttelse finns sedan 2020 fyra
Sverigereportrar inriktade pa att starka
bevakningen av hela landet och lyfta
lokala perspektiv i riksbevakningen. 2022
ansvarade Sverigereportrarna bland
annat for flera valsamarbeten mellan
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riksnyheterna och lokala redaktioner. Ett
exempel skildrar hur vardpersonal i Skel-
lefted [amnar for jobb inom plastindustrin,
ett annat hur allt fler lokala partier staller
upp i kommunval och utmanar riksdags-
partierna.

Journalistik som gor skillnad ett valar

I skuggan av krigsutbrottet sjosatte SVT
en av de mest ambitidsa valsatsningarna.
I ett unikt projekt genomforde Uppdrag
granskning och SVT:s lokala nyhetsredak-
tioner en granskning av Sveriges 21 regio-
ner. Granskningen resulterade i hundra-
tals nyhetsinslag, i savéal de lokala
nyheterna som i riksnyheterna och dess-
utom i flera timslanga program pa basta
sandningstid. Kartlaggningen visade pa
stora skillnader i vardkvalitet mellan regi-
onerna, bland annat i férlossningsvarden
och i dédlighet inom IVA-varden under
pandemin.

SVT har varit den kalla som flest
svenskar anvant for att informera sig infor
valet och den med hogst fortroende (se
kapitel 2). Vid sidan av valdebatter och
partiledarintervjuer var SVT:s unika val-

kompasser for att hjalpa valjarna att
orientera sig i partipolitiken och valets
viktigaste fragor en central del av valut-
budet. 2022 fanns 311 kompasser, for
landets 290 kommuner, 21 regioner och
for riket. Efter valkvallen hade dver fem
miljoner valkompasser genomforts. Mest
anmarkningsvart ar att nara tva tredjede-
lar av forsta- och andragangsvaljarna
gjorde nadgon av SVT:s kompasser. SVT:s
eftervalsundersokning visade att 95 pro-
cent av unga valjare som anvant kompas-
sen menar att de fatt mycket bra eller bra
vagledning.

Nya grepp i valutbudet

Vid sidan av det nyhetsbevakande och
granskande uppdraget ska SVT:s utbud
vara nyskapande, stimulera till debatt och
ge fler perspektiv pa skeenden och han-
delser. SVT satsade bredare an nagonsin
infor valet 2022 med en valbevakning
som spande 6ver flera genrer och infalls-
vinklar pa politiken. Undersokningar visar
att manga, inte minst den unga publiken,
har tréttnat pa den ofta problemoriente-
rade journalistiken (se avsnitt 1.3). Ett

Drottning Elizabeth Il. Foto: SVT

satt att mota detta &r genom konstruktiva
vinklar och framtidsperspektiv. | ett nytt
format fran Vetenskaps- och Agendare-
daktionerna gar forskare och politiker pa
djupet i en aktuell samhéllsfraga, med
vetenskapliga fakta och partiernas los-
ningar i fokus. | detta format hanterades
under valaret till exempel sjukvarden,
energin, sakerhetspolitiken och Sveriges
Natoansdkan. Politikbyran gjorde en rad
valprogram bland annat fran Almedalen
dar exempelvis lobbyisters makt granska-
des.

SVT har ocksa forsokt ligga nara
manniskors vardag och framja dialog.
Debattprogrammet Sverige méts var dar-
for pa turné under valaret och fran ett
antal platser i landet diskuterades de
stora valfrdgorna. | serien Asiktsbubblan
fordes méanniskor med starka och diame-
tralt olika uppfattningar i en fraga sam-
man for att lyssna och forsoka forsta hur
motstandaren resonerar. | en direktsand-
ning fran Uppsala fick statsministerkandi-
daterna svara pa véljarnas fragor. Till val-
vakan byggdes ett interaktivt system med
en pekskarm dar tittarna kunde félja

rostrakningen i realtid ner pa enskilda
valkretsar, allt for att fora valet narmare
publiken.

Ytterligare ett spar i valbevakningen
var humor och satir. En rad titlar uppstod
under aret for att géra det satiren ar bra
pa — satta ljuset pa sddant vi annars inte
ser eller formar formulera och ge nya per-
spektiv. Och naturligtvis att engagera och
locka till skratt. SVT sande dockhumor-
programmet Herr Talman i tva sédsonger, i
Valet forever fick partiféretradare svara pa
fragor fran anonyma forum pa internet.
Sanningens minut och Sveriges roligaste
partiledare var tva andra titlar i granslan-
det mellan inrikespolitik och humor.

Berattelser om vérlden
SVT:s utrikesredaktion med reportrar och
13 korrespondenter har till stor del foku-
serat pa att bevaka kriget i Ukraina.
Andra handelser som bevakats ar mellan-
arsvalet i USA, drottning Elizabeth II:s
dod, franska presidentvalet och om hur
Kinas hogste ledare valdes om for en
tredje mandatperiod.

Sedan 2020 har SVT tva amneskorres-

pondenter, med uppdrag att férdjupa
bevakningen av aktuella @mnen. 2022
fokuserade de pa energi, ekonomi och
klimat. Programmet Utrikesbyrdn som
erbjuder 6kad forstaelse for komplexa
omvaérldshandelser gjorde bland annat
programmet Vreden i Iran, om kvinnorna
som klipper sitt har och branner sina sléjor
med livet som insats.

Intensiv och langvarig krigsbevakning
Den 24 februari 2022 néar Ryssland inva-
derade Ukraina var SVT péa plats med tva
team, i Kiev och i Kramatorsk, stader som
bada bombades. Déarefter har SVT:s team
rapporterat inbaddade vid fronten, fran
skyddsrum under beskjutning och fran
uppsamlingslager for barn som deporte-
rats till Ryssland. Sékerhetsarrange-
mangen har varit omfattande och SVT:s
team har arbetat i omgangar pa platsii
Ukraina. SVT har aven en reporter pa
plats i Moskva for att darifran bevaka kri-
get och hur varldens sanktioner paverkar
Ryssland och dess befolkning.

Sedan krigsutbrottet har SVT bevakat
Ukraina via direktrapportering i text och
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video, dygnet runt pa svt.se. Utsedda reportrar
har ansvarat for att hitta och verifiera videoma-
terial i sociala medier fran konfliktomradet, och
tva videoreportrar har nyrekryterats under
2022 for att starka direktrapporteringen, som
haft 80 miljoner besok.

En ny expertgrupp har aven bildats pa SVT
Nyheter, bestaende av redaktér, researcher och

externa experter, med uppdrag att bevaka
Ryssland, Ukraina och angréansande lander.
Utover journalistisk analys och fordjupning ska
gruppen sarskilt fokusera pa att uppgifter, bil-
der och videor fran omradet ar sanna och har
korrekta kallhanvisningar.

SVT har haft en intensiv bevakning efter
krigsutbrottet:

» SVT Nyheter direktsande manga timmar i
strack under krigets forsta veckor

» Rapport 18.00 forlangdes hela 2022

» Morgonstudion férldngdes med en timme
under hela 2022 och extrasande varje helg
under krigets forsta manader

» Aktuellt sande fran Polen med fokus pa
flyktingstrommarna fran Ukraina

» SVT Nyheter direkt baddade in den eng-
elsksprakiga public service-kanalen
Deutsche Welle pa dagtid i SVT2 for att
ytterligare stédrka bevakningen av kriget

Dokument utifrdn: Putins vdg mot kriget. Rysslands president Vladimir Putin i méte med Frankrikes president Emmanuel Macron i Moskva, 7 februari 2022. Foto: Sputnik/Kremlin/REUTERS
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6.2 KULTURUPPDRAGET

Som Sveriges storsta kulturinstitution utveck-
lar och bekostar SVT péa egen hand och i sam-
arbete med andra en mangfald av produktioner
av hog kvalitet. SVT har ambitionen att vara
Sveriges mest uppskattade kulturleverantor,
med en bred palett av olika program och
uttryck. Att fordjupa, utveckla och vidga kultur-
utbudet innebér for SVT ett utforskande av nya
berattarformer och nya dmnesval. Syftet ar att
gbra kultur tillgangligt for fler och att erbjuda
fler perspektiv pa var samtid.

Totalt sande SVT under aret 1 421 timmar
kultur och musik i broadcastkanalerna, vilket
varinivd med 2021 men nagot lagre &n 2020.

Kulturnyheterna bevakar och granskar -
dygnet runt

Daglig kulturbevakning och granskning hante-
ras av Kulturnyheterna, med séandningar fran
tidig morgon till sen kvéll och dygnet runt

i appen SVT Nyheter. Under 2022 har redaktio-
nen foljt hur kulturlivet aterkommit efter pande-
min men ocksa sett kvardréjande effekter av
nedstangningarna. Kriget i Ukraina, valrérelsen,
den aterstartade bokméssan och Nobelpriset i
litteratur har ocksa tagit stor plats i bevak-
ningen. Under aret har fem Kulturnyheterna
Special publicerats, bland annat om ett hotat
kulturarv i Ukraina, braindrain i Ryssland och
ett ar efter mordet pa artisten Einar.

Scenkonst

Under aret som gatt har SVT:s satsning pa
scenkonst fortsatt. Inom ramen for SVT Scen
gors forestallningar med teater, opera, dans och
klassiska konserter tillgangliga for alla nar man
sjélv vill pa SVT Play.

De manga samarbetena med svenska sce-
ner och kulturinstitutioner har bidragit till arets
varierande utbud fran hela landet. Pa Norr-
landsoperans scen i Umea har SVT spelat in
Charlotte Engelkes musikaliska varieté Trans-
plantation. Den komiska forestallningen Allt
kommer bli bra filmades pa Scalateatern i Karl-
stad och fran Dramatens scen bjods framtids-
scenarier i pjasen Vi som fick leva om vara liv. |
Vara konserthus filmades Virpi Pahkinens
danskompani Black Rainbow, en dansférestall-
ning med fantasifull koreografi och nyskriven
originalmusik.

Nya talanger far varje ar chans att prova
tv-mediet i Danskortisar. Arets produktioner
omfattar bland annat Hugo Alfvéns naturlyriska

Aftonen, Pitedbaserade Insikten, tidsresan Cap-
tured Moments, inspelad pa Drottningholm och
Shakespeare-inspirerade Look Your Last.

| Kulturstudion presenterades flera samarbe-
ten med kulturinstitutioner. Som en direkt foljd
av Rysslands invasion av Ukraina anordnades
en konsert i samarbete med Stockholms Kon-
serthus, Vi spelar for freden med Kyiv Soloists. |
november sdnde SVT konserten En kvdll fér
Iran — kvinna, liv, frihet for att uppmarksamma
de iranska kvinnornas kamp for frihet och
manskliga rattigheter.

Musiken ar viktig i samband med arets hog-
tider. Lunds studentsangare sjong traditionsen-
ligt in varen och Luciamorgon frén Grdfsnds
spred ljus i decembermérkret. Tolvslaget pé
Skansen satte musikalisk punkt for 2022 med
livemusik fran bland andra Peter J6back och
Petra Marklund. En annan sorts hogtid ar
numera den arligt aterkommande Musikhjélpen,
ett samarbete mellan SVT och SR. | &r direkt-
sandes programmet fran Kungstorget i
Goteborg i totalt 144 timmar.

SVT:sinspelning "tva barockoperorien”,
Venus och Adonis och Dido och Aeneas pa
Confidencen i Solna, hyllades internationellt
vid festivalvisningar i Berlin och Prag. Svensk
sommarnatt och férestallningen Transplanta-
tion, producerade av SVT, har vid festivalvis-
ningar ocksa ront stor uppskattning utomlands
och bidragit till intresset for svenska upphovs-
personer och kultur.

Dokumentarer och programserier

Ett satt att vidga kulturutbudet och gbra det
tillgangligt for fler ar via dokumentart berat-
tande. Varje vecka sands bland annat kvalitets-
dokumentérer inom ramen foér K Special.

Under 2022 har SVT sant ett flertal portratt
och beréattelser om liv och livsverk som berort
det svenska folket lite extra. Exempel pa dessa
ar Lena ett nara portratt av Lena Nyman, Alfons
bit fér bit — En film om Gunilla Bergstrém, och
Ett jévia liv — en film om Bodil Malmsten. Under
julhelgen sédndes Selma Lagerléf, en dokumen-
tarserie i tva delar om Selma Lagerléfs liv och
verk. | samband med att komikern, skadepela-
ren och journalisten Sven Melander gick ur
tiden sande SVT dokumentéaren Sven Melander
— Ta hand om er och glém inte att skratta. | por-
trattserien Mdstaren far publiken mota nagra av
Sveriges framsta kulturskapare, i ar bland andra
skadespelaren Sissela Kyle och forfattaren
Alexander Schulman.

SANDNINGSTILLSTAND 9 §
“SVT ska erbjuda ett mangsi-
digt kulturutbud som ska for-
djupas, utvecklas och vidgas
under tillstandsperioden.”
“SVT ska bevaka, spegla och
kritiskt granska handelser pa
kulturlivets olika omraden i
Sverige och i andra lander.”
“SVT ska gora forestallningar,
konserter och andra kultur-
héndelser tillgangliga for hela
publiken genom samarbeten
med kulturinstitutioner samt
fria kulturproducenter pa
skilda kulturomraden i hela
Sverige.”

“SVT ska spegla de manga
olika kulturer och kulturytt-
ringar som finns i Sverige.”
"Program om och fran de
nordiska grannlanderna ska
sandas i syfte att starka den
nordiska kulturgemenskapen.”
“SVT ska bidra till utveckling-
en av svensk filmproduktion.”

MEDELSVILLKOR 22

“SVT ska redovisa omfatt-
ningen av och formerna for
foretagets engagemang

for utvecklingen av svensk
filmproduktion. SVT ska aven
aterkommande redogéra

for filmbranschen i vilken
utstrackning féretaget avser
att satsa pa svensk film-
produktion.”
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Aret har innehéllit en rad musikdoku-
mentérer. Ingen lurar Molly (igen) handlar
om artisten Molly Sandéns revansch pa
den svenska popscenen. | Laleh - Vilkom-
men hem far vi mota Laleh som férbereder
sitt 40-arskalas pa Ullevis stora scen.
Landet Ledin handlar om artistens
50-ariga karriar. Dokumentarserien Hdard
rock pd export fick stor uppskattning hos
publiken.

Under aret har SVT séant flera program
som syftar till att ge kunskap och forsta-
else for viktiga amnen i var samtid. Det
svenska modet ar en serie om det svenska
modets historia fran 1960-talet till idag.
Historja - Stygn fér Sapmi, skildrar den
samiska kampen och vad klimatférand-
ringarna innebar for den samiska kulturen,
och dokumentaérserien Den svenska doku-
sa@pan handlar om Expedition Robinson
1997 och de manga format som foljde i
dess spar. | programserierna Cyklopernas
land och Edit bevakas kulturyttringar i
granslandet mellan samhalle och kultur
for en yngre publik.

| samband med att Nobelpriset i litte-
ratur delades ut till den franska forfatta-
ren Annie Erneaux sande SVT dokumen-
taren Annie Ernaux: Super 8-Gren, en film

gestaltad genom fragment ur familjen
Erneauxs egna filmer fran perioden mel-
lan 1971-1981. Tidigare under aret akte
Babel med programledaren Jessika Gedin
pa Sverigeturné och halsade pa hos for-
fattare fran norr till soéder i ett exklusivt
sommarprogram, med lastips for hang-
mattan. Veckomagasinet Sverige! speg-
lade det aktuella kulturlivet i hela Sverige
genom reportage och intervjuer.

Drama
SVT Dramas ambition ar att erbjuda publi-
ken en repertoar av dramaserier som
engagerar och vacker kanslor och som
startar samtal och debatt. Kalifat (2020)
och Tunna bld linjen (2021, 2022) &r serier
som har natt en stor publik, attraherat nya
tittare och skapat samtal och debatt.
Under 2022 tog SVT drama emot 76
unika programférslag fran professionella
produktionsbolag samt manusforfattare
ochislutet av aret var ca 50 dramaprojekt
under utveckling. Dramarepertoaren
2022 omfattade fem serier vilket ar farre
an 2021. Det berodde framst pa fortsatt
paverkan av covidpandemin men ocksa pa
utmaningar kring tilldggsfinansiering.
Samtliga dramaserier samproduceras

Gizem Erdogan som Leah i Tunna blé linjen. Foto: Hakan Schiller/Anagram
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med svenska produktionsbolag.

SVT Drama fortséatter fokusera pa
berattelsen om Sverige. Under aret tog
Spelskandalen (inspelad i Norrbotten)
publiken tillbaka till 1990 och handel-
serna kring hur Tipstjanst utsatts for en
spelmaffia. | oktober hade Tunna bla lin-
jen (inspelad i Malma) premiar for sin
andra sasong. Férsvunna ménniskor
(inspelad i Goteborg och Alingsas) &r ett
drama om en flyktingsmugglare som
begar ett fatalt misstag, och under julen
fick publiken aterse Lorry-ganget i drama-
komedin Antligen.

Nordiska utbyten och nordiskt drama
Inom ramen for Nordvision-samarbetet
mellan de nordiska public service-foreta-
gen har program delats och samproduce-
rats under manga ar. Under 2022 blev
resultatet 4 893 programavsnitt, varav

2 846 var samproduktioner och 2 047
fran utbytesprogram. Antalet gemen-
samma produktioner 2022 var det hogsta
antalet nagonsin.

Det nordiska samarbetet innehéll nya
sasonger av valkanda format som danska
Hundra procent bonde, norska Ddr ingen
skulle tro att ndgon kunde bo och fin-
landssvenska livsstilsmagasinet Stromsao.
| danska dramadokumentaren Krag & Virk-
ner fick publiken folja arhundradets kar-
lekssaga mellan den danske politikern
Jens Otto Krag och den kénda filmstjar-
nan Helle Virkner och i finska realityserien
Retrobutiken om livet i en retrobutik nagra
mil norr om Helsingfors. Under aret visa-
des den norska filmen Munch flyttar om
Edvard Munch.

For att sdkerstélla att lokalt drama for-
blir ett starkt k&nnetecken for de nordiska
public-servicebolagen i den moderna
stromningsvarlden satsar bolagen
gemensamt sedan 2019 pa att 6ka voly-
men av drama och sakra langre rattighe-
ter. Projektet Nordic 12 innebar att de
nordiska public service-bolagen arligen
delar tre drama-titlar med varandra.
Exempel pa titlar 2022 &r Blackport
(RUV), Eftergléd (NRK), Orkestern (DR),
Lyckolandet 2 (NRK), Paradiset 2 (Yle),
Transport (Yle), Fractures (RUV) och Car-
men curlers (DR).

Internationell utblick

SVT har under 2022 sant program pa 41
olika sprak. Ambitionen ar att bidra till kul-
turupplevelser bortom det anglosaxiska
arvet. Nagra exempel pa detta ar det fin-
ska gisslandramat Helsingforssyndromet
och det israeliska mysteriedramat The
Grave. Den tyska miniserien Hotell Europa
skildrade tiden efter det forsta varldskri-
gets tyska nederlag pa ett storslaget
hotell vid Rhens strand. Ukrainska serien
Folkets Tjéinare har landets nuvarande
president Zelenskyj i huvudrollen och blev
uppmarksammad i och med kriget i
Ukraina. Flera av SVT:s program pa kultur-
omradet behandlar regelbundet handel-
seridetinternationella kulturlivet. Inte
minst tar Kulturnyheterna l6pande upp
internationella handelser pa kulturomra-
det.

SVT Langfilm

SVT ska bidra till utvecklingen av svensk
filmproduktion. Minst 300 miljoner kronor
har under perioden 2020-2022 investe-
rats i langfilmer, barnfilmer, dokumentar-
filmer, kulturdokumentarer, kortfilm samt
utveckling av nya talanger. SVT fortsatter
satsningen ocksa kommande tre ar.

Biografnaringen hade under aret annu
inte aterhamtat sig efter pandemin och
som en foljd fanns en viss tveksamhet
infor att satsa pa langfilm for biograf
bland filmproducenter. Det har resulterat i
nagot farre inkomna férslag under 2022
an tidigare ar. Under aret som gatt har
SVT ingatt avtal om samproduktion och
forkop av visningsratt for svensk, lang
spelfilm for drygt 53 miljoner kronor. Av
de totalt 21 filmerna ar sex utlandska pro-
duktioner med svensk samproducent och
fyra ar en del av talangprojektet Moving
Sweden.

Bland beslutade samproduktioner
aterfinns bland annat ett actionaventyr
for barn, Super-Charlie Begins (Nordisk
Film Production Sverige), Den svenska
torpeden om kanalsimmerskan Sally
Bauer (Momento Film) och Sd ldnge hjér-
tat kan slé (Breidablick Film), ett drama
om ett dldreboende under pandemin. SVT
har under aret sant 45 spelfilmer som
samproducerats och forkopts visningsratt
till, bland annat Tigrar (Black Spark Film),

Bosse (Bjorn Elgerd) i Spelskandalen. Foto: Maria Faldt/SVT

Ur spdr (Jarowskij Sverige) och Pleasure
(Plattform Produktion och Grand Slam
Filmproduktion) som utspelar sig i porr-
filmsbranscheniLos Angeles.

SVT fortsatter att vara en stark aktor
inom langfilm och har som strategi att
hitta ett brett och varierat utbud till hela
publiken, med en blandning av filmer for
den bredare publiken, barn- och familje-
film, och mer utmanande film fér cineas-
terna. SVT stravar efter att aktivt stotta
konstnarlig fornyelse och talangutveck-
ling.

SVT samarbetar med Svenska
Filminstitutet

Talangprogrammet Moving Sweden ar ett
samarbete mellan SVT och Svenska Film-
institutet med syfte att utveckla svensk
film och ge upphovspersoner i bérjan av
sin karriar en chans att snabbt komma i
gang. Sedan 2018 har SVT fokuserat pa
langfilmsformatet. 2022 har tre langfil-
mer haft biografpremiar: Excess will save
us, Magisterlekarna och Stammisar. Snélla
kriminella och Andra sidan ar tva Moving
Sweden-titlar som har varit succéer pa
SVT Play under aret.
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SANDNINGSTILLSTAND 10 §
"SVT ska erbjuda ett varierat
utbud av program for och med
barn och unga. Programmen
ska pa barns och ungas egna
villkor férmedla nyheter och
fakta samt kulturella och
konstnarliga upplevelser fran
olika delar av Sverige och
varlden.”

"SVT ska ha en omfattande
nyproduktion och egen
produktion av program i olika
genrer fér barn och unga.”
"SVT ska sarskilt utveckla
programverksamheten for
aldre barn och unga.”
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6.3 BARN OCH UNGA
Inledning
Genom ett brett och varierat utbud fér barn
och unga vill SVT vacka nyfikenhet och bidra
till nya insikter och kunskaper. Utbudet ar ett
langsiktigt l6fte till Sveriges alla barn, unga och
deras familjer. SVT ska enligt séndningstill-
standet ha en omfattande nyproduktion och
egenproduktion av program i olika genrer for
barn och unga. SV T:s ambition ar att en hég
andel av programmen ska vara produktioner
som gors av SVT eller som utlaggningar och
samproduktioner dar SVT har ett avgdrande
inflytande.

| SVT:s verksamhet definieras barn som tit-
tareialdern 3-11 ar och unga som tittarei
&ldern 12-19 &r. Aldersindelningen harmonise-
rar inte fullt ut med 6vriga public service-bo-
lags definitioner, men ar den mest relevanta for
tv-produktion.

Barns och ungas tv-tittande sker idag nés-
tan uteslutande online. Darfor utvecklar och
publicerar SVT numera innehallet fér barn och

Foto: Jonas Gunnarsson /Johnér

unga i forsta hand for konsumtion i SVT Play,
dven om programmen ocksa visas i de traditio-
nella tv-kanalerna. MMS-data visar att det
framfor allt &r de minsta barnen som fortfa-
rande konsumerar innehall linjart. SVT:s analys
ar att foraldrarnas mediabeteende paverkar
konsumtionen, men i en alder dar barnen sjalva
valjer sa konsumerar de utbudet i SVT:s play-
tjanster och i Bolibompa-appen.

Program for barn och unga ska, enligt SVT:s
uppdrag férmedla nyheter och fakta samt kul-
turella och konstnarliga upplevelser fran Sve-
rige och varlden (for jamforelse over tid se
tabell 6.3 i appendix). | tabell 6.3 visas hur
nyproducerade program férdelar sig pa dessa
tva kategorier. De traditionella genrer som
anvands for vuxenutbudet ar inte fullt ut till-
lampbara pa utbudet for barn och unga, dar
manga program ar hybrider mellan genrer med
syfte att fylla flera funktioner, exempelvis
underhallning och kunskap. SVT har darfor valt

6.3 Barn och unga forstasandningar, timmar

Barn (3-11 ar) 2022

Fakta och nyheter
Kultur och konstnarliga upplevelser

Totalt

Unga (12-19 &r) 2022
Fakta och nyheter
Kultur och konstnarliga upplevelser

Totalt

Totalt barn och unga (3-19 &r) 2022

Se appendix 6.3 Barn och unga for fler ar.

att sla ihop kategorier i enlighet med vill-
koren i sandningstillstandet fér en mer
relevant beskrivning.

Svenska program i SVT:s utbud ar
genomgaende egenproduktioner, sampro-
duktioner och utlaggningar dar SVT har
haft all eller stor paverkan. Nyproduce-
rade program pa svenska utgor cirka tva
tredjedelar av SVT:s forstasandningar for
barn och unga, vilket bedéms vara en
omfattande egenproduktion. Det forsta-
sanda utbudet i broadcast har legat kring
800 timmar de senaste aren. 2022 har
SVT barn ocksa publicerat 229 unika tim-
mar i play, fordelat pa 150 timmar for barn
och 80 timmar for unga.

Programutveckling fér barn och
unga
SVT utvecklar kontinuerligt bade befint-
ligt och nytt innehall fér barn och unga.
Varje ar sker ett utforskande kring nya for-
mat och malgruppers behov for att utbu-
det ska vara relevant fér madnga. 2022 har
sarskilt fokus riktats mot tva omraden;
barn med neuropsykiatriska funktions-
nedsattningar, s.k. NPF-diagnoser och
dramaserier sa som Jobbigt och Strula
med korta episoder pa teman som bygger
paigenkanning och identifikation fér ton-
aringar.

| serien Draken féljer med visualiseras
vardagliga situationer sa att barn med
sérskilda behov och NPF-diagnoser kan
forbereda sig pa hur det gar till exempel-
vis hos friséren eller lakaren. Foraldrar till
barn med NPF-diagnoser vittnar om hur
programmen hjalpt till att underlatta i

Svenskt Utlandskt Totalt
158 1 160
132 232 364
290 233 524

Svenskt Utlandskt Totalt
131 4 135
127 10 137
258 14 272
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vardagslivet. Hatch! &r en annan ny serie
for de minsta dar programledaren Alex
Hermansson tillsammans med barn teck-
nar i realtid. Redaktionen har fatt respons
fran foraldrar och forskolelarare att barn
med NPF-diagnos finner harmoni och
lugn nar de tittar pa avsnitten och aven
inspireras att rita sjalva.

Programserier for de yngre barnen
Bolibompa ar ett universum med flera pro-
gramserier med syfte att mdta de yngsta
barnens behov av identifikation och
utveckling. Bolibompafamiljen ar en popu-
lar dokumentarserie som foljer en familjs
vardagsliv, med aktiviteter och intellektu-
ell- och kanslomassig utveckling hos
bade stora och sma. Bolibompaklubben &r
en del av manga smabarnsfamiljers var-
dagsrutin klockan 18 och erbjuder manga
fasta moment som ar bade pedagogiska
och underhéllande.

| femarsaldern sker stora biologiska
och psykologiska utvecklingssteg och
SVT har sedan flera ar satsat pa program
for just femaringar. | programmen fér de
minsta barnen laggs sarskild vikt vid med-
verkande barn i samma alder for att skapa
identifikation. Nytt innehall for 5-aringar
ar den dokumentara serien Emil i Endnger,
som skildrar Emils liv med specialintres-
sen och uppvéxt pa landsbygden, vilket
manga barn kan identifiera sig med.

Sam Herrgard i serien Draken féljer med. Foto: Stina Nyberg/SVT
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Kerstin Linden i rollen som Tilda och Valter Toverud i rollen som lillebror i Julkalendern Kronprinsen som férsvann. Foto: Janne Danielsson/SVT

Traditioner som samlar bade vuxna
och barn

Foraldrar och barn har ett behov av att
samlas runt gemensamma tv-upplevelser,
att skratta, lara sig och upptacka saker
tillsammans. Sedan 60-talet har SV T:s jul-
kalender varit en tradition fér bade vuxna
och barn. 2022 ars kalender Kronprinsen
som férsvann samlade fyra generationer
svenskar. Runt en miljon tittade online
och cirka 800 000 foljde varje avsnitt i
broadcast.

En annan stark SV T-tradition ar Som-
marlov. 2022 ars Sommarlov hade "Backa
smakrypen" som tema och hundratusen-
tals barn larde sig om ekosystem och
naturvard. Sommarlov skapade engage-
mang med éver 100 000 inskickade pys-
sel med insektstema och éver 150 000
aktiviteter registrerades i duo-appen.
Utover detta vallfardade minst 150 000
personer till inspelningarna i Beijers park
i Malmé for att uppleva programmen live
och traffa programledare och Sommar-
skuggan.
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Nyheter for barn och unga

Lilla Aktuellt &r SVT:s nyhetsprogram for
skolbarn. | takt med att barnen lamnat
broadcast har behovet av ett online-an-
passat nyhetsprogram okat. SVT fortsat-
ter analysera data for att utveckla inne-
hall och publiceringar mot publikens
behov. Under 2022 har Lilla Aktuellt arbe-
tat for 6kad kontinuitet i publiceringarna
och publicerat mer innehall under skoltid
da tittningen &r som hogst.

Extra manga barn soker sig till Lilla
Aktuellt vid stora nyhetshandelser.
Veckan da Ryssland inledde invasionen
av Ukraina hade programmet nastan
875000 starteri SVT Barn och SVT Play.
Den forsta tiden efter krigsutbrottet
hanterade redaktionen barns oro genom
att l6bpande besvara fragori chattar. En av
chattarna om Ukrainakriget fick in 6ver
66000 inlagg.

Ocksa valet har engagerat och vackt
manga fragor hos barnen. Arets nast
mest populara chatt var i samband med
Lilla Aktuellts livesanda valvaka med

17 000 inlagg. | serien Lilla stolen inter-
vjuades riksdagspartiernas partiledare.
Under valveckan hade serien 563 000
starter.

Redaktionen far in manga fragor om
kallkritik i chattar och via sociala medier.
Det finns ett stort engagemang och oro
kring hur rykten sprids, sanningshalten i
virala klipp och hur man kan veta om en
nyhet ar sann/falsk. Lilla Aktuellt tar kon-
tinuerligt upp kallkritik och kalltillit som
teman i chattar och i faktaserier.

Varje veckai Lilla Aktuellt och Lilla
Aktuellt Skola, ett samarbete mellan SVT
och UR, tas medie- och informationskun-
nighet upp pa olika satt. Exempel pa ord
som forklaras ar pressfrihet, algoritmer
och konspirationsteorier. Fria ordets dag
ar en dag om yttrandefrihet, kallkritik och
kalltillit for sjatteklassare, ett samarbete
mellan public servicebolagen och lokal-
tidningar runt om i landet. Eventet arrang-
eras som en digital lektion och efterfra-
gan fran skolor ¢kar i snabb takt. 2022
gjordes 34 unika sandningar, 673 klasser

och 14 567 elever deltog. Fran hésttermi-
nen 2021 till héstterminen 2022 6kade
antalet elever som deltog i Fria ordets
dag med 56 procent.

Program foér unga i hela Sverige
SVT:s ambition &r att utbudet fér unga
ska vara langsiktigt och relevant fér unga
i hela Sverige. Under 2022 har det forsta-
sanda utbudet i broadcast pa svenska for
gruppen 12-19 ar 6kat med 18 timmar
jamfért med 2021 och ligger pa 258 tim-
mar 2022. Darutéver har 80 unika timmar
publicerats pa SVT Play under aret. Det ar
exempelvis programmen Smygtitt pd
Musikhjdlpen, SG kan du péverka och
Kvartssamtalet. Utbudet fér unga ar
huvudsakligen pa svenska.

SVT tolkar uppdraget att sarskilt
utveckla utbudet for aldre barn (7-11 ar)
och unga (12-19 &r) som att varje ar
skapa nya och standigt utveckla befint-
liga program. SVT tar sarskilt fasta pa
uppdraget att erbjuda ett varierat utbud
inom flera genrer, pa ungas villkor och
lagger darfor stor vikt vid att lara kdnna
olika méalgrupper och deras behov. Pro-

gramutveckling utgar fran insikter fran
malgruppsundersékningar och fran dialog
med personal inom skola, vard och
omsorg. Ett exempel pa det ar den
senaste tidens larmrapporter om dkat
bruk och normaliserad syn pa droger
bland unga. For att starka malgruppen
och ge dem argument att ifragasatta
osunda ideal och trender tar dramaserien
Strula upp droger som tematik under en
hel sasong.

Nagra nya serier for aret ar bland annat
Epaliv, en dokumentarserie som speglar
att vara ung pa landsbygden och inne-
haller amnen som tonaringar méter i sin
vardag. | serien Skyldig lyfter varje episod
ett dilemma kring tematik som engagerar
och berdr, exempelvis mobbning, rasism
och droger.

2022 sandes en fjarde och avslutande
sasong av den populara serien Eagles.
Under hosten kom den nya dramaserien
Bror for aldre tonaringar. Serien fokuserar
pa de stokigare killarna i skolan, med stor
kreativitet, men ocksa med bristande
impulskontroll som gor att de ofta ham-
nar i trubbel.

Zacke i serien Bror spelad av Mino Linner Edman. Foto: Andreas Rydbacken/SVT

Under 2020 samlades de nordiska
public service-bolagen i samarbetet Barn
14 for att starka nordiskt barndrama.
Bolagen ska kommande ar samproducera
14 serier inom barnfiktion med visionen
att ge tittarna fler nordiska dramaserier
som kan vara tillgangliga pa SVT Play
under lang tid. Under 2022 visades bland
annat den danska serien Vdnnerna och
grona ljuset i SVT:s Sommarlov. Bland
SVT:s serier i utbytet kan namnas Stopp
(sasong 3) och Strula (sasong 1).
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SANDNINGSTILLSTAND 11 §
“SVT ska beakta behoven
hos personer med funktions-
nedsattning. Ambitionsnivan
nar det galler méjligheterna
foér personer med funktions-
nedsattning att tillgodogoéra
sig SVT:s utbud ska héjas och
tillgangligheten forbattras.
Det langsiktiga malet ar att
hela utbudet gors tillgangligt
for alla medborgare.”
“Tillgangligheten till program
fér barn och unga ska
prioriteras.”

"Program ska produceras

for sarskilda malgrupper. |
frdga om program om och fér
personer med funktionsned-
sattning far SVT, Sveriges
Radio AB (SR) och UR
sinsemellan férdela ansvaret
for olika slags insatser.”

“SVT ska ha en kontinuerlig
dialog med de berérda
grupperna. Se ocksa regering-
ens beslut om tillganglighet
till tv-sandningar for personer
med funktionsnedsattning for
SVToch UR.

“SVT ska fortsatt prioritera
god hérbarhet, bl.a. genom
att vid utformningen av
sandningarna beakta att
bakgrundsljud kan forsamra
mojligheten for personer med
horselnedsattning att ta del
av utbudet.”
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6.4 TILLGANGLIGHET

Tillganglighet ar ett hogt prioriterat omrade for
SVT, saval utifran uppdraget som i SVT:s egna
strategier. SVT ska néa hela befolkningen med
ett brett utbud och tjanster av hog kvalitet, och
god tillganglighet ar darfér en ambition i all
verksamhet och pa alla plattformar. | tabellen
nedan foljer en sammanfattning av krav och
utfall for tillganglighetstjansterna 2022.

Innovation

SVT ska anvanda ny teknik for att 6ka mojlighe-
terna for publiken att ta del av utbudet och till-
ganglighetstjansterna. For att utdka och effek-
tivisera textning krévs nya tekniska l6sningar
och metoder. SVT arbetar internt och tillsam-
mans med externa aktorer for att ta fram
sadana lésningar. (Se avsnitt 3.9).

Publik — information och dialog

SVT traffar regelbundet anvandare av tillgang-
lighetstjanster genom intressentdialoger och
moten om specifika tillganglighetstjanster.
Syftet ar att inhamta synpunkter, dela kunskap
och insikter med varandra och att identifiera
forbattringsomraden. (Se ocksa avsnitt 6.6).

Krav och utfall for tillganglighet 2022

For 2022 var kraven for SVT:s tillganglighetstjanster:

| syfte att tydliggora program som tillgédng-
liggors i linjara sandningar anvands grafiska
skyltar som i ljud och bild i vinjetten till pro-
grammet visar den tjanst som erbjuds och var
tjansten finns. Anvandaren kan hitta hela SVT:s
tillganglighetsanpassade utbud i SVT Play.
Textning finns tillganglig genom en tydlig sym-
bol. Foér syntolkning och teckensprakstolkning
finns dessutom sérskilda rubriker att klicka pa
via huvudgranssnittet, dar program med res-
pektive tjanst samlas.

SVT tillhandahaller programinformation
genom automatiserad pressinformation som
inkluderar information om tillganglighetstjans-
ter. Tjansten ligger till grund for all extern pro-
graminformation och anvands for tv-tablaer
i tidningar och tv-sajter. Samma information
finns for elektroniska programguider (EPG).
SVT styrinte éver vad som publiceras i de olika
medierna, men informationen om tillganglig-
hetstjansterna finns i pressrummet.svt.se som
ar tillgangligt for alla.

Vissa operatorer kortar texterna och da kan
viktig information falla bort. Det ar olyckligt,
vilket SVT har papekat.

Utfall

Textning av férproducerade program 100% 100%
Textning av direktsanda program 75% 75%
Syntolkning 55% 59%
Teckensprakstolkning 55% 57%
Uppléast text erbjuds for alla program med 6versattningstext Ja

Tillgodoraknanden

Beddmningen av kvoterna ska omfatta SVT:s samlade programutbud i samtliga programtjanster
i marknétet, via satellit och genom trad. Férdelningen av tillgéngliggérandet mellan olika program-
tjanster far avgoras av SVT efter diskussion med berdrda anvéandarorganisationer.

e Teckensprakstolkning och syntolkning som tillhandahalls genom sandning 6ver internet
samtidigt som ett tv-program sands linjart i en programtjanst far tillgodoraknas.

¢ Program som syn- och teckensprakstolkas, och som finns tillgéngliga i bestall-tv, far tillgodo-
réaknas upp till 30 procent av det totala tillganglighetskravet.

* Syntolkning eller upplast text som tillhandahalls genom ett ljudspar i en separat enhet, till
exempel mobiltelefon eller lasplatta, samtidigt som ett tv-program sénds linjart i en program-
tjanst, far ocksa tillgodoraknas som ett tillgangliggérande.

Sandningarna 6ver marknatet, satellit och simultansandningarna éver internet ar identiska, vilket
innebér att de varken skiljer sig innehallsmassigt eller i hur tillganglighetstjansterna visas. For
att program som har tillgangliggjorts i bestall-tv under 2022 ska fa tillgodordknas maste samma
program ocksa ha sants i marknatet, via satellit eller genom trad i programtjanster under 2022.

Textning — krav och utfall for 2022
Krav: Enligt tillganglighetsbeslutet skulle
SVT texta 100 procent av de férproduce-
rade programmen ar 2022. For direkt-
sandning var kravet 75 procent.

Utfall textning i férproduktion: Text-
ningsgraden 2022 var 100 procent av de
forproducerade programmen i alla kanaler
i broadcast. 2022 sandes sammantaget
15 672 timmar (dar lokala nyheter ar
inkluderade). | den bas som galler for text-
ningskravet raknas inte de lokala nyhe-
ternain. Av de da 15 518 timmarna som
sandes var 10 579 timmar férproduce-
rade.

Utfall direkttextning: Textningsgraden
2022 var 75 procent av de direktsanda
programmen inklusive nyhetssandningar.
2022 sandes 15 518 timmar (dar lokala
nyheter inte ingar) pa svenska. Av dessa
var 4 940 timmar direktsédndningar. Alla
riksnyhetssandningar inklusive extra-
sandningar textas, liksom galor, sportmas-
terskap och andra direktsandningar, till
exempel Nobelveckan, Idrottsgalan och
AllsGng pG Skansen.

| broadcast tillgangliggors textningen
via text-tv-sidan 199. I SVT Play valjs text-
ningen via en ikon i videospelaren. Over-
sattning (och ibland dven svenskt tal) till-
handahalls genom sa kallad 6ppen text
som inte &r valbar utan visas for alla i bade
broadcast och online. Det som &r
direkttextat i broadcast gar att se samti-
digti SVT Play pa de flesta plattformar.

6.4.1 Textningsgrad

Forproducerat Direkt
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SVTs teckensprakstolkar p& Dévas dag i Uppsala 24 september. Tolkarna (fran vanster) Juli af Klintberg och Ingela Wahlin fran
Sprak & Tillganglighet i diskussion med en av bestkarna om testprojektet med tolk-till-vanster-i-bild. Foto: Anna Flemming

Textning av lokala nyhetssandningar
Lokala nyhetssandningar ar undantagna
fran textningskravet da det saknas tek-
niska och resursmassiga forutsattningar.
Tack vare ny teknik som SVT ar med och
utvecklar ar det nu mojligt att forse lokala
nyhetssandningar i bestall-tv med
textning. Det sker med automatiskt
genererad textning via transkript och
formatanpassningar. Kvaliteten blir en
annan an ordinarie textning. Textningen
skapas via taligenkanningsmotorer som
anvander artificiell intelligens (Al) for
utveckling av sprakmodeller. | begreppet
autotextning ligger att ingen manniska
bearbetar texten. Taligenkannings-
leverantorernas sprakmodeller utvecklas
kontinuerligt, liksom insikterna internt och
externt om vad som kravs for att forbattra
kvaliteten for textformen undertexter. Se
aven avsnitt 6.6.

Under 2022 var samtliga lokala
nyhetssandningar autotextade i
bestall-tv. Det innebér cirka 65 timmar
mer textning per vecka, eller cirka 3 300
timmar mer per ar. Autotextningen public-
eras som den ar utan korrigeringar och
med en skylt i borjan av sandningen som
talar om att det &r automatisk textning
och att fel kan férekomma. Korrigeringar
go6rs om den lokala nyhetsredaktionen
patalar fel.

Textning av inslag pa webben

Textning i SVT:s nyhetstjanst SVT Nyhe-
teringarinte i kraven pa SVT, men SVT
har sedan 2017 valt att texta merparten
av de korta inslag som publiceras i appen
SVT Nyheter och pa svt.se/nyheter. 2022
publicerades 45 230 textade inslag som
tillsammans utgdr 905 timmar textning.

Syntolkning — krav och utfall for
2022

Krav: Kravet 2022 var att 5,5 procent av
programmen skulle syntolkas.

Utfall syntolkning: Syntolknings-
graden 2022 var 5,9 procent. Kravet pa
5,5 procent motsvarar 853 timmar (se
tabell 6.4.2). SVT tillgédngliggjorde totalt
974 timmar syntolkning 2022 varav 319
timmar i bestall-tv (SVT Play). Eftersom
endast 30 procent av kravet (i detta fall
256 timmar av 853 timmar) pa det som
tillgéangliggors online far tillgodoraknas
blev summan 911 timmar, vilket motsva-
rar 5,9 procent.

Syntolkning ar en tjanst for personer
med helt eller delvis nedsatt synférmaga.
I luckor i dialogen beskriver syntolkningen
det som sker i bild som ar betydelseba-
rande. SVT tillgangliggér syntolkningen
genom parallellsandning i broadcast eller
online. Programmen gors aven tillgangliga
i SVT Play.
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Malsattningen ar att tillgangliggora
framfor allt visuellt berattade program.
Programmen ska vara av stort publikt
intresse och/eller vara sarskilt lampade
for syntolkning, det vill séga att bilden ar
en viktig del av berattandet. Exempel pa
program som syntolkades 2022 var Tunna
blé linjen sasong 2, Melodifestivalen, Mds-
tarnas mdstare, Pd spdret, dokumentéren
om Selma Lagerléf och julkalendern Kron-
prinsen som férsvann. SVT har i urvalet av
syntolkade program varit extra noga med
valet for barn- och unga. Program som
beddms ha stor betydelse for malgrup-
pen, exempelvis Spookys, Sommarskug-
gan, Klassen, Kenny Starfighter och julka-
lendern, har valts 2022.

Teckensprakstolkning — krav och
utfall fér 2021

Krav: Kravet 2022 var att 5,5 procent
skulle teckensprakstolkas.

Utfall teckensprakstolkning: Tecken-
sprakstolkningsgraden var 5,7 procent.
Kravet pa 5,5 procent motsvarade 853
timmar. SVT tillgangliggjorde totalt 1 003
timmar teckensprakstolkning (se tabell
6.4.2). Eftersom endast 30 procent av
kravet (i detta fall 256 timmar av 853 tim-
mar) pa det som tillgangliggoérs online far

tillgodoréknas blev summan 887 timmar,
vilket motsvarar 5,7 procent.

Teckensprakstolkning innebar att en
teckensprakstolk dverséatter det talade
spraket till teckensprak, antingen i férvag
eller simultant i direktsandning. Tjansten
tillgangliggors som en bild-i-bild-l6sning,
dvs. en bild med teckensprakstolken och
en dar programmet ligger infallt bakom
tolken. Ibland ar tva tolkar i bild for att
kunna tillgangliggdra snabba dialoger, till
exempel i politisk debatt. SVT tillganglig-
gor teckensprakstolkningen genom
parallellsandning i broadcast eller online.
Programmen gors aven tillgangliga
i SVT Play.

Urvalet av program gors brett sa att
publiken kan ta del av den mangfald av
dialog- och taltata program som SVT
erbjuder. Varje vardag teckensprakstolkas
nyhetsblocket klockan 18.00-18.33
(Rapport, Sportnytt och Kulturnyheterna)
med publicering online. Andra program
som tolkas ar Agenda varje séndag, Min
sanning, Sportspegeln, Mdstarnas mds-
tare, gudstjanster och finalen i Melodifes-
tivalen. Bland barnprogram teckenspraks-
tolkades bland annat julkalendern
Kronprinsen som férsvann, Agenterna och
Kom och kép.

6.4.2 Syn- och teckensprakstolkning i timmar

Syntolkning 2020 2021 2022
Séant broadcast 622 693 651
Sant internet 7 16 4
Tillgédngligt on demand 342 335 319
Totalt 972 1044 974
Max tillgéngligt on demand 30 % 203 238 256
Ny Total 832 947 911
Teckensprakstolkning 2020 2021 2022
Séant broadcast 413 344 423
Santinternet 275 268 208
Tillgéngligt on demand 512 400 372
Totalt 1201 1012 1003
Max tillgéngligt on demand 30 % 203 238 256
Ny Total 891 849 887
Krav 2020 2021 2022
(andel av svenskt) 676 792 853
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SVT har en beredskapsrutin for teck-
ensprakstolkning i extrema nyhetslagen.
Vid en handelse som intraffar i Sverige
och som av nyhetsredaktionen beddéms
sa allvarlig att man begar och far tillstand
att bryta ordinarie sandningar i broadcast
ska tolkning av extraséandning ske snarast
mojligt.

Teckenspraksgestaltning

En speciell variant av teckensprakstolk-
ning ar teckenspraksgestaltning, som ar
tolkning av sang och musik till tecken-
sprak. Det gors med dova tolkar tillsam-
mans med en hérande tolk. SVT tillhanda-
holl 2022 teckenspraksgestaltning i
Melodifestivalen och Nobelsdndningarna.

Hoérbarhet

Sedan 2011 finns en ljudreferensgrupp
bestaende av ljudexperter och ljudteknisk
support. Upphovsmakarens tanke om
ljudbilden beaktas alltid i arbetet. Horbar-
heten kompliceras i takt med att motta-
garapparaternas storlek minskar. Telefon
och platt-tv ar tva exempel dar hogtalarna
blir mindre och mindre, vilket gor hérbar-
het mer komplext an tidigare. SVT har
tydliga specifikationer och héga krav pa
programleverantérerna. Sa mycket pro-
duktion som mojligt styrs dessutom mot
att ljudbearbetas i multikanal istallet for
stereo, for att framja funktionen Tydligare
tal pa SVT Play.

Tydligare tal

Hosten 2020 lanserade SVT den valbara
funktionen Tydligare tal i SVT Play. Funk-
tionen ar en SVT-innovation som ront stor
uppskattning av publiken och vackt
intresse fran andra medieaktérer. Funk-
tionen bygger pa multikanalljud (3.0 eller
5.1) dar dialogen i centerkanalen for-
starks medan ljudet i 6vriga kanaler
sanks. Anvandaren kan vélja mellan origi-
nalljud och Tydligare tal i videospelarens
installningar.

Antalet titlar 6kar kontinuerligt i takt
med att programproduktionen styrs om
till multikanal. For program dar funktionen
kan tillampas &r den enkel att hitta via en
ikon pa samma plats som andra ikoner i
videospelaren (till exempel textning). Tit-
larna som har funktionen Tydligare tal ar

Adam Daho som Viktor i Otajmat. Foto: Eva Edsjo/SVT

aven samlade under en sokbar genre.

Funktionen finns pa webbplatsen for SVT  kognitiv tillganglighet har genomforts i
Play, i mobilapparna for iOS och Android samarbete med SVT:s upphandlade till-

samtitv-apparna for smart-tv, Apple TV ganglighetskonsulter.
och Android TV.

upp utvecklingen av SVT:s webbtjanster

Upplast text

Uppldist text ar en teknisk tjanst dar en
syntetisk rést l[aser upp Oversattnings-
texten. Tjansten ar framst ett hjalpmedel
for synskadade som har svart att lasa
undertexten. Tjansten ar tillganglig for
100 procent av alla icke direktsanda pro-
gram med éversattningstexti SVT:s
samtliga programtjanster. Upplasningen
sker simultant med textningen i SVT:s
kanaler som sands i marknéatet, och sedan
2021 aven i bestall-tv, pa alla plattformar.

Webb

Under 2022 har arbetet fortsatt med att
forse tillganglighetsfunktionerna pa
SVT:s onlineplattformar med uppdate-
rade ikoner och bendmningar. Ytterligare
atgarder har ocksa vidtagits for att under-
latta dtkomst i SVT Play av teckenspraks-

héja medvetenhet och kompetens kring

En arbetsgrupp har sedan 2020 foljt

och appar enligt WCAG (Web Content
Accessibility Guidelines), riktlinjer for till-
ganglighet online. WCAG 2.1 niva AA ar
det lagkrav som EU:s webbdirektiv stéller
pa svenska myndigheter. SVT bedriver
sedan tidigare en publikt atkomlig

. . . . . Musikgestaltning under SV Ts teckensprakstolkade Nobelsandning 10 december. Tolken Guidai de Mello férmedlar musiken till
tolknlng | extrasandnlngar. Insatser for att  svTsdsvatolkoch gestaltare Juli af Klintberg. Foto: Anna Flemming
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Maja Rung och Johan Rheborg som Penny och Kenny i Kenny Starfighter. Foto: Karl Nordlund/SVT
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matning av WCAG med automatiska tes-
ter som l6pande redovisas pa svt.se/
accessibility-dashboard. Dessa tester
géller dven SV T:s mobilappar for SVT
Play, SVT Nyheter och SVT Duo pa bade
Android- och iOS-plattformarna.

SVT har under aret genomfort flera
anvandningstester av digitala tjanster
tillsammans med personer med olika
funktionsnedsattningar.

Tillganglighet i bestall-tv

Fran 2021 har SVT ett tillganglighetskrav
som galler textning, teckensprakstolk-
ning, syntolkning och upplast text i
bestall-tv:

“SVT ska genom textning tillgdnglig-
g6ra samtliga program pd@ svenska som
tillhandahdlls i bestdll-tv.”

“Ett program som tidigare direktsénts
enbart via internet omfattas inte...”

SVT har under 2022 genom textning till-
gangliggjort samtliga forproducerade pro-
gram pa svenska som utover publicering i
marknatet, via satellit eller trad tillhanda-
hallits i bestall-tv, samt verkat for att
texta program som tidigare direktsants
enbart via internet.

For tillgangliggérande av teckensprak-
stolkade och syntolkade program i
bestall-tv galler:

“Program som tillhandahdllits tecken-
sprakstolkade och syntolkade i marknditet,
via satellit eller trad ska tillgdngliggéras pa
motsvarande sdtt i bestdll-tv. Utéver ovan-
stéende ska utbudet av férstapubliceringar
av teckensprdkstolkade och syntolkade
program som enbart erbjuds i bestdll-tv
drligen 6ka 2021 och 2022 i férhéllande till
2019 érs niva.”

SVT harunder 2022 i bestall-tv tillhanda-
hallit samtliga syntolkade och tecken-
sprakstolkade program som publicerats i
marknatet, via satellit eller trad. Endast
ett fatal program i SVT:s utbud publiceras
enbart i bestall-tv. Oftast ar det fraga om
korta uppféljningar av langre program, till
exempel extramaterial. Under 2019 till-
handahéll SVT inga syn- respektive teck-
ensprakstolkade program som enbart
erbjods i bestall-tv.

SVT har levt upp till kravet att utbudet
av forstapubliceringar av teckensprakstol-
kade och syntolkade program som enbart
erbjuds i bestall-tv ska 6ka jamfort med
2019 ars niva. Under 2022 tillhandahéll
SVT 2,5 timmar (2 timmar 2021) forsta-
publicerade teckensprakstolkade pro-
gram och 1 timme férstapublicerade (0,5
timmar 2021) syntolkade program som
enbart erbjods i bestall-tv. SVT erbjuder
upplast text i bestall-tv sedan 2021.

Anpassning av program fér barn och
unga med funktionsnedsattning
SVT arbetar kontinuerligt med att 6ka till-
gangligheten av utbudet for barn och
unga med olika funktionsnedséattningar.

Under 2022 har SVT Barn lanserat en
ny serie som hjalper barn med NPF-diag-
noser i vardagen. Den heter Draken féljer
med och handlar exempelvis om att aka
buss, besdka BVC eller ga pa bio. Till
detta erbjuds ocksa stillbilder att ladda
ner for att trana pa vardagssituationer.
Programmet Hatch!, dar programledaren
Alex Hermansson tillsammans med barn
tecknar i realtid, har fatt fin respons av
forskolepedagoger och foraldrar, da barn
med NPF-diagnos far ro och inspiration
att rita sjalva.

SVT Barn sander dagligen Bolibompa-
klubben riktat till forskolebarn. Program-
grafik och grénssnitt har en fargkodning
av veckodagarna enligt en vedertagen
modell som anvands som kognitivt stod i
bland annat férskoleverksamhet. Det
stodjer larandet av veckodagar for barn
med kognitiva funktionsnedsattningar.

Bolibompa baby fortsatter arbetet med
attintegrera stodtecken (TAKK) i Boli-
bompadrakens manér och i innehalwwl.
Antalet nyckelord som stodtecknas har
utvidgats 2022. Metoden anvands framst
for horande personer med forsenad eller
avvikande sprakutveckling och innebar
att den som talar samtidigt tecknar nyck-
elord.

Lilla Aktuellt fortsatter publicera inne-
hallitydliga @mneskategorieri SVT Play
och SVT Barn-appen. Innehallet sorteras
under spellistor med tydlig och personlig
rubriksattning. Innehallet kan ses hur ofta
publiken vill och det kan spolas fram och

tillbaka vilket gor det mer tillgangligt for
barn och ungdomar med kognitiva funk-
tionsnedsattningar.

Nyheter pé ldtt svenska anpassar sitt
tilltal i reportage och studiopresentatio-
ner till ett enkelt, rakt sprak i lugnt tempo.
Programmet vander sig till unga och
vuxna med kognitiva funktionsnedsatt-
ningar och andra som har svarigheter att
folja med i det traditionella nyhetsutbu-
det.

| Valet pd ldtt svenska gjordes partile-
darutfragningarna infér valet om i kortfor-
mat, med de tre nyhetsmassigt mest
intressanta fragorna i ett rakare, lattare
och tydligare berattande. Serien hade
samma malgrupp som Nyheter pa ldtt
svenska.

Funktionen Tydligare tal i SVT Play ar
sedan hosten 2020 en ny tillganglighets-
tjanst for personer med horselnedsatt-
ning. SVT satsar pa att producera 3.0-ljud
(som gor att Tydligare tal kan anvandas)
for ungdomsserier sa som Hdstvloggen,
Otajmat, Epaliv och julkalendern Kronprin-
sen som férsvann. For skolbarnen bland
annat Kenny Starfighter och Alva och for
de yngre bland annat Draken féljer med
och Jecko och Jessie kan sjélva.
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SANDNINGSTILLSTAND 12 §
“SVT:s férstasandningar pa
vart och ett av de nationella
minoritetsspraken samiska,
finska, meénkieli, romani

chib och jiddisch samt pa
teckensprak ska 6ka under
tillstandsperioden jamfort
med 2019 ars nivaer.”

“SVT:s samlade program-
utbud pa samiska, finska,
meankieli och romani chib
samt pa teckensprak ska,
sammantaget med SR:s och
UR:s utbud, uppga till minst
2019 ars niva.”

“Det samlade program-
utbudet pa jiddisch ska,
sammantaget med SR:s
och UR:s utbud, 6ka under
tillstandsperioden jamfort
med 2019 ars niva.”

“SVT, SR och UR far sinse-
mellan fordela ansvaret for
olika slags insatser avseende
den programverksamhet som
omfattas av denna bestam-
melse.”

MEDELSVILLKOR 18
"Programverksamhet for
teckensprakiga ska bedrivas
i en teckensprakig milj6. Det
innebar att arbetsplatsen
ska vara tvasprakig (svenskt
teckensprak och svenska)."

6.5 MINORITETSSPRAK

SVT:s 6vergripande mal &r att starka minori-
tetsspraksutbudet kvantitativt och kvalitativt
utifran en éverenskommelse mellan public ser-
vice-bolagen. Enligt séndningstillstandet ska
programféretagens férstasandningar pa
minoritetsspraken 6ka. Det samlade program-
utbudet ska, sammantaget for alla program-
bolagen, uppga till minst 2019 ars niva.

Bolagen har skapat ett index for forstasand-
ningar och ett for det samlade programutbu-
det. Sprakutbudet (per sprak) 2019 motsvarar
index 100. For varje ar raknas index per bolag
upp eller ner utifran férandring av sanda tim-
mar, och ett medelvarde ger en bild av utveck-
lingen. Det mojliggdr en bedémning av utveck-
lingen av andelen forstasandningar samt av det
samlade programutbudet under tillstands-
perioden. Bolagen har under 2022 sammantaget
Okat bade forstasandningarna samt forstasand-
ningar och repriser pa de nationella minoritets-
spraken och svenskt teckensprak, jamfort med
2019 (se diagram 6.5.1 samt 6.5.2).

Den stora 6kningen av férstasandningar pa
jiddisch ar ett svar pa de starkare skrivningarna
om jiddisch i nuvarande sandningstillstand
jamfort det forra. Den relativa 6kningen utgar
dock fran en lag niva. Utéver den gemen-
samma redovisningen presenterar respektive
bolag utvecklingen var for sig. Nedan visas
SVT:s forstasandningar samt forstasandningar
och repris (totalt) for samtliga minoritetssprak

samt teckensprak i tabellen 6.5.3.For 2022
tillgodordknar SVT ocksa viss onlineproduktion
for minoritetsspraken (se tabell 6.5.4).

Av de totalt redovisade 1 042 timmarna pa
minoritetssprak har SVT valt att tillgodorékna
sig 53 timmar publicerade online. De 53 tim-
marna ar dels unika direktsandningari SVT
Play, dels unika online-publiceringar.

Tabell 6.5.4 visar SVT:s sandningar online pa
minoritetssprak 2022. Totalt tillgangliggjordes
749 timmar program pa minoritetssprak online
under 2022. De 53 tillgodoraknade publice-
ringarna online fordelar sig pa minoritetsspra-
ken finska, meéankieli, samiska, romani chib och
teckensprak. Sammantaget ligger minoritets-
utbudet 6ver indexar 2019.

SVT har fordelat sina insatser pa de olika
malgrupperna enligt dverenskommelse mellan
SR, UR och SVT (se tabell 6.5.5). Beskrivningen
av fordelningen mellan public service-bolagen
for 2023 skickades in till Kulturdepartementet
den 14 december 2022.

Minoritetsspraksproduktioner med fler
perspektiv

Minoritetsutbudet har under 2022 tva huvudin-
riktningar, dels att na fler i respektive sprakmal-
grupp bade i broadcast och online, dels att na
majoritetsbefolkningen for att kunna sprida
kunskap om spraken och kulturerna. Under aret
har minoritetsutbudet 6kat sin publik inom alla
spraksegment och totalt, liksom 2021.

6.5.1-6.5.2 Utveckling av minoritetssprak

Sammantaget alla bolag, index

Férstasandningar
300 -

250
200
150 |
100

50 4

Finska Samiska Meankieli Romani Tecken- Jiddisch Totalt

M 2022
M 2021
M 2020

2019

Det samlade programutbudet

350
3001
250 1
200
150
1004
50

0

chib sprak

Se appendix 6.5.1-6.5.2 Utveckling av minoritetssprak, sammantaget alla bolag, index.
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Finska Samiska Meankieli Romani Teckgn- Jiddisch  Totalt

chib sprak

6.5.3 Minoritetssprak i SVT, timmar

Férstasandningar och totalt

Samiska

Meaénkieli

Tecken-

sprak

Jiddisch

Finska

[ .
§ Férsta 138
Totalt 377
g Férsta 149
O8N Total 467
§ Férsta 152
O8N Total 407
g Férsta 155
08 Total 482

92
162

95
175

86
150

103
174

24
62

25
66
29
66

25
66

6.5.4 Minoritetssprak online, timmar

Forstapubliceringar

Totalt on demand

LiveiPlay
UniktiPlay
Totalt

Samiska

Samiska

100
154

Meankieli

Meaénkieli

31
76

32
85
29
77

35
87

Romani
chib

90
228

2 372
3 906
2 391
5 1039
2 388
10 937
3 405
7 1042

Jiddisch Totalt

7 749

Jiddisch Totalt

17
36
53

Minoritetsutbudet ger mojlighet att ta
till sig svenska kulturskatter pa de natio-
nella minoritetssprakens modersmal, men
ocksa att fa lattsam underhallning eller
gripande historier, barnprogram eller
dokumentéarer som berattar om var sam-
tid och var historia. Fokus ar perspektiv,
identifikation och sprak.

Barnprogrammen ger en mojlighet att
lara men ocksa att fa skratta och leka,
bade med en kreativ och allvarsam ton sa
som i Sjukt sjdlvklart pa romani. Har staller
barn politiker och andra makthavare till
svars gallande milj6 och konsumtion. |
Robbi Robot, ocksa pa romani, lar sig de
minsta barnen bade sitt sprak och hur
man hanterar nya situationer pa ett
lekfullt satt och serien Ricki Ripa méter
erbjuder en rad faktaprogram om svenskt
djur- och naturliv pa jiddisch.

| sportdokumentarer fér unga, som
exempelvis den finska Vinna hela skiten,
moter vi systrarna Kaupi. De spelar och
tranari Sverige men tavlar i inneban-
dy-VM fér Finland och lever mitt emellan
tva varldar. Tillhérighet ar ocksa aktuellt i
ungdomsserien Idrotten dr mitt liv pa
teckensprak och i programserien Det
stora kérleksbaket pa finska dar man leker
med kulturkrockar och spraket. | ungdoms-
serierna Skoter dr livet! pa samiska, och
Inredarna péa teckensprak, behandlas

6.5.5 Minoritetssprak i malgrupper, timmar

Finska Samiska Meankieli Romani chib Teckensprak Jiddisch Totalt

VAOEAN  Vuxna 316 113 32 48 166 3] 678
Barn 3-11 34 22 13 4 40 114

Unga 12-19 28 27 17 24 20 115

Total 377 162 62 76 226 3 906

Vuxna 558 103 23 5] 180 5 676

Barn 3-11 37 53 13 12 41 156

Unga 12-19 96 20 30 40 21 207

Total 467 175 66 85 241 5 1039

VIVARN Vuxna 336 106 15 32 156 10 655
Barn 3-11 38 27 24 23 49 162

Unga 12-19 32 16 28 22 21 120

Total 407 150 66 77 227 10 937

2022 WAVWGE! 437 129 36 18 157 7 783
Barn 3-11 30 38 16 36 41 1 163

Unga 12-19 15 8 14 32 28 0 97

Total 482 174 66 87 226 7 1042
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SANDNINGSTILLSTAND 12 §
Minoritetssprak. “SVT ska ha
en kontinuerlig dialog med de
berdrda grupperna.”

Beslut om tillganglighet till
tv-sandningar for personer
med funktionsnedsattning for
SVT och UR.”“SVT och UR ska
ha en systematisk och regel-
bunden dialog med berérda
brukarorganisationer.”
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aktuella intressen och @mnen lika relevanta for
sprakmalgrupperna som fér andra.

Serier som exempelvis Morden i Appojaure
pa meankieli och Vérldens léngsta skidlopp pa
samiska finns bade pa originalspraket och pa
svenska. | samtalsserien Méte med pa jiddisch,
romani, meankieli och finska lyfts aktuella
gaster som far ge sina berattelser och
perspektiv samt fordjupa viktiga fragor for
sprakmalgruppen. Att ge perspektiv pa aktuella
handelser gors ocksa i serien Kampen om
Aland, pa finska, Den romska férintelsen, pa&
romani och i serien Min story, pa samiska. Har
berattar unga méanniskor om den vardagsrasism
de upplever.

Under 2022 har flera minoritetssamarbeten
med andra public service-bolag pabdrjats bade
i Sverige och Norden och redaktionellt utbyte
med SR, NRK och YLE gor att innehallet kan
spridas utanfor Sveriges granser. Programmet
Sexy Hands pa teckensprak har nominerats till
ett flertal priser och uppmarksammats av
tv-bolag runt om ivarlden. Liksom fér SVT:s
dvriga utbud 6kar minoritetsutbudet online
aven om flertalet program fortsatt har sin
forsta publicering i broadcast. Det aren
anpassning till publikens férandrade medie-
konsumtion.

Utveckling av nyhetsutbudet
Den finsksprakiga nyhetsredaktionen Uutiset
har under 2022 férutom sin online-rapportering
startat ett nytt fordjupande tv-program: 15
minuter fran Uutiset. Programmet moter publi-
keni 18 episoder med amnen som “Har Fin-
landsférjor nGgon framtid?” och “Finland —
svenska studenters drémland?”. Under 2022
sande Uutiset en valspecial och nar Sverige
och Finland samtidigt ansdkte om Natomed-
lemskap ledde det till en omfattande rapporte-
ring bade pa finska och svenska. Uutiset var en
resurs ocksa for SVT:s 6vriga nyhetsprogram.
SVT Sapmi har under 2022 fortsatt en fram-
gangsrik onlineutveckling for samiska nyheter.
Efter en topp pa 173 000 unika veckobesok har
trafiken stabiliserats p&a 110 000 unika veck-
obesok, vilket indikerar att det &r manga utéver
den samiska malgruppen som besotker sajten.
Riksnyheterna tar allt oftare upp nyheter fran
SVT Sapmi vilket bidragit till det stora genom-
slaget. SVT Sapmi har ocksé fortsatt produk-
tionen av programserien 15 minuter frén Sdpmi,
om exempelvis samiska ortnamn som blir for-
svenskade och urfolkens situation till féljd av

kriget i Ukraina. Under valkvallen sande SVT
Sapmi for forsta gangen en valspecial.

Redaktionen som producerar Nyhetstecken
finns i Falun och sédnder dagliga tv-nyheter pa
teckensprak samt publicerar en sajt bade med
malgruppsinriktade nyheter och en éversikt av
dagens viktigaste nyheter. Under 2022 har
utvecklingen av en férdjupande programserie,
15 minuter fran Nyhetstecken, startats. Serien
har premiar hosten 2023.

SVT bedriver programverksamhet i en teck-
ensprakig miljo. Det innebér att arbetsplatsen
ar tvasprakig med svenskt teckensprak och
svenska.

SVT har utéver minoritetsspraken och teck-
ensprak sant program pa 35 olika sprak 2022
ochinyhetssandningarna har cirka 85 olika
sprak dversatts till svenska, varav ukrainska av
forklarliga skél har 6kat kraftigt.

6.6 MOTEN OCH DIALOGER

Sedan 2007 har Funktionsratt Sverige, en para-
plyorganisation dar ett 40-tal organisationer
ingar, ordnat en arlig konferens tillsammans
med SVT, SR och UR. Syftet ar att inspirera,
dela kunskap och erfarenheter i fragor som rér
tillganglighet, likabehandling och demokrati.

Temat for 2022 ars konferens var hur fragor
och perspektiv som ror personer med funk-
tionsnedséattning givits utrymme i programut-
budet infor valet. En undersékning om hur per-
soner med funktionsnedséattning upplevde
mediernas insatser presenterades och diskute-
rades mellan foretradare for funktionsrattsor-
ganisationerna och programansvariga fran
samtliga public service-féretag. Seminariet tog
aven upp nya forskningsstudier om bristande
tillganglighet till samhallsinformation fran myn-
digheter och media under pandemin och vad
som kan goéras for att 6ka tillgangligheten.

Digitala och fysiska anvandardialoger om
tillganglighet

Under 2022 har SVT ocksa bjudit in till en rad
anvandarmoten. Med vid dialogmotena som
under 2022 varit bade digitala och fysiska var
representanter fran Sveriges dévas riksférbund
(SDR), Synskadades riksférbund (SRF), Unga
med synnedsattning (US), Horselskadades
riksforbund (HRF), Riksforbundet for barn, unga
och vuxna med utvecklingsstérning (FUB)
samt Férbundet Sveriges dévblinda (FSDB).
Fran SVT deltog ansvariga for olika delar av

verksamheterna. Diskussionen har hand-
lat om hur SVT levt upp till kraven pa till-
ganglighet exempelvis i valutbudet, text-
ning, teckenspraks- och syntolkning samt
digital tillganglighet.

SVT har anordnat fyra fysiska anvandar-
moten for SDR och HRF, SRF samt FSDB
samt ett antal digitala. Métena har bland
annat lett till att SVT beslutat att vid hog-
sta nyhetslage bryta ordinarie sandningar i
SVT2 for att teckensprakstolka de direkt-
sanda nyheterna. Ett annat resultat av
motena ar ett samarbete kring att sprida
information kring SV T:s tillganglighets-
tjanster. Malet for 2023 &r fortsatt att locka
fler unga att delta i anvandarmétena.

SVT har ocksa bjudits in for att med-
verka i tillganglighetsmoéten och konfe-
renser under 2022, exempelvis den arliga
Dovas dag dar teckensprakstolkar och
programansvariga fran SVT deltog for att
informera och diskutera utbud och till-
ganglighet med anvandarna. SV T-perso-
nal har aven deltagit i EBU:s arliga till-
ganglighetsméte i Oslo samt det
internationella branschmotet for tillgang-
lighet “Language and the Media"” i Berlin.

Historjd - Stygn fér Sdpmi. Foto: B-Reel Films/SVT

Anvandardialoger med foretradare
for de svenska minoriteterna

Under 2022 traffade SVT foretradare for
samtliga minoritets- och teckensprak i
enskilda anvandarsamtal. | dessa moten
deltog Jiddischférbundet och dess ung-
domsférbund, Judiska centralradet, Frans
Wagnersallskapet, Resandefolket, Malmo-
ungdomscentral, Sveriges dévas riksfor-
bund, och ungdomsférbund, Sametinget
och Finlandssvenska delegationen samt
Sverigefinska riksférbundet och Sveriges
Tornedalingars riksforbund. Dialogerna
har bland annat handlat om vikten av
sprakkvalitet och text pa nyhetssajt samt
tillgénglighet exempelvis for déva vid kris
och hogsta nyhetslage. Dialogen har
ocksa handlat om kvantitet av utbud pa
respektive sprak och vikten av minorite-
ternas delaktighet i majoritetssamhallet
samt 6kad rasism mot minoritetsgrupper.
Motena har bidragit till vardefullt kun-
skapsutbyte och det gemensamma malet
for 2023 ar ocksa hér att locka fler unga
att delta i anvandardialogerna.




edovisas utvecklingen av SVT:s
dkter och kostnader samt
foretagets arbete med produktivitets-
forbattringar. Sdrskilt fokus ldggs pd
intdkter som SV'T haft vid sidan av
anslagsmedlen, som intdkter frédn
kommersiella samarbeten, sponsring
och sidoverksamheten. Kostnaderna
férdelas pd verksamhetsomrdden och
programkategorier.

Insamling till Vérldens Barn direktsant fran studio 1i TV-huset
i Stockholm. Foto: Axel Boberg/SVT




Resursanvandning

MEDELSVILLKOR 1

“SVT ska inom tillgangliga
ekonomiska ramar gora de
prioriteringar som kravs for att
uppfylla uppdraget. Verk-
samheten ska inom ramen for
uppdraget bedrivas rationellt.
SVT ska kontinuerligt vidta
atgarder som syftar till 6kad
effektivitet och produktivitet.
Ett led i detta ar att s6ka sam-
arbetsomraden med Sveriges
Radio AB (SR) och Sveriges
Utbildningsradio AB (UR). De
atgarder som vidtas kan leda
till medelsavstaenden mellan
programféretagen.”

MEDELSVILLKOR 22

“SVT ska sarskilt redogora

for foretagets intakter vid
sidan av avgiftsmedel. | den
redovisningen ska inga:

- vilka evenemang som spons-
rats, hur manga sandningar
som sponsrats och med vilket
belopp sponsringsbidrag
totalt har mottagits.”
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MEDELSVILLKOR 24

"SR, SVT och UR skaii
samverkan fortsatt utveckla
sin redovisning med inriktning
pa att sa langt som méjligt
astadkomma en gemensam
redovisningsform som kan
tillampas i den arliga redovis-
ningen. | arbetet ska ingd att
definiera och operationalisera
centrala begrepp i tillstands-
och medelsvillkoren, ta fram
konkreta uppféljningsbara re-
sultatmatt baserade pa dessa
och att utveckla arbetet med
att méata och redovisa olika
indikatorer pa kvaliteten och
sararten i programutbudet.
Resultatmatten bor utformas
sa att de ger vasentlig
information om uppdraget och
formedlar viktiga erfarenheter
av verksamheten. Program-
foretagen ska pa olika satt
stimulera en fortlépande
offentlig diskussion om
verksamheten.”

7.1 INTAKTER

SVT:s verksamhet finansieras till dvervagande
del (95%) av en public service-avgift i enlighet
med forordningen (2018:1897) om finansiering
av radio och tv i allménhetens tjanst. Medelsvill-
koren som regeringen faststaller anger under
vilka forutsattningar medlen far disponeras. Till-
delade avgiftsmedel jamstalls skattemassigt
med statliga naringsbidrag, vilket betyder att
medel som inte forbrukats under aret behandlas
som forutbetalda (skuldférda) avgiftsmedel och
flyttas till kommande ar.

Den arliga upprakningen av avgiftsmedlen
uppgar till tva procent.

SVT, SR och UR ager och finansierar med
avgiftsmedel det gemensamma dotterbolaget
Sveriges Radio Forvaltningsaktiebolag (SRF).
Overféringarna till dotterbolaget SRF uppgick
sammanlagt till 107 miljoner kronor 2022, vilket ar
nagot hogre an 2021 ars avstaende. | och med
inférandet av en public service-avgift 2019, som
inhdmtas via skattsedeln, avvecklades det andra
gemensamagda dotterbolaget Radiotjanst i
Kiruna AB (RIKAB) den 31 december 2019. Under
2021 erholls slutreglering av avgiftsmedel hanfor-
liga till likvidationen av RIKAB.

Sidoverksamheten genererade cirka 54 miljo-
ner kronor i intdkter och resulterade i ett dverskott
pa cirka 8 miljoner kronor. Intakterna redovisas
som en separat post, och en utforligare beskriv-
ning av sidoverksamheten lamnas i avsnitt 7.4.

Katia och Maurice Krafft i Dox: Vulkanjdgarna. Foto: Katia och Maurice Krafft/Titan Films
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Ovriga intakter

SVT:s dvriga intakter uppgick till 224 mil-
joner kronor exklusive intakter fran sido-
verksamheten. Detta ar en oféréandrad
niva pa totalen jamfort med 2021 men
innehaller anda en del variationer, vilka
utvecklas nedan.

Intédkterna pa 224 miljoner kronor
delas redovisningsmassigt in i sju katego-
rier utifran intaktskategori. SVT redovisar
for varje intéktskategori totala intakter
samt typiska exempel inom kategorin. |
enlighet med férvantningarna pa SVT,
framfor allt vad galler affarsetik, redovisar
SVT inte enskilda uppgorelser eller avtal.
Redovisningen inkluderar dock exempel
pa saval produktioner som motparter i
appendix 7.1.2b samt en komplett redo-
visning av den del av intakterna som
resulterat fran kommersiella samarbeten
(se avsnitt 7.6).

Nedan beskrivs SVT:s dvriga intakter i
dessa sju kategorier, vilka dven framgar av
diagram 7.1.2, (se &ven tabell 7.1.2,7.1.2b
och 7.1.2c i appendix).

Anslag
Utover avgiftsmedel erhaller SVT anslag
for att genomfora sarskilda projekt.

Produkter och forlag

Den storsta delen bestar normalt av
intékterna fran den kompletterande verk-
samheten i form av forsaljning av den
tryckta julkalendern.

Royalty
Intakterna for royalty kommer huvudsakli-
gen fran tva kallor. Den forsta delen kom-
mer fran langfilmer dar SVT har varit
samproducent och den andra delen
framst fran dramaproduktioner som séants
i andra lander. | bada fallen har den for-
vantade royaltyintakten varit en nédvan-
dig forutsattning for finansieringen nar
produktionsbesluten togs. Totalt sett har
intékterna tkat nagot jamfoért med 2021.
Bland langfilmerna kan namnas En
man som heter Ove, Jag dr Zlatan och
Sune — midsommar. Den andra delen kom-
mer fran tidigare samproduktioner dar
SVT erhaller del av intakter fran vidarefor-
saljning eller andra satt som rattigheter
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7.1.1 Verksamhetens intakter, mkr

Mkr 2020 2021 2022
Erhallna avgiftsmedel fran rundradiokontot ~ 5041,2 5142,0 52449
Korrigeringar mellan programbolagen -6,8 -4,0 -4,0
Totalt erhéllna avgiftsmedel 5034,4 5138,0 52409
Avgiftsmedel 6verférda till RIKAB 0.0 0,0 0.0
Avgiftsmedel 6verférda till SRF -92,8 -96,2 -107,2
Delsumma 6verforda avgiftsmedel -92,8 -96,2 -107,2
Netto erhallna avgiftsmedel 4941,6 5041,8 51337
Férandring skuldférda avgiftsmedel *) -412,3 -14,7 -106,2
Summa intéktsférda avgiftsmedel 45293 95% 50271 95% 50275 95%
Ovriga intakter 204,8 224,2 2238
Summa 6vriga intakter 2048 4% 2242 4% 2238 4%

Summa

Sidoverksamhet

47341 99% 52513 99% 5

452 1% 5183 1%

251,3 99%

53,5 1%

Summa intakter

47793 100% 5302,6 100%

5304,8 100%

*) Inkluderat justering av férutbetalda medel fér distribution; 2019 37,9 Mkr och 2020 0 Mkr.
2021 ingar slutreglering av avgiftsmedel hanforliga till likvidationen av RIKAB; 9,7 Mkr.

7.1.2 Ovriga intakter exklusive sidoverksamhet, mkr
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Erika Cardenas Hedenberg som Erika och Madeleine Martin som Lea ur dramaserien Lea. Foto: Leva Juraite

har kunnat nyttjas pa. Som exempel kan
namnas Bron, Tjockare én vatten och Akta
mdnniskor samt dramaproduktioner som
producerades for flera &r sedan. Intak-
terna kommer fran andra tv-bolag, pro-
duktionsbolag och distributérer beroende
pa hur de olika kontrakten ar skrivna.

Sandnings- och nyttjanderatt

En ytterligare kategori resulterar i intakter
fran séandnings- och nyttjanderéatter. Den
storsta delen av sdndnings- och nyttjan-
deréatter bestar av sublicensiering av spor-
trattigheter och vidareforsaljning av
utldndska férvarv av programrattigheter.
Det &rifoérsta hand andra tv-foretag som
genererar intédkterna. For 2022 exempel-
vis rattigheter rérande fotbolls-EM for
damer och Ishockey. Det kan ocksa fore-
komma forsaljning av rattigheter for éver-
sattning och férséljning av arkivmaterial
som inte klassas som sidoverksamhet.
Den samlade intékten fér sdndnings- och
nyttjanderatt har 6kat med cirka 5 miljo-
ner kronor jamfort med 2021 och galler
framst sportrattigheter.

Sponsring

Intékterna fran sponsring beskrivs utforli-
gare senare i kapitlet. Fran och med 2022
redovisas intakter att betrakta som
sponsringsintakt gallande Melodifestiva-
len som en del av sponsringsintakterna
tillsammans med intékter fran sponsrade
sportevenemang. De totala sponsringsin-
takterna 2022 ar cirka 11 miljoner kronor
lagre an 2021. Intdkterna fran sponsring
beskrivs utforligare senare i kapitlet.

Tekniktjanster

Uthyrning och forsaljning av tekniska
resurser sker bland annat till andra medie-
foretag. Intakten har minskat med cirka
22 miljoner kronor jamfort med 2021.
Som exempel pa storre intakter 2021 kan
namnas intakter i samband med sporte-
venemangen Vdrldscupen i skidskytte i
Ostersund och Fotbolls-EM herrar. Uthyr-
ning och férsaljning pa motsvarande niva
har inte férekommit 2022.

Samproduktioner och andra
rorelseintakter

Under detta intaktsslag redovisas samt-
liga intékter fran kommersiella samarbe-
ten (dvs samtliga samproduktioner, sam-
arbetet kring Nobel och Melodifestivalen
exklusive sponsringsintakter) men dven
andra intakter fran icke-kommersiella
samarbeten. Totalt sett har de samlade
intakterna fran samproduktioner och
andra rorelseintakter 6kat med cirka 21
miljoner kronor jamfért med 2021, fran
cirka 92 miljoner kronor till cirka 113 mil-
joner kronor 2022. Det forklaras bland
annat med att samarbetet kring Melodi-
festivalen kunde genomféras 2022 till
skillnad fran 2021 d& pandemin férand-
rade forutsattningarna fér samarbetet.
A andra sidan har nivan p& samproduk-
tionsintakterna minskat nagot 2022.

Samproduktionsintakter ar de bidrag
som SVT far fran andra bolag i samband
med sjalva produktionen, nar SVT ar pro-
ducent. Flera samproducenter enas om
en finansieringsplan dar parterna finan-
sierar produktionen och erhaller rattighe-
teriforhallande till insats och 6verens-
kommelse. Storleken pa intakterna fran
samarbeten kring samproduktioner kan
variera mellan aren beroende pa mangden
och typen av samarbeten.

Som exempel pa dramaproduktioner
som gjorts i samarbete med andra bolag
och gett storre samproduktionsintakter
kan namnas Haijbyaffdren, Labyrint Hem-
ligheter, LEA, Tajma 2021, Tunna bld linjen
och Ur spdr. Totalt handlar det om ett
40-tal produktioner 2022 dér intakterna
varierar fran 100 000 kronor till mer &n 10
miljoner kronor. For mer detaljer se appen-
dix 7.1.2b. Aven under avsnitt 7.6 beskrivs
upplagget kring samproduktioner.

Andra rorelseintékter bestar av manga
skilda verksamheter. Bland annat ingar
intékter rérande ett samarbete med
Nobel Prize Outreach i samband med
utdelningarna av Nobelpriset. Samarbetet
kring Nobel beskrivs mer i avsnitt 7.6.

Ett annat exempel ar intakter kopplade
till samarbetet kring Melodifestivalen. SVT
uppbar intakter vid licensiering av varu-
market och tillhérande rattigheter som
hér samman med arrangemanget av de

publika forestéallningarna. Under 2021
kunde Melodifestivalen inte genomfoéras
med vanligt upplagg, varfor intakter ute-
blev 2021, men under 2022 har samarbe-
tet och intakterna aterkommit. Samarbe-
tet beskrivs utforligt under avsnitt 7.6.
Vart att notera ar att intakter som betrak-
tas som sponsringsintdkter gallande
Melodifestivalen fran och med 2022
redovisas bland Sponsringsintakter och
inte bland andra rérelseintakter.

En annan storre post bland andra rorel-
seintakter ar valutakursvinster som upp-
gick till 7 miljoner kronor 2022. | samman-
hanget bér ndamnas att nettot av valuta-
kursvinster och -forluster ar mycket lagt.

Bland andra rérelseintékter finns
ocksd, som mindre poster, intakter i sam-
band med telefonomréstningar vid evene-
mang och insamlingsgalor, intakter fran
de nordiska public service-bolagen for det
gemensamma kontoret i Bryssel och
l6nebidrag.

| appendix, tabell 7.1.2b och 7.1.2c,
finns en schematisk uppstallning av samt-
liga intékter utdver avgiftsmedel, med

exempel pa aktorer och produktioner
samt fortydligad och komplett redovis-
ning vad géller samtliga intakter som SVT
klassar som resultat av kommersiella
samarbeten (se dven avsnitt 7.6).

SVT har darmed sammanfattningsvis,
genom beskrivningarna ovan, redogjort
for intakter vid sidan av avgiftsmedel. For
redovisning av sidoverksamhetens intak-
ter, se avsnitt 7.4. Under avsnitt 7.6
beskrivs intakter fran kommersiella sam-
arbeten utforligt.
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SANDNINGSTILLSTAND 18 §
“SVT far inte sdnda sponsra-
de program déar sponsorbidra-
get har tillfallit SVT direkt.
Utan hinder av forsta stycket
far sponsring forekomma

- iSVT:s sandningar i sam-
band med sportevenemang,
- av program som innebar
utsandning av en allman sam-
mankomst eller offentlig till-
stallning dar SVT ar arrangor,
under forutsattning att det ar
ett arrangemang inom ramen
for ett atagande gentemot
Europeiska Radiounionen
(EBU) eller ett arrangemang
av liknande betydelse samt
att programmet direktsands
till flera lander.

Detta galler inte for program
som huvudsakligen vander
sig till barn under 12 ar.

Inom ramen for ovanstaende
bestammelser far sponsring
férekomma i samband med
hogst 20 evenemang per ar.”

SANDNINGSTILLSTAND 19 §
“Bestdmmelser om sponsrings-
meddelande finnsi 7 kap.

4-8 §§ radio- och tv-lagen.”

MEDELSVILLKOR 22
“SVT ska sarskilt redogora
for foretagets intakter vid
sidan av avgiftsmedel. | den
redovisningen ska inga:

- vilka evenemang som
sponsrats, hur manga
sandningar som sponsrats
och med vilket belopp
sponsringsbidrag totalt har
mottagits.”

MEDELSVILLKOR 5

"SVT ska betala SVT:s och
UR:s sammanlagda distribu-
tionskostnader i enlighet med
avtal mellan bolagen.”
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Sponsring

Sponsring ar en del av finansieringen av karn-
verksamheten och regleras i séndningstillstan-
det. Syftet med sponsringsmojligheten ar att
SVT ska kunna séanda sportevenemang som
annars skulle vara svara att sékerstélla pa
grund av rattighetsinnehavarnas krav eller
svara att finansiera pa grund av 6kande mark-
nadspriser. Det ar viktigt att papeka att SVT
inte samarbetar med sponsorer utan endast
ger plats i bild for féretagsnamnen.

Under 2022 uppgick intakterna fran spons-
ringen till cirka 38 miljoner kronor, en minsk-
ning med cirka 11 miljoner kronor jamfért med
2021. Intdktsminskningen kan framst harledas
till Fotbolls-VM som spelades i Qatar 2022, ett
evenemang som normalt medfér hogre spons-
ringsintdkter. Nivaerna pa sponsring har aven i
viss man paverkats av varldslaget och ekono-

7.1.3 Sponsring i SVT 2022

min. Under 2022 sponsrades totalt 19 sport-
evenemang.

Sponsringsintakterna pa cirka 38 miljoner
kronor kommer fran 19 sportevenemang samt
fran den internationella séndningen av finalen
av Melodifestivalen som ar ett evenemang inom
ramen for atagandet gentemot EBU. Fran och
med 2022 redovisas intékter att betrakta som
sponsringsintakt gallande Melodifestivalen
som en del av sponsringsintakterna. Motsva-
rande intékt redovisades 2020 och tidigare ar
bland andra rorelseintékter, men fran och med
2022 redovisas intdkten séledes tillsammans
med sponsringsintakterna fran sportevene-
mangen. Under 2021 kunde Melodifestivalen
inte genomfdéras med normalt upplagg pa
grund av coronapandemin och ingen sponsring
skedde av evenemanget 2021, varvid inga in-
takter erholls 2021. For ytterligare beskrivning

Alla sponsrade sandningar i broadcast, inkl. sammandrag, studioprogram och repriser

Antal sdndningar ~ Antal billboards

19 Sportevenemang + finalen i Melodifestivalen i broadcast i broadcast
Fotbolls-VM herrar, Qatar (21 nov-18 dec) 64 170
Fotboll: EM, damer (England 8-31 juli) 15 matcher 38 77
Friidrott: VM (Oregon 15-24 juli) 50 105
EM-veckan (Minchen 11-21 aug) 33 118
SM-veckan vinter 2022 (Pited 23-29 mars) 14 47
Fotboll: Landskamper (Damlandslaget)* 6 24
Skidor: Ski Classics (Langlopp) 17 34
Fotbollsstudion (Allsvenskan) 22 44
Alpint: Varldscupen var/host (Osterrike/Schweiz) 27 51
Paralympics (Peking 4-13 mars) 39 58
Innebandy-VM (5-13 nov) 11 30
Skidskytte: Varldscupen (var/host) 60 111
Hockeykvall: (SHL var/host) 29 58
Motor: WRC, inkl Svenska Rallyt 55 102
SM-veckan sommar 2022 (Linképing 27 juni—3 juli) 11 57
Ridsport-VM (Danmark 6-14 aug) 13 20
Ishockey: Junior-VM (2022/2023) 13 59
Friidrott: Diamond League 7 14
Ishockey: Champions Hockey League (CHL) 28 76
Finalen: Melodifestivalen 5 10
Summa 542 1265

Antal féretag/varumaérken: 67 st

Intékt totalt: 37,5 milj.

*Posten "Fotboll Landskamper (damlandslaget)" innehaller 2022 liksom 2021 en serie matcher som damlandslaget i fotboll

maste spela for att kvalificera sig till VM

av Melodifestivalens intékter och sponsorer, se
avsnitt 7.6.

Ett evenemang kan gélla endast en sand-
ning med repris, eller ett skid-VM som varar i
tva veckor med en mangd olika tavlingar och
darmed manga sandningar. Det kan ocksa
besta av den alpina varldscupen som sands
under hela vintersasongen. Under 2022 var
542 sandningar sponsrade. Det ar en minsk-
ning jamfort med 2021 (682 sandningar), vilket
framst kan forklaras med att Hockey-VM och
Fotbolls-EM herrar som bada sandes 2021
inneholl manga enskilda séandningar.

SVT har sammanfattningsvis redogjort for
vilka evenemang som sponsrats, antalet sénd-
ningar som sponsrats, sponsringsbidragets
samlade storlek samt visat att antalet spons-
rade evenemang inte éverstigit tillatet antal.

7.2 KOSTNADER

Public service-bolagen har gemensamma prin-
ciper for fordelning av kostnader. Kostnaderna
delasinitre huvudgrupper. Nedan féljer en
redovisning av vad som ingar i grupperna.

Programkostnader

Som programkostnad raknas kostnader for de
programproducerande enheterna, den pro-
grambestallande funktionen, gemensamma
programavtal, rattighetskostnader och webb-
verksamhet.

Kostnaderna fér programverksamheten
sjonk 2022 jamfort med 2021, vilket forklaras
av att 2021 var ett extra sportintensivt ar med
evenemang som flyttats fran 2020 pa grund av
coronapandemin.

Distributionskostnader

Som distributionskostnad rédknas kostnaden
for distribution av marksandningar samt kost-
nad for internetdistribution. Sedan 2014 har

Fridolina Rolfé i UEFA Fotbolls-EM 2022 d&r Sverige méter Schweiz. Foto: Carl Sandin/Bildbyran

over kostnaderna for marksandningarna for
UR:s rakning.

Under 2021 uppgraderades utsadndnings-
formatet for marknéatet och SVT:s kanaler
sands nu enbart i HD, vilket inneburit séankta
distributionskostnader. Férandringen far aven
genomslag pa kostnaderna 2022 som sjunkit

SVT, ienlighet med avtal mellan bolagen, tagit  ytterligare.

7.2.1 Verksamhetens kostnader, mkr

Mkr 2020 2021 2022
Programkostnader 3694,5 77 % 4230,5 80% 4104,5 77 %
Distributionskostnader 193,1 4% 162,4 3% 152,2 3%
Ovriga kostnader 846,5 18% 858,5 16% 994,5 19%
Summa 4734,1 99% 52514 99% 5251,2 99 %
Sidoverksamhet 357 1% 43,0 1% 45,1 1%
Summa kostnader 47698 100% 5294,4 100% 5296,3 100%
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MEDELSVILLKOR 22

“SVT ska redovisa och
kommentera hur uppdraget
fullgjorts med avseende pa
bl.a. volym, kostnader och
intakter samt nyckeltal som
visar effektivitet och pro-
duktivitet. Samarbets- och
effektiviseringsatgéarder ska
rapporteras i redovisningen.”

MEDELSVILLKOR 23
“Programstatistiken ska
utformas sa att jamforelser
blir mojliga 6ver tid. Redo-
visningen ska uttrycka olika
programkategoriers andel av
den totala sandningstiden,
nar olika programtyper sands
samt resursforbrukningen for
respektive kategori.”
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Ovriga kostnader

Ovriga kostnader bestar till storsta delen av
kostnader for ledningsenheterna ekonomi,
teknik, kommunikation, HR, juridik, strategi,
fastighet och sakerhet. | posten ingar ocksa
tekniska investeringar, lokalkostnader och
hyror, centrala teknikkostnader, utbildnings-
verksamhet med mera.

Ovriga kostnader ska allts& inte ses som
enbart overhead utan kostnader som ar helt
nédvandiga for produktionen men som inte
direkt kan fordelas pa de olika programmen.
Kostnaderna ar hogre jamfort med foregaende
ar.l och med att coronapandemin gick inien
lugnare fas har SVT kunnat 6ka takten inom
fastighetsomradet och genomfort fler under-
halls- och renoveringsprojekt under 2022. Den
hdga bygginflationen har dock inneburit gene-
rellt 6kade kostnader. Aven inom andra omra-
den har inflationstrycket paverkat kostnaderna
markbart, till exempel for drivmedel.

Dértill har det férandrade sékerhets- och
beredskapslaget inneburit merkostnader.
Andra kostnadsokningar har uppstatt i sam-
band med etablering av fler orter fér nyhetsbe-
vakning, en viss 6kning inom investeringspro-
jekten samt dven 6kade omkostnader i
samband med personalens successiva ater-
gang till arbetsplatsen.

Under de tre aren 2020-2022 har SVT sam-
manlagt haft en 6kad nettokostnad pa cirka
150 miljoner kronor pa grund av coronapande-
min, kostnader som rymts inom budget genom
omprioritering och effektivisering. Det har
bland annat rért sig om kostnader for starkt
nyhetsbevakning, omarbetning av planerade
program med kort varsel och extrakostnader for
forsenade produktioner.

Totala kostnader per programkategori
SVT delar upp kostnaderna i de ovan beskrivna
huvudkategorierna varav programkostnaden ar
den storsta delen. Diagrammet 7.2.2 visar dock
fordelningen per programkategori i andelar
efter att den totala kostnaden (exklusive sido-
verksamhetens kostnader men inklusive distri-
butionskostnader och 6vriga kostnader) har
férdelats. Det finns ingen naturlig fordelning av
distributionskostnader och dvriga kostnader pa
programkategorierna utan det sker genom en
fordelning proportionellt mot programkostna-
den. | appendix, tabell 7.2.2 redovisas fordel-
ningen aven i kronor.

Kostnaderna per programkategori varierar
mellan aren beroende pa produktionsmixen.
Det finns inget sarskilt uppsatt mal fér vad som
ar en idealisk mix. Vissa ar gors extra satsningar
pa drama och andra ar ar sportintensiva. Ett
valar medfor exempelvis omfordelningar till
nyheter och samhalle.

Som information kan né@mnas att kostna-
derna for barn och ungaingar i de ordinarie pro-
gramkategorierna, framst fiktion och underhall-
ning, vilket gor att dessa kategorier ar nagot
hogre &n de skulle ha varit utan kostnader for
barn och unga. Under 2022 har utbudet for
barn och unga kostat 358 miljoner kronor. |
avsnitt 5.3 redovisas utbudet fér barn och unga
som en egen kategori. | avsnitt 6.3 beskrivs
vidare hur SVT arbetar med utbudet for barn
och unga.

Vart att kanna till ar aven att utbudssiffrorna
i kapitel 5 visar vad SV T sant under aret och ar
en avspegling av utbudet medan ekonomisiff-
rorna visar vilka kostnader SVT har haft under
aret. Kostnaderna uppstar inte alltid det ar som
programmet sands, utan nar det produceras.

7.2.2 Andel av totala kostnader per programkategori
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musik

fakta fakta

SVT har alltsa ingen sandningsekonomi utan
produktionsekonomi. Av 2022 ars sanda pro-
gram togs en del kostnader redan 2021, och av
2022 ars kostnader kommer en del program
sandas forst 2023 eller 2024. For ett kommer-
siellt foretag som kopplar ihop reklamintakter
och kostnader ar det naturligt att anvanda
sandningsekonomi men for SVT som tilldelas
avgiftsmedel arligen ar det naturligare med en
produktionsekonomi.

Sportutbudets andel av kostnaderna har
minskat 2022, vilket ar foérvantat eftersom
2021 var ett extra sportintensivt ar med flera
evenemang som flyttats fran 2020 pa grund av
pandemin. Vad galler sport varierar kostna-
dernaihog grad mellan aren beroende pa vilka
evenemang som SVT har rattighet att sdnda
och med vilka intervaller masterskapen halls.

Nyheternas och samhéllsfaktas andelar har
Okat 2022. Férutom kostnadsékningar i sam-
band med valet sa har aret aven praglats av en
omfattande bevakning av kriget i Ukraina.

Foérandringar inom évriga kategorier aren
effekt av normala fluktuationer mellan aren
utifran produktionsmix.

Sammanfattningsvis har SVT i det har
avsnittet redovisat och kommenterat SVT:s
kostnader samt resursforbrukningen for res-
pektive programkategorii enlighet med med-
elsvillkoren 5,22 och 23.

7.3 PRODUKTIVITET OCH
VERKSAMHETSUTVECKLING

Effektivitet
Redovisningen av SV T:s effektivitet beskrivs i
kapitel 2 i avsnitt 2.3.

Produktivitet

Utover den tvaprocentiga 6kningen av SVT:s
avgiftsmedel har SVT begransade majligheter
att 6ka intakterna. Darfor arbetar SVT med stan-
diga produktivitetsforbattringar. Produktivitets-
forbattringar uppstar genom att SVT regelbun-
det genomlyser olika verksamheter, arbetssatt
och processer, vilket resulterar i krav pa storre
eller mindre rationaliseringar. Forbattringar upp-
staravenidet dagliga arbetet i verksamheten
déar behov av och méjlighet till nya metoder kan
uppsta snabbt. Eftersom SVT periodvis genom-
for storre rationaliseringar, till exempel till foljd av
tekniska innovationer, varierar nivan pa produk-
tivitetsforbattringarna fran ar till ar.

SVT har under flera ar stravat efter att iden-
tifiera ett nyckeltal som kan visa utvecklingen
av produktiviteten pa ett relevant satt. For
SVT:s verksamhet ar inte ett matt som timkost-
nad ett rattvisande satt att visa pa utvecklingen
av produktivitet i foretaget. SVT har inte som
mal att 6ka antalet sdndningstimmar och inte
heller att séanka den totala kostnaden for
programverksamheten, utan istéllet att 6ka
den. Ambitionen ar att standigt arbeta for att
mer medel 6verfors till programverksamhet
fran den 6vriga verksamheten.

Det i kombination med att kostnaderna per
programkategori varierar mellan aren beroende
pa produktionsmixen (se avsnitt 7.2) innebar
att mattet timkostnad for att visa produktivitet
enligt SVT:s beddmning inte ar tillampligt som
ett produktivitetsmatt. Eventuella férandringar
av timkostnader har manga forklaringar som till
exempel 6kade kvalitetssatsningar, &ndrad pro-
duktionsmix, rationaliseringar och kostnadsok-
ningar. Utvecklingen éver tid ger darmed ingen
indikation pa produktiviteten i verksamheten
utan ar ett resultat av manga olika faktorer.

Som alternativ tog SVT darfoér 2019 fram ett
nyckeltal dar olika rationaliseringar och forbatt-
ringar som genomforts i verksamheten under
aret varderas och stélls i relation till erhallna
avgiftsmedel. Nyckeltalet har som huvudsyfte
att visa produktivitet och att produktivitetsfor-
béattringar sker kontinuerligt.

Nyckeltalet tas fram genom att produktivi-
tetsforbattringar fran bolagets verksamheter
rapporteras in pa ett gemensamt reglerat satt
till en central funktion inom ekonomiavdel-
ningen. Dar genomfars kvalitetssakring for att
sakerstalla att aktiviteten ar att betrakta som
produktivitetsdkande och att vardering och
berakning gjorts pa ett likartat satt for hela
bolaget. Forbattringarna har varderats till skill-
naden mellan den kostnad som faktiskt upp-
stod och den kostnad som skulle uppstatt om
ingen atgard vidtagits. Till viss del har scha-
blonvarden for tjanster och timmar anvants dar
det varit en komponent i berdkningen.
Forbéattringar som inte kan varderas pa ett till-
forlitligt satt tas inte med.

Det samlade vardet av forbattringarnai rela-
tion till erhallna avgiftsmedel utgér SVT:s nyck-
eltal. Vardet av de atgarder som gatt att
berdkna uppgar till sammanlagt 49,1 miljoner
kronor 2022. Utfallet for nyckeltalet 2022 ar
darmed 1,0 procent av storleken pa avgifts-
medlen. Fér 2021 uppgick nyckeltalet till
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Allsvenskan — Har kommer Degen. Foto: Dan Nordgren

1.9 procent (96,9 miljoner kronor) och for
2020 1,6 procent (79,2 miljoner).

SVT:s beddmning av nyckeltalets utfall
under de tre forsta aren av sandningstill-
standsperioden ar att det visar att verk-
samheten bedrivs pa ett rationellt satt
och konstaterar samtidigt att nyckeltalet
kan variera mellan aren exempelvis pa
grund av mangden tekniska innovationer
fran ar till &r. Under 2022 har inga stérre
tekniska forandringar genomforts som
paverkat kostnaderna i nagon storre
utstrackning utan de forbattringar som
genomforts under aret har till stor del
handlat om smarta loésningar i den dagliga
verksamheten i syfte att forbattra resurs-
utnyttjandet samt halla nere de externa
kostnaderna. Exempel pa forbattringar
som genomforts 2022 redovisas under
avsnittet "Rationaliseringar i verksam-
heten” langre fram. | foljande stycken fors
ett fortsatt resonemang om nyckeltalet
som sadant, hur nyckeltalet kan utvarde-
ras, vilken analys och slutsats som kan
dras av nyckeltalets utfall samt vilka
atgarder som planeras med anledning av
nyckeltalets utfall.
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SVT har tidigare 6vervagt att ange en
malniva for nyckeltalet men har landat i
att en fast malniva inte ar andamalsenlig.
SVT stravar efter att stimulera till stan-
diga forbattringari all verksamhet, samti-
digt som SVT sakerstaller att det gar att
leverera pa uppdraget. Nar SVT stalls
infor utmaningar i omvarlden, som under
de senaste dren med coronapandemi
samt kriget i Ukraina, blir det nédvandigt
att snabbt séka nya metoder och l6s-
ningar. En del kan leda till kostnadsbespa-
ringar medan andra kan leda till 6kade
kostnader, exempelvis vid ett foréandrat
sakerhets- och beredskapsldge. Att pa
dvergripande niva bestdmma en viss mal-
niva riskerar darfor att leda fel.

Nyckeltalets huvudsyfte ar att visa pa
att produktivitetsforbattringar sker fort-
lopande, det vill sdga mattet i sig visar att
SVT bedriver verksamheten pa ett ratio-
nellt satt, oavsett uppmatt niva pa nyck-
eltalet sa lange nivan ar positiv. SVT
kommer fortsatt folja, analysera och kom-
mentera utfallet av nyckeltalet, ar for ar.

De historiskt uppnadda nivaerna pa
nyckeltalet som uppmatts de senaste

aren kan ses som en indikation pa vad
som kan vara rimligt att uppna sett éver
langre tid. Nyckeltalet for 2022 pa 1,0% ar
den lagst uppmatta nivan vilket ockséa
visar pa att produktivitetsforbattringarna
kan variera fran ar till &r beroende savél pa
omstandigheter i omvarlden som pa varia-
tion i nar effekt av egen teknisk innova-
tion eller utveckling uppstar. Utfallet av
nyckeltalet 6ver tid varderas utifran om
det ar tillrackligt hogt for att mota de
langsiktiga resursbehov som SVT ser for
att vara fortsatt relevant for publiken, eller
om takten pa produktivitetsforbattring-
arna behover 6ka.

Det nu 6kande kostnadstrycket i
omvarlden, saval vad géller kostnaderna
for att producera tv som ekonomiska
omvarldsférandringari form av inflation
och réantehdjningar, stéller krav pa en
snabbare produktivitetsdkning &n vad
nyckeltalet hittills visat for att SVT &ven
fortsattningsvis ska kunna ge publiken
ett brett och férnyat utbud.

Hosten 2021 initierade SVT darfor ett
transformationsarbete i syfte att identi-
fiera rationaliseringsatgéarder inom

foretaget motsvarande 100 miljoner kro-
nor i nivasankande atgarder till ar 2025.
Under 2022 har arbetet intensifierats.
Beslutade atgarder ska ha full effekt fran
2025, men forvantas till viss del aven falla
ut redan 2023 och 2024. Dessa atgarder
kan komma att paverka utfallet for nyckel-
talet kommande ar.

I enlighet med ovan arbetar SVT konti-
nuerligt med rationaliseringsatgarder, dvs
produktivitetsforbattringar, i verksam-
heten, for att kunna finansiera nya
satsningar och 6kad kvalitet av utbudet.
Atgarderna delas in i tvd omraden:

» Rationaliseringar i verksamheten
» Andelen inkdp enligt LOU

Rationaliseringar i verksamheten
Det har omradet har som tidigare namnts
genererat rationaliseringar till ett varde av
49,1 miljoner kronor 2022. Nedan foljer
exempel pa rationaliseringsatgarder 2022:
Inom ramen foér programbudgeten
bedrivs det [6pande rationaliseringsarbe-
tet till stor del genom ett konstant kost-
nadstryck pa programproduktionen. Som
princip medges darfér ingen kostnadsok-

ning for aterkommande egenproducerade
program trots att kostnader for personal,
rattigheter och medverkande standigt
Okar. Det géller egenproducerade pro-
gram utom nyheterna. De medel som fri-
gors pa det sattet anvands for utveckling
av nya program men aven utveckling av
befintliga program. Nyheterna ar det enda
programomradet som far en arlig 6kning
av medel motsvarande cirka tva procent.

Exempel pa atgarder som under aret
skapat utrymme for ett forbattrat resurs-
utnyttjande och darmed en 6kad produk-
tivitet ar samplanering vid inspelning av
program samt en 6kad andel personal
som kan arbeta i flera olika roller.

Ett erfarenhetsutbyte med SR avse-
ende korrespondentverksamheten har
resulteratiatt SVT kunnat rationalisera
bort en tjanst i det administrativa flodet.

SVT Sport har fortsatt ett framgangs-
rikt samarbete med 6vriga sandande
nordiska bolag i samband med Fot-
bolls-VM i Qatar. Hemtagning av signaler
mm delas mellan atta olika bolag. Ett
gemensamt team pa plats ger teknisk ser-
vice till samtliga bolag i stallet for indivi-

duella team for varje bolag.

SVT har behovsprovat licenser och
darmed kunnat omférdela en stor andel
anvandare fran dyra klientlicenser till bil-
ligare cloud-licenser med viss effekt
redan 2022, men atgarden far ett storre
genomslag nasta ar. Aven en standardi-
sering av mobiltelefoner har inforts i
besparingssyfte.

En 6versynisyfte att minska lokal-
ytorna sker kontinuerligt och har under
2022 inneburit lagre kostnader pa ett par
orter.

SVT fortsatter kontinuerligt arbetet
med att utveckla personalens kompetens
och underlatta utlaning mellan avdel-
ningar och orter for att undvika onddiga
kostnader. Nya arbetssatt och flexibla
organisationer har under aret mojliggjort
omprioriteringar av resurser som darmed
kunnat omfoérdelas till nya satsningar och
behov och pa sa satt har externa intag
kunnat undvikas.

Inom administrationen fortsatter digi-
taliseringen bland annat i form av auto-
mation vilket innebar mindre manuellt
arbete inom till exempel [6ne- och
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redovisningsavdelningen. Aven inférandet
av ett digitalt uthyrningssystem for
kostym och scenografi har rationaliserat
verksamheten.

Darutover arbetar SVT kontinuerligt
med att se 6ver avtal i syfte att saker-
stalla att de &r marknadsmassiga och ger
basta mojliga utdelning for pengarna.

Andelen inkép enligt LOU

En viktig produktivitetsatgard har varit en
forbattring av SVT:s inkdpsverksamhet,
och ett centralt nyckeltal ar darfér andelen
inkop enligt LOU. Malet for detta nyckeltal
ar att na 90 procent 6ver tid. Allt fler
inkdpsbeslut som inte rér hela program-
projekt har centraliserats och standardi-
serats. SVT foljer [bpande upp kostnads-
utvecklingen inom olika ink&ps-
kategorier i syfte att forsta de olika
inkdpsbehoven och tidigt identifiera omo-
tiverade kostnadsokningar. SVT mater
alltsa, likt tidigare ar, hur stor del av den
totala utgiften (utbetalningar till leveran-
térer) som gar till leverantérer som har
upphandlats och dar avtal finns, dven
kallat inkdpsandel for avtal. Detta ar ett
relevant matt da modellen fér LOU ar
utformad for att gynna stérsta mojliga
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produktivitet och konkurrensneutralitet.
Matningen sker for alla de leverantdrer dér
SVT handlar fér mer an 875 000 kronor
inklusive moms, det vill sdga 6ver gransen
for direktupphandling.

Resultatet for 2022 6kade nagot och
inkdpsandelen for avtal hamnade pa 90
procent jamfort med 89 procent for 2021.

| avsnitt 7.5 beskrivs SVT:s samarbeten
med 6vriga public service-bolag déar bland
annat koncerngemensamma upphand-
lingaringar.

Sammanfattningsvis har SVT i avsnitt
7.3 redovisat ekonomiskt nyckeltal som
visar produktivitet i enlighet med medels-
villkoren 1 och 22 samt &ven redovisat hur
SVT utvarderar, analyserar och drar slut-
satser av nyckeltalets utfall. SVT menar
darfor att SVT visat att verksamheten
inom ramen for uppdraget bedrivs pa ett
rationellt satt samt att SVT har vidtagit
atgarder som syftar till 6kad produktivitet.

| avsnitt 2.3 utvecklas vidare ett reso-
nemang om graden av maluppfyllelse for
SVT:s effektivitet i relation till férbrukade
resurser.

7.4 SIDOVERKSAMHET

Sidoverksamheten riktar sig bade till tit-
tarna och till féretagsmarknaden. Gene-
rellt kan sidoverksamheten sdgas syfta till
att erbjuda och utnyttja rattigheter, resur-
ser och goodwill. Det ar alltsa inte sjélva
omfattningen och vinsten som &r det vik-
tiga utan snarare att SVT har en mangd
rattigheter och produkter som det finns
en naturlig efterfragan pa. Detta skiljer
SVT:s sidoverksamhet fran sidoverksam-
heten i vissa andra public service-bolag,
vilken snarare syftar till att expandera
eller generera ett betydande dverskott
som sedan kan anvéndas for programpro-
duktion. Sidoverksamheten delas inifem
resultatomraden.

Trots att det inte finns sarskilda enhe-
ter eller avdelningar som enbart &gnar sig
at sidoverksamhet kan SVT anda urskilja
ett antal olika typer av verksamheter.
Kostnadssidan utgérs av bade sar- och
samkostnader. Samkostnaderna berdknas
med hjélp av en schablonférdelning av
kostnaderna for de resurser som anvands
blandat, det vill siga gemensamt i de
olika verksamheterna, karnverksamheten
och kompletterande respektive sidoverk-
samheten. Vid forsaljning av till foretaget

anknutna produkter belastas inte sidoverksam-
heten till nagon del av den ursprungliga kost-
naden for en tv-produktion, eftersom detta
utgor karnverksamhet. Sidoverksamhetens del
av fastighetskostnader, tele-, distributions-
samt servicekostnader, alltsa fér programbola-
gen gemensamma kostnader som redovisas i
Sveriges Radio Forvaltnings AB, belastar dock
sidoverksamheten. Det gemensamma paslaget
har fordelats proportionellt mot respektive
verksamhets intakt.

Saval omsattningen som kostnaderna for
sidoverksamheten 2022 har 6kat nagot jamfort
med 2021, framst inom Arkivforsaljning samt
Rekvisita och kostym, men det samlade resul-
tatet ari princip oférandrat jamfort med 2021.

Produktionsresurser

Omradet produktionsresurser avser uthyrning
av studiolokaler, produktionsteknik och perso-
nal som i man av utrymme i den egna produk-
tionsplaneringen hyrs ut till andra producenter
av tv. Det bidrar till att 6ka tillganglighet och

7.4 Sidoverksamhet, mkr

Intékter

Kostnader

Produktionsresurser

Gemensamt paslag
Resultat

Hela tv-program Intakter
Kostnader
Gemensamt paslag

Resultat

Forsaljning rattigheter Intakter
Kostnader
Gemensamt paslag

Resultat

Arkivforsaljning Intékter
Kostnader
Gemensamt paslag

Resultat

Rekvisita och kostym Intékter
Kostnader
Gemensamt paslag

Resultat

Totalt Intékter
Kostnader
Gemensamt paslag
Skatt

Resultat

mangfald pad mediemarknaden eftersom
det mojliggor for mindre produktionsbolag
och kanaler att gora produktioner som
forutsatter stora studior och kompetens.
SVT:s strategiska inriktning ar att endast
bedriva uthyrning av produktionskapaci-
tet dar det inte ar rationellt att [amna
resursen. SVT har saledes ingen éverkapa-
citet i syfte att hyra ut. En vasentlig del
hyrs av produktionsbolag som SVT har
anlitat for produktionsutlaggningar av egna
program.

Hela tv-program

Forsaljning av hela tv-program bestar av
vidareforsaljning av visningsratter for pro-
gram, som uppmarksammas internatio-
nellt, till andra tv-bolag. Det som klassas
som sidoverksamhet ar nar forséaljningen
sker efter att programmen ar producerade
och det sker en exploatering i efterhand
av befintliga rattigheter. Intakten har
alltsa inte varit en férutsattning for

2020 2021 2022
13,4 19.4 19,0
11,3 171 16,8

1,8 19 2,0
0.3 0.4 0,2
49 43 45
2,3 15 15
0.7 0,4 0,5
19 2.4 2,5
71 71 7.6
3,6 3.6 3.6
09 07 0,8
2,6 2.8 3.2
79 75 8,6
2,8 3,0 34
11 0,8 09
4,0 37 43
119 13,0 13,8
7,0 10,7 12,0
16 13 1.4
3.3 1.0 04
452 51,3 535
27,0 359 373
6,1 5,1 56
2,6 2,1 2,2
95 8,2 8,4

MEDELSVILLKOR 3
“Sidoverksamheter till SVT:s
sandningsverksamhet ska
béra sina egna kostnader
och i 6vrigt bedrivas pa ett
konkurrensneutralt satt i
forhallande till andra féretag
som tillhandahaller motsva-
rande tjanster. Sidoverksam-
heter ska redovisas som egna
resultatomraden.”

MEDELSVILLKOR 11
"Sidoverksamheter ska inte
ges en sadan omfattning eller
vara av sadan karaktar att de
kan riskera att inkrakta pa
karnverksamheten eller skada
fortroendet for radio och tvi
allmanhetens tjanst.”

MEDELSVILLKOR 22
“SVT ska sarskilt redogora
for foretagets intakter vid
sidan av avgiftsmedel. | den
redovisningen ska inga:

- eventuella sidoverksam-
heter som féretaget har
bedrivit.”
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programmens tillkomst s&a som vid samproduk-
tioner. Exempel pa det kan vara prisbelénta
dokumentarer eller dramaserier med SVT som
huvudproducent.

Forsaljning rattigheter

Ovrig forsaljning av rattigheter galler bland
annat nar egenutvecklade programformat séljs.
Forséljningen av dvd till allmanheten som férut
var en mycket stor del har minskat kraftigt
under de senaste aren och forsaljning av
produkter kopplade till programmen har
koncentrerats till ett fatal program, oftast

i form av olika typer av spel.

Arkivforsaljning

Det finns ocksa en efterfragan fran tv-bolag
och andra produktions- eller reklamféretag pa
enskilda klipp fran tidigare SVT-produktioner.
Dessutom har SVT en omfattande samling
fran andra filmarkiv som anvéands fér den egna
verksamheten men som ocksa efterfragas av
andra bolag.

Rekvisita och kostymer

SVT har under manga ar byggt upp stora forrad
av rekvisita och kostymer. For att aven lata
andra ta del av denna unika tillgang sker uthyr-
ning till framst andra medie- och reklambolag.

Totalt

Nettoresultatet fran de fem resultatomra-
dena av sidoverksamhet balanseras i fritt
eget kapital och uppgick 2022 till 8,4 miljoner
kronor. Det samlade resultatet, saval som
enskilda resultatomraden, gav ett 6verskott
och inga medel tas fran karnverksamheten
for att finansiera delar som inte béar sina egna
kostnader, vilket ar det priméra syftet med
regleringen. De samlade intakterna uppgick
2022 till 53,5 miljoner kronor vilket motsvarar
cirka 1 procent av SVT:s samlade intakter. De
samlade kostnaderna uppgick till 45,1 miljo-
ner kronor vilket motsvarar cirka 1 procent av
SVT:s samlade kostnader.

SVT:s kontroll av sidoverksamheten

Inom i princip samtliga omraden finns etable-
rade prisbilder for motsvarande produkter som
SVT tillhandahaller. Detta da det finns en
mangd av saval konkurrerande leverantorer
som potentiella kunder. Som exempel kan nam-
nas priser for visningsratter, dvd-férsaljning och

uthyrning av produktionsteknik. SVT beaktar
dessa priser vid forhandling efter offertgivning,
i de fall kinnedom om prisbilden finns. SVT:s
del av de hdr marknaderna ar normalt sa liten
att SVT inte ar prispaverkande. Marknadsmas-
sigheten sékras aven genom att SVT alltid kra-
ver kostnadstackning plus ett paslag.

For enstaka tjanster finns inte samma eta-
blerade modeller. Exempelvis har SVT Nordens
storsta renodlade tv-studio. SVT:s priser kan
dar jamforas med néarliggande verksamheter,
det vill sdga andra arenor, och den relativa kost-
naden fér mindre studior som SVT och andra
aktorer tillhandahaller.

Enindikation pa att det finns en fungerande
konkurrens samt att SV T:s priser inte ar for laga
arocksa att det inte ar helt ovanligt att SVT
forlorar offerter just pa grund av prissattningen.

Tillaggas bor att SVT:s produktionsresurs i
forsta hand ar dimensionerad for intern kapaci-
tet. SVT har generellt sett en sjalvforsorjnings-
grad som ligger vasentligt under den resurs
som behdvs. SVT:s mojligheter att hyra ut
resurser ar darmed kraftigt begransad. Offert-
forfragningar kommer normalt fran bolag som
fatti uppdrag att leverera en produktion at SVT.

SVT ser regelbundet éver prissattningen
inom de olika omradena. Det har inte férekom-
mit nagon debatt eller kritik som ger anledning
att tro att SVT:s fértroende har minskat till foljd
av sidoverksamheten.

Det centrala med kontrollen éver sidoverk-
samheten, i forhallande till den reglering som
ligger till grund for kravet i medelsvillkoren, ar
att avgiftsmedel inte subventionerar andra
verksamheter &n dem som avgiftsmedlen ar
avsedda for, det vill sdga karn- och komplette-
rande verksamhet. Inga avgiftsmedel pa SVT
har tillforts sidoverksamheten utan den bedrivs
pa marknadsmassig grund och genererar som
helhet en vinst.

Sidoverksamheten, som ingar i SVT:s arsre-
dovisning, granskas arligen av féretagets revi-
sorer.

SVT menar sammanfattningsvis att SVT
ovan visat att kravet pa att sidoverksamheterna
ska bara sina egna kostnader och bedrivas pa
ett konkurrensneutralt satt ar uppfyllt. SVT har
aven forsokt visa att sidoverksamheten inte
givits en sadan omfattning eller &r av sadan
karaktéar att den kan riskera att inkrakta pa
karnverksamheten eller skada fortroendet.

7.5 SA SAMARBETAR PUBLIC
SERVICE-BOLAGEN

Samarbeten mellan public service-bolagen
SVT, SR och UR &terfinns inom en rad omraden
som presenteras under féljande punkter:
Upphandlingar som syftar till kostnads-
sankningar och effektiviseringar
Hallbarhetsarbete som férdjupats genom

v

X

gemensamma utbildningar for medarbetare
samt bolagsgemensamma former for
klimatredovisning

Sékerhetsarbete kring evenemang och vid
platser och lokaler dar bolagen ar samloka-
liserade. Under 2022 har bolagen ocksa

¥

beslutat att etablera ett sdkerhetsrad

X

Evenemang, galor, utmarkelser och viss kul-
turverksamhet

Overenskommelser for insatser pa minori-
tetssprak och teckensprak samt for perso-
ner med funktionsnedsattning

¥

» Medfinansiering av medieforskning och
publikundersékningar

Sprakvard, radgivning och utbildningar for
nyanstallda

Utbildningar inom programijuridiska fragor
Dialog och erfarenhetsutbyten inom juridik,

¥

¥

X

lagstiftning och publikanalys

x

Ldpande dialog och samarbete kring ut-
veckling av public service-redovisningarna

De tre bolagen har ocksa ett ndra samarbete
med de andra nordiska bolagen i en rad fragor,
bland annat inom Nordvision vars syfte ar att
starka public service i Norden. Medlemmarna
samproducerar, utvaxlar program, och utvecklar
format.

Bolagen medverkar ocksa tillsammans i
branschsamarbeten sa som Utgivarna och det
medieetiska systemet MO-MEN.

Koncerngemensamma upphandlingar
Under 2022 avslutade de tre programbolagen i
samarbete med Sveriges Radio Forvaltnings
AB (SRF) 27 st6érre gemensamma upphand-
lingar:

Upphandlingar som omfattade samtliga
public service-bolag avsag synundersokningar
och bildskarmsglaségon, prenumerationstjans-
ter, hotelltjanster, lassystem och tillhérande
tjanster, SAK-forsakringar, resebyratjanster,
stallverksarbeten, vaxter och vaxtservice,
stadtjanster, flytt-tjansteri Stockholm,

Ett jévla liv - en film om Bodil Malmsten. K Special. Foto: SVT

foretagshalsovardstjanster samt kaffemaskiner
med tillhérande férbrukningsvaror och tjanster.

UR, SR och SVT genomférde gemensamma
upphandlingar av sakerhetsutrustning med till-
hoérande tjanster, persondatorer och surfplattor,
datortillbehor, hyra av viss teknik samt mark-
nadsundersokningar.

SVT och SRF genomférde en gemensam
upphandling av konsulttjanster inom uthyr-
ningsverksamhet.

UR och SVT genomférde gemensamma
upphandlingar av referensmonitorer, inspel-
ningsbussar, ljusutrustning och tillhérande till-
behor, signalprocessutrustning, ljudutrustning,
professionell judutrustning, fiberoptik och
fiberkablage, IT-konsulter samt inkdp av Micro-
soft-produkter.

Under 2022 paborjades koncerngemen-
samma upphandlingar av stadtjanster, magasi-
nering for och flytt av dekorer, tekniska konsul-
ter, tjdnsterese-, utlandsplacerings- och
olycksfallsforsakring, IT-atervinning, el-service-
arbeten och mindre el-entreprenader, korttids-
hyra av bilar, taxitjanster i Goéteborg och Malmé.

Gemensamt serviceféretag

Sveriges Radio Férvaltnings AB (SRF) &r ett
serviceforetag med cirka 60 anstallda som
ansvarar for gemensamma service- och stod-
funktioner at de tre programbolagen SVT, SR
och UR. Foretaget arbetar pa uppdrag av de tre
programbolagen och skéter verksamheter som
research, arkiv, telefonvaxel, distribution av
post och gods, friskvard och fastighetsforvalt-
ning. SRF ar aven fastighetsagare i Stockholm,
Goteborg och Umea.

SRF &gs av SVT (61 procent), SR (34,4 pro-
cent) och UR (4,6 procent) och finansieras
genom att programbolagen avstar avgifts-
medel enligt en kostnadsfordelningsmodell.

MEDELSVILLKOR 1

"SVT ska kontinuerligt vidta
atgarder som syftar till 6kad
effektivitet och produktivitet.
Ett led i detta ar att soka
samarbetsomraden med
Sveriges Radio AB (SR) och
Sveriges Utbildningsradio AB
(UR)."

MEDELSVILLKOR 4

"SVT ska tillsammans med
SR och UR avsta medel for
Sveriges Radio Forvaltnings
AB:s kostnader enligt avtal
mellan programféretagen. |
avtalet ska aven eventuella
medelsavstaenden mellan
programféretagen som féljer
av punkt 1 redovisas.”




MEDELSVILLKOR 22

"SVT ska sarskilt redogora
for foretagets intakter vid
sidan av avgiftsmedel. | den
redovisningen ska inga:

- vilka kommersiella sam-
arbeten som féretaget har
deltagit i och vilka intakter de
har genererat, med fortydli-
gande exempel”

"SVT ska sarskilt redogora
for foretagets intakter vid
sidan av avgiftsmedel. | den
redovisningen ska inga hur
foretaget har sakerstallt sitt
oberoende vid kommersiella
samarbeten och vid indirekt
sponsring”

Lilla aktueyt skolg
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Har delar bolagen lokaler
Bolagen har gemensamt med SRF ett fastig-
hetsrad som samordnar lokal- och fastighets-
fragor, och programbolagen samlokaliserar
och samutnyttjar lokaler dar sa ar majligt och
rationellt.

Alla tre bolagen ar samlokaliserade i
Goteborg och Stockholm.

Sveriges Radio och SVT ar samlokaliserade
i Arvidsjaur, Boras, Kalmar, Karlskrona, Kiruna,
Linképing, Norrkoping, Skellefted, Visby och
Ornskéldsvik.

UR och Sveriges Radio &r samlokaliserade i
Malmo.

Samarbeten kring dialog och
kunskapsformedling
De tre bolagen arrangerar tillsammans med
lokala tidningshus Fria ordets dag déar sjatte-
klassare far lara sig mer om journalistik, tryck-
och yttrandefrihet samt kallkritik och kalltillit.
Tillsammans arrangerar de tre bolagen den
arliga PS Funk-konferensen dar foretradare for
olika organisationer med fokus pa fragor om
tillgdnglighet och funktionsratt moter SVT,
UR och Sveriges Radio och SVT. Syftet ar att
inspirera till battre inkludering av personer med
funktionsnedsattning i public service.

Samarbeten kring program
SVT och Sveriges Radio samarbe-
tar kring Vii femman, Vérldens barn,
Melodifestivalen, Idrottsgalan samt
en del av Berwaldhallens konserter.
Bolagen samarbetar aven redak-
tionellt genom Sameradion/SR
Sapmioch SVT Sapmi.
SVT och UR samarbetar kring
programmen Lilla Aktuellt och
Lilla Aktuellt skola.
SVT, Sveriges Radio och Radiohjal-
pen samarbetar kring Musikhjdlpen.
UR och Sveriges Radio samarbetar
kring Barnradions bokpris.

Administration och arkiv
Sedan flera ar skoter SVT pa uppdrag
av UR delar av UR:s ekonomi- och l6ne-
administration i syfte att 6ka samarbete
och effektivitet.
UR anvander aven SVT:s arkiv for att
lagra rorligt bildmaterial.

Sammantaget redovisar SVT i avsnitt
7.5 de samarbetsomraden med de 6vriga

public service-bolagen som bidrar till att verk-
samheten bedrivs rationellt enligt de ekono-
miska forutsattningarna i medelsvillkoren
loch4.

7.6 KOMMERSIELLA SAMARBETEN

SVT har fran och med 2018 ars redovisning
kommit éverens med SR och UR om en gemen-
sam tolkning och definition av begreppet kom-
mersiella samarbeten:

» Samarbete med kommersiell aktér som
genererar intakter till respektive bolag

Samarbete syftar pa en aktiv handling for
att tillsammans med kommersiella aktorer
producera program eller skapa annan typ
av mervarde. Dit réknas alltsa inte ren for-
saljning eller andra typer av mer passiva
intakter som royaltyutbetalningar eller
sponsring

X

Utifran ovanstaende definition ingar darfor tre
typer: samtliga samproduktioner, samarbetet
kring Nobel samt samarbetet kring Melodifesti-
valen exklusive sponsringsintakter.

Vid samproduktioner enas flera samprodu-
center om en finansieringsplan dar parterna
finansierar produktionen och erhaller rattighe-
teriforhallande till insats och dverenskom-
melse. Storleken pé intdkterna fran sampro-
duktioner kan variera mellan aren beroende pa
mangd och typ av samarbeten. SVT betraktar
samtliga samproduktioner som kommersiella
samarbeten. Intakter fran samproduktioner
beskrivs aven under avsnitt 7.1.

Vad galler samarbetet kring Nobel har SVT
ett produktionsuppdrag for vilket SVT erhaller
en betalning. Uppdragsgivare ar Nobel Prize
Outreach, som &ger samtliga rattigheter till det
SVT producerar &t dem. Samtidigt férvarvar
SVT visningsratt och viss arkivratt till de pro-
gram SVT producerar.

Under Melodifestivalen star SVT for kostna-
der som ar direkt kopplade till sjalva tv-produk-
tionen, enkelt uttryckt allt som syns i bild. For
de tavlande bidragen ar pyroteknik, special-
effekter, scen och rekvisita, exempel pa sadana
kostnader som SVT star for, men upp till ett
maxbelopp som ar lika for samtliga artister.
SVT ger dock varje artist ratt att bygga ut sitt
scenframtradande pa egen bekostnad. Detta
for att inte begransa den konstnérliga frineten
i bidragen. Det stélls inga krav om det i nagra
avtal utan ar en valfri mojlighet.

For sjalva turnén saknar SVT ratt kom-
petens. Darfér upphandlar SVT tjansten
turnésamordning, en upphandling som
genomfors
i enlighet med lagen om offentlig upp-
handling. Turnésamordnaren svarar for
kostnader som ar relaterade till sjalva
turnéproduktionen,
exempelvis resor, logi, lokalhyra, transpor-
ter, catering, sdkerhet pa plats, ackredite-
ring och sjukvard. For ndrvarande ar det
All Things Live som ar den upphandlade
parten och SVT betalar en ersattning till
dem.

Dessutom uppbar SVT intakter vid
licensieringen av varumarket och tillho-
rande rattigheter som hér samman med
arrangemanget av de publika forestall-
ningarna. Det géller bland annat méjlighe-
ten for externa bolag att nyttja varumar-
ket Melodifestivalen till att marknadsféra
biljettkampanjen kopplad till de allmanna
sammankomsterna. De senaste aren har
Live Nation varit SVT:s partner for detta.

Sedan 2020 ars melodifestival har
SVT beslutat att avsta helt fran att ha
spelbolag som sponsorer. | samband med
2022 ars final utgjordes huvudsponsorerna
av Elon, ICA, OBOS, Marabou och Nordea
samt partners som bestod av Ahlgrens
Bilar, Coca-Cola, Malaco, OLW, Telenor
och Westfield Mall of Scandinavia. Sup-
porter var Buttericks. Supporter &r den
lagsta kategorin av sponsorskap Live
Nation har géllande Melodifestivalturnén.
Sponsorn faringen associationsratt till
Melodifestivalen i form av loggor eller lik-
nande. Istéllet handlar mojligheten om att
kunna visa produkter i Live Nations soci-
ala medier-kanaler, dvs synlighet i Melfest
live-kanalerna, dar Melfest ar en hashtag
som inte ar varumarkesregistrerad. Live
Nations officiella leverantérer utgjordes
av Elite Hotels, SCM och Workman.

Fran och med 2022 redovisas den
intakt som ar att betrakta som spons-
ringsintakt bland SV T:s sponsringsintak-
ter. Tidigare ar har motsvarande intakt
redovisats bland andra rorelseintakter.

I enlighet med férvantningarna pa SVT,
framfor allt vad galler affarsetik, redovisar
SVT inte enskilda ekonomiska uppgorel-
ser eller avtal. De tre formerna av kom-
mersiella samarbeten; dvs samtliga

samproduktioner, samarbetet kring Nobel
samt samarbetet kring Melodifestivalen
exklusive sponsringsintékter genererade
sammanlagt intakter pa cirka 88 miljoner
kronor 2022 (cirka 71 miljoner kronor
2021). Okningen mellan &ren beror & ena
sidan paintakter géllande Melodifestiva-
len men & andra sidan pa nagot lagre
samproduktionsintakter. For mer detaljer
om intakter fran Melodifestivalen respek-
tive Nobel samt samproduktionsintakter,
se avsnitt 7.1.

| appendix, tabell 7.1.2b, redovisas
samtliga intakter fran kommersiella intak-
ter med komplett forteckning 6ver mot-
parter samt berdrda programproduktio-

ner.

SVT hariar fortydligat att samtliga
samarbeten kring samproduktioner, likt
tidigare ar, betraktas som kommersiella
samarbeten. Sammanfattningsvis har
SVT har redovisat, for det forsta vilka
kommersiella samarbeten SVT har haft
samt vilka aktorer bolaget da samarbetat
med, for det andra vilka slags intakter
som har genererats fran samarbetena och
for det tredje i vilka produktioner som
samarbeten ingatts. SVT har aven fortyd-
ligat vilka kostnader som béars av SVT vid
kommersiella samarbeten och har dar-
med ocksa forsokt visa att SVT inte erhal-
lit annan slags kompensation som redu-
cerat kostnaderna.

Oberoendet vid kommersiella
samarbeten
Som framgar ovan utgérs kommersiella
samarbeten av samtliga samproduktioner,
samarbetet kring Nobel samt samarbetet
kring Melodifestivalen exklusive spons-
ringsintakter. Som beskrivits i avsnitt 3.5
blir alla program som produceras eller
kopsinav SVT foremal for en publicistisk
beddmning utifran SVT:s publiceringsreg-
ler for att folja reglering gallande exem-
pelvis oberoende, opartiskhet, indirekt
sponsring och otillborligt gynnande. Det
omfattar dven kommersiella samarbeten.
Avtal om samproduktion, produktions-
utlaggning och forkép/inkdp av visnings-
ratt som upprattas av SVT inkluderar reg-
lering om att produktionsbolaget inte har
ratt att i programmet medge reklam eller
otillborligt gynna séarskilda intressen. Pro-

duktionsbolaget far inte heller utnyttja sin
medverkan i/till programmet i samman-
hang som séatter SVT:s opartiskhet eller
oberoende i fraga. Produktionsbolaget
alaggs vidare att i de avtal det ingar med
medverkande ta med motsvarande regle-
ring.

| 6verenskommelserna med Nobel
Prize Outreach sékerstélls SVT:s obero-
ende genom att SVT sjalvstandigt avgor
vilka program som ska sandas och hur de
programlaggs.

| Melodifestivalen kan externa bolag
nyttja varumarket Melodifestivalen till att
marknadsfora biljettkampanjen kopplad
till de allménna sammankomsterna. Den
exponeringen visas aldrig i bild och SVT
sakerstéller att det aldrig innebér att
sponsorerna har nagon som helst paver-
kan pa programmet. Varken All Things
Live, som upphandlats for turnésamord-
ning, eller Live Nation, som skoter licen-
siering av varumarket Melodifestivalen
och biljettférséljning, har nagon redaktio-
nell roll i produktionen. Overenskommel-
serna med Live Nation respektive All
Things Live innehaller regleringar som
sakerstaller SVT:s oberoende. SVT ger de
tavlande bidragen ratt att bygga ut sitt
scenframtradande pa egen bekostnad,
men SVT har slutlig bestdmmanderatt
dver utformningen.

Se avsnitt 3.5 for sékrandet av obero-
endet vid indirekt sponsring.
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KAPITEL ATTA

Planer for
framtiden

Har redovisas SVT:s planer i form av
prioriterade projekt och satsningar den
ndrmaste tiden med fokus pa 2022,

| &r har publiken fatt méta Sveriges blivande drottning i program sa som Aret med kungafamiljen,
Victoriakonserten. Foto: Mattias Edwall




Planer for framtiden

Véardet av SV T:s verksamhet har varit
extra tydligt under de senaste aren, da
allmanheten i utmanande tider av pan-
demi och krig i Europa har anvant och
uppskattat SVT som aldrig forr. Public
service-mediernas demokratiska roll i
samhallet har tydliggjorts, och med tanke
pa de stora forandringar som nu sker i
omvarlden ar det centralt att SVT kan
fortsatta att spela dennaroll ocksd i
framtiden. Uppgiften att bidra till val-
informerade medborgare och ett livs-
kraftigt offentligt samtal som staremot
informationspaverkan, desinformation
och hot och hat blir allt viktigare.

For att fortsatta skapa varde och mota
publikens behov har SVT under aret revi-
derat sin féretagsstrategi for aren 2023—
2025. Visionen "Att bidra till ett Sverige
dér alla & mer nyfikna och insatta” ligger
fast. Och SVT:s oberoende i forhallande
till det allménna och till andra maktsfarer
ochintressen i samhallet ar fortsatt ett
fundament for verksamheten. Men de
strategiska riktlinjerna som vagleder
arbetet framat har prévats mot en ny tid
och utifran en ny omvarldsanalys.

De tre strategiska riktlinjerna ut-
vecklas helt kort har:

Starka SVT som hela Sveriges
samlingsplats for kunskap och
gemenskap

De stora samhéllsférandringar som foljer
med digitaliseringen, globaliseringen, det
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ekonomiska och sdkerhetspolitiska laget
kommer med stor sannolikhet pragla for-
utsattningarna for public service for 6ver-
skadlig tid. | en tid av informationsover-
fléd och desinformation blir SVT:s uppgift
att formedla kunskap och foérdjupning allt
viktigare. En stark demokrati bygger pa
upplysta medborgare.

Under 2023 lanserar SVT sin storsta
historiesatsning nagonsin: Historien om
Sverige. En dokumentarserie som skildrar
Sveriges utveckling fran istid till nutid.
Projektet sker i samarbete med ett hundra-
tal forskare samt museer, bibliotek och
andra kulturinstitutioner i hela Sverige.
Historietemat kommer dven att synas i
manga andra program under aret, fran
barnprogram till kultur- och vetenskaps-
program, med syfte att vacka nyfikenhet
for var gemensamma historia.

Nasta ar lanseras ocksa flera nya titlar
med fokus pa bred kunskapsférmedling. |
den nya faktaserien Sov Gott kommer
komikern David Batra lara svenskarna att
sova battre, och i program som Frdga
Lund, P& Spdret, Drakndstet och Muren
kommer underhallande folkbildning att
vara i fortsatt fokus.

SVT ar Sveriges nationalscen for rorlig
bild och fér program som har samlat
Sverige och skapat gemensamma minnen
genom historien. SVT ska fortséatta
erbjuda en mangfald av kulturprogram,
dokumentérer och dramaserier i en paga-
ende berattelse om Sverige som engagerar

och skapar genomslag, samtal och
debatt.

For att fordjupa rapporteringen kring
Europas férandrade sakerhetslage for-
starks SVT:s utrikesbevakning med fler
korrespondenter och utrikesreportrar.
Fokus ligger pa hybridhot, sékerhet och
europeisk sakerhetspolitik. Det 6kade
behovet att verifiera fakta, video och bil-
der méts av en nytillsatt grupp med
expertkompetens att granska uppgifter
fran Ryssland och Ukraina. SVT:s sats-
ning pa kallkritik och kalltillit fér barn och
unga i bland annat Lilla Aktuellt fortsatter
under 2023.

En utmaning for nyhetsbranschen glo-
balt ar att allt fler manniskor aktivt undvi-
ker nyheter, inte sallan for att nyhetsrap-

porteringen uppfattas som alltfér negativ.

Ett satt for SVT att méta detta — och
samtidigt ge en mer rattvisande bild av
verkligheten — &r att fortsatta utveckla
den konstruktiva journalistiken. Att
beratta om l6sningar pa problem och
ocksa lyfta de positiva, framatblickande
exemplen. SVT:s omfattande utbyggnad
av lokalredaktioner runt om i Sverige fort-
satter under 2023 da ytterligare tva nya
redaktioner 6ppnas i Eksj6¢ och i Rosen-
gard. Da har SVT gatt fran att finnas pa
27 orter 2015 till 50 orter 2023.

Oka takten i forflyttningen mot
online

TV-marknaden ar mitt i ett dramatiskt
plattformsskifte fran broadcast till strea-
ming. SVT:s uppdrag ska under nuvarande
tillstand huvudsakligen uppfyllas i
marknéatet. Men tittarutvecklingen tydlig-
g6r hur viktigt det ar att SVT:s digitala
tjanster fortsatter att utvecklas i takt med
publiken, som i 6kad utstrackning konsu-
merar tv online.

For att mota nya behov inférs under
2023 frivillig inloggning pa SVT Play. Allt
innehall kommer fortfarande att vara till-
gangligt aven fér de som inte loggar in.
Men de som valjer att skaffa ett konto kan
fa ett mer relevant och personligt innehall
presenterat bland alla programtitlar pa
SVT Play, vilket inte minst ar viktigt for
alla som behover ta del av SV T:s tillgang-
lighetstjanster. Det hjalper ocksd SVT att
fa mer kunskap om publiken och deras
behov, vilket i forlangningen mojliggor ett
battre och mer relevant innehall.

SVT:s multimediala nyhetstjanst SVT
Nyheter méter publikens behov av uppda-
tering via mobiltelefonen, sarskilt hos
unga anvandare. De senaste aren har nya
innovativa videoformat som Veckans var-
for och Minidok tagits fram. Spellistor
med tematiserade klipp — sa kallade Video-
snurror — exempelvis om utvecklingen av
kriget i Ukraina, Okar videotittandet. SVT
Nyheter ska fortsatta att ligga i den abso-
luta internationella framkanten nar det

géller digitalt videoberattande.

SVT fortsatter utveckla applikationer
och tjanster pa olika plattformar for att
Oka tillgangligheten till innehallet. Under
2023 gors bland annat tester med auto-
matiserad undertextning vid livesand-
ningar och funktionen Tydligare tal
utvecklas med fler titlar under aret.

Tillsammans arbeta mer effektivt
och hallbart

2022 praglades av ekonomisk osakerhet
med hog inflation och stigande rantor.
Prognoserna infor 2023 ser dystra ut.
Fortsatt hog inflation tillsammans med
kraftigt 6kade kostnader for tv-produktion
satter press pa SVT:s ekonomi. For att
fortsatta skapa varde och ge publiken ett
fornyat utbud av hogsta kvalitet maste
effektiviseringar genomforas.

SVT arbetar [6pande varje &r med ratio-
naliseringar for att 6ka andelen resurser
som gar till programproduktion. Darutéver
ska till 2025 minst 100 miljoner i nivasan-
kande kostnadsbesparingar genomforas.
Effektivisering sker p& manga olika satt.
Det kan exempelvis handla om att
utforska ny teknik och 6kad automatise-
ring som gor saker enklare eller nya typer
av samarbeten som frigdr resurser som
kan satsas pa program och journalistik.
Givet det nya sakerhetslaget 6kar SVT
investeringarna pa beredskapsomradet.
Fokus ligger pa starkt sakerhet, formage-
hoéjande aktiviteter och utokat samarbete

med relevanta aktorer. Samtliga SVT-an-
stallda har under 2022 krigsplacerats for
att sékerstalla foretagets personalforsori-
ning i handelse av héjd beredskap eller
mobilisering. Precis som under férega-
ende ar sa kommer 2023 att praglas av
ett fokus pa beredskap sa att SVT aven i
kris och hojd beredskap har fungerande
system, tjanster och distribution som nar
publiken. Elférsoérjning ar ett omrade som
ar sarskilt prioriterat. Kriget i Ukraina har
visat att informationsslaget star online
och att digitala kanaler ar helt avgérande
for kommunikation i kris. SVT:s fortsatter
att utveckla foretagets digitala tjanster
som redan i dag anvands av sju av tio
svenskar varje vecka.

SVT ska fortsatta att varda goda relatio-
ner med andra aktorer i samhallet, exem-
pelvis olika samarbeten for en livskraftig
produktionsmarknad runt om i landet och
dialog och samarbeten med andra medier.
For att minska foretagets klimatavtryck
har SVT bland annat initierat atgarder for
minskad elkonsumtion, minskade utslapp
av vaxthusavgaser, fler elbilar och farre
resor med flyg. Ett nyinrattat Miljérad har
pabdrjat ett arbete med riktlinjer for gron
tv-produktion och gemensamma kompe-
tenshoéjande insatser med Sveriges Radio
och Utbildningsradion planeras.
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Appendix

| appendix har vi samlat alla tabeller och figurer som
forekommit i den l6pande texten, kapitel for kapitel. Ett
fatal tabeller finns enbart i appendix men dr hénvisade
till fran respektive kapitel. Syftet med att samla allt
statistiskt material ar bland annat for att bidra till att
ladttare kunna gora jamforelser. For samtliga tabeller
gdller foljande:

Pa grund av automatiserad avrundning kan enskilda
celler ha avrundats pa ett séitt som gér att en
summering inte 6verensstaémmer med den angivna
totalsumman. Den avgivna totalsumman dar den korrekta
summeringen.

Appendix inleds med en sammanfattning av samtliga
kapitel. Sedan foljer tabeller och figurer i kapitel 1, 2 och
sa vidare.

Villkor

Sanda minst 4 programtjanster
mm.

Sanda text-tv.
Bereda utrymme for UR.
Ska kunna tas emot av alla.

Hog kvalitet vid utsandning
Samverka i tekniska fragor. Inga
avtal. APl enligt europeisk stan-
dard. Samverka om multiplexe-
ring och atkomstkontroll.

Mangsidigt programutbud.
Svenska spraket. Jamstalldhet,
mangfald och spegling av
landet. Utbudet ska ha folkbild-
ningsambition.

Variation i produktionsformer

Nyhetsverksamhet

Kulturutbudet

Barn och unga.
Sprakliga behov
hos barn och unga.

Tillganglighet

Minoritetssprak

Foérstasandningar ska 6ka
under tillstandsperioden

Opartiskt och sakligt

Genmale

Enskildes privatliv

Tv:s sarskilda genomslagskraft

Sammanfattning

Utfall

SVT har sant fem kanaler i fyra programtjanster om minst 50 timmar
vardera till 99,8 % av befolkningen.

SVT sander text-tv.
UR sénder i SVT:s programtjanster enligt avtal.
Alla kanaler sands okrypterade.

SVT anvander digital utsandningsteknik och sander i hog kvalitet.
Samverkan enligt 6verenskommet avtal sedan 2020. Senaste avtalet
ar fran 2020 om programguider. SVT anvander APl enligt europeisk
standard (Hbb-TV). Overenskommelse om multiplex enligt avtal sedan
2020.

SVT har sént program i en bredd av genrer. 72 % av alla sandningar ar
pa svenska.

Stort arbete bedrivs internt. 62 % av publiken anser att SVT ar bra pa
att spegla mangfalden i landet vilket ar en 6kning jamfort med tidigare
ar under tillstandsperioden. SVT:s utbud har i alla genrer haft folkbil-
dande ambitioner. Beskrivs i stycke 5.2

52 % egen produktion och 48 % annan. 2022 gick drygt 1,4 miljarder
kronor till uttomstaende medverkan och andra samarbeten.

Manga olika programtyper, allménna och granskande program som
bevakat en stor bredd av @mnen. Sedan februari har SVT bedrivit en
massiv bevakning av kriget i Ukraina och producerat ett brett utbud
infor valet i september. Regionala program har sants och fem nya lokala
redaktioner har etablerats.

Utbudet utvecklas arligen. Bevakande, speglande och granskande
program om svensk, nordisk och utomnordisk kultur har sants. Flera
satsningar pa drama. Specialprogram i och med kriget och valet. Sam-
arbeten med kulturinstitutioner, satsning pa svensk film motsvarande
cirka 100 mkr per ar 2020-2022, totalt minst 300 mkr.

Stort och varierat utbud, mycket nyproduktion. Satsning pa valprogram
for unga, programutveckling for barn med kognitiva funktionsnedsatt-
ningar samt dramaserier for unga. SVT sander de flesta minoritets-
spraksprogrammen som tvasprakiga.

Tillgangligheten forbattras och utvecklas i kontinuerlig dialog med
anvandargrupper. Fortsatt satsning pa horbarhet. Program produceras
pa teckensprak. Samtliga lokala nyhetssandningar textas i bestall-tv,
och tillganglighetskrav for bestall-tv uppfyllt. Ny teknik anvands for att
utveckla tillganglighetstjansterna b land annat infor valet. 3.9

Bolagsgemensamt minoritsspraksindex for forstasandningar samt
for det totala utbudet dar bolagen ligger 6ver indexmal (2019). SVT
sander program pa 35 olika sprak férutom minoritetsspraken och i
nyhetssandningarna har cirka 85 olika sprak dversatts till svenska,
varav ukrainska har 6kat kraftigt. SVT har haft dialog med en rad
anvandargrupper.

14 fallningar 2022 vilket ar i niva med 2021. SVT analyserar arligen i
detalj yttranden och fallningar och anpassar utbildningsverksamheten
och radgivningen utifran analysen.

SVT ger utrymme till genmale enligt kraven.

SVT respekterar enskilds privatliv enligt kraven. Satsning pa
utbildningar under aret.

Utbildningar genomférs bland annat for nyanstallda.

Kapitel
4.1

4.1
4.1
4.3
4.3




ST17 Reklam SVT sander inte reklam. 3.5

ST19 Bestammelser om
sponsringsmeddelande

SVT har lamnat sponsringsmeddelanden vid sponsrade program. 3.5

ST21 Produktplacering Ingen produktplacering férekommer. 3.5

ST23 Sanda meddelande SVT har 38 ganger sant viktigt meddelande till allmanheten (VMA) 3.10

enligt villkoren.

ST25 Hojd beredskap Ho6jd beredskap har inte ratt i landet.

MV1 Verksamheten ska bedrivas SVT beskriver sin effektivitet. SVT beskriver sin produktivitet. 2.1-25
rationellt. SVT samarbetar med UR och SR. 73,75

MV3  Sidoverksamhet Verksamheten beskrivs utforligt och delas upp i separata 7.4

resultatomraden.

MV5  SVT ska betala SVT:s och UR:s SVT betalar SVT:s och UR:s distributionskostnader enligt avtal. 7.2
sammanlagda distributions-
kostnader.

MV7  SVT ska delta i den tekniska ut- SVT har deltagit i den tekniska utvecklingen. SVT:s innehall 3.9
vecklingen av produktions- och distribueras pa flera plattformar och de egna prioriteras. 4.2
distributionsteknik for tv. Egna 4.3

plattformar ska prioriteras.

MV9  SVT ska ha ¢ppna och tydliga SVT har tagit fram riktlinjer. 4.3
riktlinjer for distribution pa
plattformar som inte ar egna.

0 ‘

MV11 Karn-, kompletterande och Beskrivs pa ett flertal stallen i redovisningen. Framst i kapitel 4 4.4
sidoverksamhet och kapitel 7. 74

MV 13 Anmalan av nya permanenta Inga nya tjanster har startats och inga tjanster vasentligen andrats 37
tjanster och vasentligen under 2022.
forandrade tjanster.

MV 15 55-procent av produktion
utanfoér Stockholm

64% av all allman-tv producerades utanfor Stockholm. 55

MV 17 Nyhetsverksamheten skata SVT har tagit hansyn genom bland annat fokus pa rérlig bild, dialog, 3.4
hansyn till kvalitativa nyhetsme-  restriktiva citeringar och samarbeten. 6.1
diers konkurrensforutsattningar.

MV 19 SVT ska bidra till att starka en SVT har starkt produktionsmarknaden i hela landet. Produktioner 3.3
livskraftig produktionsmarknad har spelats in 6ver hela landet. 3.4
i hela landet.

MV 21 Upphdrande av Inte aktuellt.
sandningstillstand

MV23  Redovisning av uppdraget Sker genom denna redovisning, bland annat férdelningen i olika 585
programkategorier.

MV 25  Revisorer Revisorer granskar denna redovisning. Revisorsintyg skickas med
denna redovisning.
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Kapitel 2

2.1.1 Varde fér samhéllet

2020 [ 2021 M 2022 wmat: ----

100% —
80 % —
" i
o
Ly - -]
60 % N 32
[oN <
k) ~
40% -
20% -
0%

Trovardiga  Innehéll av Ger kunskaper
nyheter hog kvalitet  och insikter

Kalla: Kantar/Sifo (16—80 ar)

2.2.1 Varde for dig

2019 ¥ 2021

2020 W 2022 Mal: - ===~
100 %~

80 %

60 %

68% 1
64%

40 %

20% |

0%

Fortroende  Nyttaav  Innehall som
foérinnehallet innehéllet intresserar

Kélla: SOM-undersékningen (16-85 ar)
Kantar (16—80 &r)

2.1.2 Rackvidd

SVT:s totala rackvidd per genomsnittlig vecka — Broadcast/online

----- Mal: 80 %
100%

85% 85% 84%

80% - -
60%
40%

20%

0%

2020 2021 2022

Kalla: Kantar/Sifo (9-80 &r)

2.2.2 Anvandning

SVT:s totala tittartid i min per genomsnittlig dag — Broadcast/online

M Online
[ Broadcast

60 -==- Mal: 40 minuter

2020 2021 2022

Kalla: MMS (3-99 ar)

Kapitel 3

3.2 Utomstdende medverkan och andra samarbeten, mkr

Medverkande och programanstallda

Arvoden 139,0 146,6 148,5
Programanstaéllda 61,8 63,7 60,8
Summa 200,8 210,3 209.3

Andra slags produktionssamarbeten

Produktionsutlaggningar 451,5 442,0 454,3
Samproduktioner 212,0 2714 2470
Forvarv 167,6 164,7 1598
Summa 831,1 878,1 861,1

Produktionsutlaggningar 4,2 1.0 0,0
Samproduktioner 15,6 9.5 131
Forvarv 2739 258,0 255,2
Summa 2937 268,5 268,3
STIM, IFPI/Sami, NCB 79,6 78,3 739
Summa 79.6 78,3 73,9
Totalt 1405,2 14352 1412,6

3.5.1 Yttranden och fallningar

i Granskningsnamnden for radio och tv

3.5.2 Fallningsgrunder

Ett program kan ha flera fallningsgrunder

Begarda Fallda 2020 2021 2022
ttrand arend
100 - yttranden arenden Beriktigande 0 0 0
Genmale 0 0 0
804 74 72 Genomslag 2 3 2
67
Gynnande 3 0 2
607 Offentliggérande 0 0 0
Opartiskhet 1 0 2
40
Privatlivet 3] 0 0
4 Saklighet 4 9 8
20 13 12 14 9
.-_ Sponsring 0 0 0
0 Varning for vald 0 0 0
o — o~ o —~ N
S S S N g g Totalsumma 13 12 14
N N ~N N N ~N
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3.6.1 Antal anstallda per ort 2022

Samtliga anstéallningsformer

Ort
Arvidsjaur

Boras
Dorotea
Eskilstuna
Falun
Fagersta
Gavle
Goteborg, inkl. Angered
Halmstad
Helsingborg
Huddinge (Flemingsberg)
Hudiksvall
Jonkoping
Kalmar
Karlshamn
Karlskrona
Karlstad
Kiruna
Kristianstad
Linkdping
Lulea

Lund
Malmo

3.6.2 Antal anstallda per organisationsform 2022

Samtliga anstallningsformer

1223

Decentraliserad
B Centraliserad
[l Gemensam

Totalsumma: 2 422

Kapitel 4

4.1 Sandningstid per kanal, timmar + lokalt utbud

Antal Ort Antal = —a
2 Marsta/Sigtuna 1 o Forstasandning 3672 3043 549 167 509
L IS8 Repris 3871 2582 4645 1544 1517
1 Norrkdping 22 S
. Total 7543 5625 5194 1711 2027
1 Norrtalje 1
16 Nykdping 1 - Forstasandning 3910 3457 516 217 612
48 Skara 1 Y Repris 3366 2299 4579 1794 1378
N
1 Skelleftea 2 Total 7275 5756 5095 2011 1990
11 Stockholm, inkl Rinkeby 1567 EEET 3013 3417 534 i 573
6rstasandnin
174 Sundsvall 23 N : J
2} Repris 3404 2321 4676 1292 1289
14 Sveg 1 ~
. Total 7317 5739 5210 1738 1862
8 Salen 2
Sodertalje 8 Inklusive lokala nyheter, totalt producerade timmar férdelade pa 21 lokalredaktioner
5 Uddevalla 2
R Lokala nyheter 2020 2021
15 Umea 135
Producerade timmar totalt 3241 3190
[¢) Uppsala 1% . . .
. Sénda timmar per redaktion 154 152
1 Visby 1
12 Vastervik 1
22 Vasteras 17
14 Vaxjo 45 4.1 Sandningstid per kanal 2022, timmar 4.2.1 Tillgangligt i Play, timmar
1 Amal 1
. 7317 32438
2 Orebro 18 2000 Repris 30392
24 Ornskoldsvik 2 I Forstasiandning 30K 4
1 Ostersund 14 6000 4 5739 27082
N 5210
162 & 25K
Overtorned 1 5000 - 14197 16680
Antal anstallda 2422
4000 - 20K | 12537
3000
2000 | 1738 1862 15K 4
1000 4 10K
0
3_8 Svenska’ andel och timmar 2022 SVT1 SVT2 SVT Barn KIL(msklaps- SVT24 5K |
analen
Totalt: 21 866 timmar
0K
2020 2021 2022
542 4.2.2 Forstapubliceringar i Play, timmar Aterpublicering B Forstapublicering
16K
5652
14K | 4.2.2 Forstapubliceringar i Play 2022, timmar
12K 758
15672 10K+
8K
Svenska
[ Ovriga sprak 6K
B ngettal
4K 4
2K B Aven santi marknatet
. Liveséndningar i Play, &ven sant i marknatet
OK- Livesandningar i Play, unikt i Play
2020 2021 2022
Unikt i Play
Unikt i Play

120

Liveséndningar i Play, unikt i Play

Livesandningar i Play, aven sant i marknatet

Aven sant i marknatet

Kunskapskanalen

7941
14159
22100

8712
13415
22126

8884
12982
21866

2022
3234
154
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Kapitel 5

5.3 Andel av utbudet per programkategori 2022

Skarv 0%
5%

13%

8%

7% 10%

Barn och unga
Fiktion

. Underhéllning

. Sport
Kultur och musik

. Fritidsfakta

. Vetenskapsfakta
Samhallsfakta

. Nyheter inkl lokala nyheter
SVT Forum

5.3 Utbud per programkategori, andel och timmar

2020 2021 2022
Barn och unga 5648 26% 5589 25% 5665 26%
Fiktion 2985 14% 2428 11% 1957 9%
Underhallning 1254 6% 1175 5% 1419 6%
Sport 1199 5% 1848 8% 2091 10%
Kultur och musik 1614 7% 1423 6% 1421 7%
Fritidsfakta 2373 11% 2285 10% 2118 10%
Vetenskapsfakta 2136 10% 2319 10% 1760 8%
Samhallsfakta 2394 11% 2504 11% 2749 13%
Nyheter inkl lokala nyheter 1223 6% 1209 5% 1599 7%
SVT Forum 1260 6% 1331 6% 1075 5%
Skarv 13 0% 17 0% 12 0%
Totalt 22100 100% 22126 100% 21866 100%

5.4 Publikfragor om Sverigespegling, i procent

2020
Ha nyheter, innehall och medverkande fran alla delar av landet 70 %
Ha en jamstalld férdelning mellan kvinnor och man 66%
Spegla mangfalden av manniskor i det svenska samhallet 59 %
Ge utrymme fér manga olika asikter och perspektiv 59 %
Spegla asikter och perspektivsom du kdnner igen dig i 56 %

Kélla: Kantar (16—80 ar)

2021 2022
70 % 75%
64 % 68%
58% 62%
56% 61%
54 % 58%

Kapitel 6

6.2 Film, beslutade samproduktioner 2022

Langfilm 41,1 Mkr
Madame Luna (2024)

My Favourite Cake (2024)
Rom (2024)

Vem ar stor? (2025)

Arru (2025)

Blodmane (2024)

Den svenska torpeden (2024)
Hakan brékan 2 (2025)
Kunskapens skog (2025)
Natatorium (2024)

Oxygen Station (2024)
Rorelser (2025)

Super-Charlie Begins (2024)
Sé& lange hjartat kan sla (2025)
Vogter (2025)

Varn (2024)

Talang 10,0 Mkr
Biodlaren (2024)

Disseldorf Skane (2024)

Egghead Republic (2024)

Glaspest (2023)

Dokumentar 26,6 Mkr
Ofvre Tensta fd Grannar lang fr Should |
Dox: After work

Lapp vs Same

Dox: Mullans son

Dox: Leaving Jesus

Samlarna

Den grona kapplopningen fd Ett fossilfritt Sverige
Jag ar alltid din fritidsledare

Dok 30 min: Bon for Orkelljunga
Schlagergeneralen i USA

Dox: Breaking Social

Dialogpolisen

Ingves och pengarna

Black Bird

Frihetsrorelsen

ADAM BELALIA vs VARLDEN

Alskade Nancy

Folkrace

Twister

Alexandra Charles: Allt jag valde att inte se
Smokey och drdmmen om hans VM
Kampen om fjallet (serie)

Kortfilm

At the window

The conquest of space
Doris och Bettan
Family Ties

4,9 Mkr

Kan nagon berétta for mig att allt kommer att bli bra

Filmen ar for vit

Surprise

Den offentliga kvinnan
Jorgen Hyltes Svager

Visit Varberg

Nastet

Balladen

The heart of an astronaut
The Life of JB

Ropet fran Falkdping
Place the sun set; the west
Gosta Petter-land

Torn

Madden

Roster fran Asien

Attentat

Massacre of the innocents

Kulturdokumentar
Himlens Mérkrum 3

Bli som folk/Stina Stoor
Joyce Carol Oates

Nina Hedenius

Notes on a journey

8,4 Mkr

Ett livi Punkens tjanst - Tompa eken

Jalava
Skateboard

Ned i min kallare - GdGmmer mig i Eden
Livet &r kort, konsten &r lang - En film om Ake Géransson

Josef Frank
Teaterbaten
Celtic Utopia
Helen Adam utv.
Sworn to the dark

Totalt

91,1 Mkr

6.3 Barn och unga férstasandningar 2022, timmar

Barn (3-11 ar) 2022 Svenskt Utlandskt Totalt

Fakta och nyheter 158 1 160
Kultur och konstnarliga upplevelser 132 232 364
Totalt 290 233 524
Unga (12-19 &r) 2022 Svenskt Utlandskt Totalt
Fakta och nyheter 131 4 135
Kultur och konstnarliga upplevelser 127 10 137
Totalt 258 14 272
Totalt barn och unga (3-19 ar) 2022 796
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6.3 Barn och unga forstasandningar, timmar

Barn (3-11 &r) 2022 Svenskt
Fakta och nyheter 158
Kultur och konstnarliga upplevelser 132
Totalt 290
Unga (12-19 &r) 2022 Svenskt
Fakta och nyheter 131
Kultur och konstnarliga upplevelser 127
Totalt 258

Totalt barn och unga (3-19 ar) 2022

Barn (3-11 ar) 2021 Svenskt
Fakta och nyheter 166
Kultur och konstnarliga upplevelser 156
Totalt 322
Unga (12-19 &r) 2021 Svenskt
Fakta och nyheter 105
Kultur och konstnarliga upplevelser 155
Totalt 240

Totalt barn och unga (3-19 &r) 2021

Barn (3-11 &r) 2020 Svenskt
Fakta och nyheter 169
Kultur och konstnarliga upplevelser 137
Totalt 306
Unga (12-19 &r) 2020 Svenskt
Fakta och nyheter 117
Kultur och konstnarliga upplevelser 100
Totalt 217

Totalt barn och unga (3-19 ar) 2020

Avrundningsfel forekommer i tabell, redovisningen av utbudet sker i hela timmar, underlaget innehaller minuter.

Utlandskt
1

232

233

Utlandskt

Utlandskt
0

199

199

Utlandskt
30
22
52

Utlandskt
0

206

206

Utlandskt
16
29
45

Totalt
160
364
524

Summa
135
137
272

796

Totalt
166
355
520

Summa
135
157
291

811

Totalt
169
343
513

Summa
133
129
263

776

6.4.1 Textningsgrad 6.4.2 Syn- och teckensprakstolkning i timmar

Forproducerat Direkt Syntolkning 2020 2021 2022
100% ~ Sant broadcast 622 693 651
Séant internet 7 16 4
80% Tillgangligt on demand 342 335 319
Totalt 972 1044 974

60%
Max tillgangligt on demand 30 % 203 238 256
40% | Ny Total 832 947 911
0% Teckensprakstolkning 2020 2021 2022
g g g § § g Sant broadcast 413 344 423
N N & & N A Séant internet 275 268 208
Tillgangligt on demand 512 400 372
Totalt 1201 1012 1003
Max tillgangligt on demand 30 % 203 238 256
Ny Total 891 849 887
Krav 2020 2021 2022
(andel av svenskt) 676 792 853
6.5.1-6.5.2 Utveckling av minoritetssprak M 2022
Sammantaget alla bolag, index M 2021
[l 2020
2019

Forstasandningar Det samlade programutbudet

300 350
250 300
200 i 250 -
200

150
150 ]

100 |
100
50 50
0 0

Finska Samiska Meankieli Romani Tecken- Jiddisch Totalt Finska Samiska Meénkieli Romani Tecken- Jiddisch  Totalt
chib sprak chib sprak
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6.5.1 Minoritetssprak, férstasandningar alla bolagen, timmar och index

2019 Totalt

SR SVT UR Snitt
100 100 100 100

6.5.2 Minoritetssprak, totalt alla bolagen, timmar och index

2020 Totalt

Finska 3659 3814

Meénkieli 376 24 4 404 100 100 100 100
Romani chib 157 31 7 195 100 100 100 100
Samiska 741 92 8 841 100 100 100 100
Teckensprak 0 85 16 101 100 100 100
Jiddisch 3] 2 1 6 100 100 100 100
Totalt 4936 372 53 5361 100 100 100 100

118 108 84 103

2019 SR SVT UR Totalt UR Snitt
Finska 7502 377 42 7921

Meénkieli 1107 62 19 1188 100 100 100 100
Romani chib 444 76 20 540 100 100 100 100
Samiska 1428 162 21 1611 100 100 100 100
Teckensprak 0 226 37 263 100 100 100
Jiddisch 7 13 5] 13 100 100 100 100
Totalt 10488 906 142 11536 100 100 100 100

2020 UR Totalt

SR SVT UR Snitt
100 124 109 111

2021 Totalt

Finska 4330 4494

Meankieli 382 25 5 412 102 104 142 116
Romani chib 158 32 7 197 100 103 105 103
Samiska 743 95 9 847 100 103 106 103
Teckensprak 88 14 102 104 90 97
Jiddisch 4 2 5 8 127 100 318 182
Totalt 5616 391 53 6060 109 104 141 117

SR SVT UR Snitt
118 110 101 110

2022 Totalt

Finska 4319 4488

Meénkieli 381 29 6 415 101 121 155 126
Romani chib 157 29 7 193 100 94 109 101
Samiska 741 86 10 837 100 93 117 103
Teckensprak 0 90 16 106 o 106 101 103
Jiddisch 5 2 3 10 152 100 365 206
Totalt 5601 388 60 6049 114 104 158 125

SR SVT UR Snitt
118 112 110 113

Finska 7 495 8008

Meénkieli 1123 66 19 1208 101 106 100 102
Romani chib 446 85 22 553 100 112 108 107
Samiska 1432 175 21 1629 100 108 101 103
Teckensprak 241 38 279 107 104 105
Jiddisch 9 5 5 18 123 167 163 151
Totalt 10505 1039 151 11694 105 121 114 113
2021 SR SVT UR Totalt UR Snitt
Finska 7477 407 53 7937

Meénkieli 1118 66 18 1202 101 106 97 102
Romani chib 444 77 19 540 100 101 94 98
Samiska 1428 150 20 1597 100 93 93 95
Teckensprak 0 227 &7 264 100 100 100
Jiddisch 9 10 16 35 132 B 528 331
Totalt 10476 937 162 11575 106 140 173 140

2022 UR Totalt

SR SVT UR Snitt
100 128 151 126

126

Finska 4319 4493

Meénkieli 381 25 6 412 101 104 168 124
Romani chib 157 B 9 201 100 112 130 114
Samiska 738 103 10 851 100 112 121 111
Teckensprak 0 85 17 102 - 100 107 103
Jiddisch 9 3 3 15 293 167 383 281
Totalt 5604 405 64 6074 142 118 170 141

Finska 7505 8050

Meénkieli 1117 66 20 1203 101 107 105 104
Romani chib 444 87 23 553 100 114 116 110
Samiska 1447 174 23 1644 101 107 112 107
Teckensprak 0 226 39 265 - 100 104 102
Jiddisch 13 7 7 27 183 247 218 216
Totalt 10525 1042 175 11742 117 134 134 128
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6.5.3 Minoritetssprak i SVT, timmar

Forstasandningar och totalt

Finska Samiska Meankieli
o
=N Forsta 138 92 24
«

Totalt 377 162 62
Q Forsta 149 95 25
o
OF Total 467 175 66
o Forsta 152 86 29
=)

DN Total 407 150 66
N Forsta 155 103 25
=]

BN Total 482 174 66

6.5.4 Minoritetssprak online 2022, timmar

Finska Samiska Meankieli
Forstapubliceringar 148 100 25
Totalt on demand 241 154 62
Samiska Meankieli

Live i Play 9
Unikt i Play 11 7 2
Totalt 11 16 2

6.5.5 Minoritetsspraken i malgrupper, timmar

Romani Chib
31
76

32
85
29
77

35
87

Romani Chib
35
57

Romani Chib

Teckensprak

85
226

88
241

90
227

85
226

Teckensprak
90
228

Teckensprak

Jiddisch

Jiddisch

Jiddisch

Totalt
372
906

391
1039

388
937

405
1042

Totalt
401
749

17
36
53]

Finska Samiska Meankieli RomaniChib  Teckensprak Jiddisch Totalt

VAULAN Vuxna 316 113 32 48 166 5] 678
Barn 3-11 34 22 13 4 40 114

Unga 12-19 28 27 17 24 20 115

Total 377 162 62 76 226 3 906

Vuxna 33 103 23 33 180 5 676

Barn 3-11 37 53 13 12 41 156

Unga 12-19 96 20 30 40 21 207

Total 467 175 66 85 241 5 1039

VOVARN Vuxna 336 106 15 32 156 10 655
Barn 3-11 38 27 24 23 49 162

Unga 12-19 32 16 28 22 21 120

Total 407 150 66 77 227 10 937

vl ¥A \uxna 437 129 36 18 157 7 783
Barn 3-11 30 38 16 36 41 1 163

Unga 12-19 15 8 14 32 28 0 97

Total 482 174 66 87 226 7 1042

Kapitel 7

7.1.1 Verksamhetens intakter, mkr

Mkr 2020 2021 2022
Erhallna avgiftsmedel fran rundradiokontot 5041,2 5142,0 52449
Korrigeringar mellan programbolagen -6,8 -4,0 -4,0
Totalt erhallna avgiftsmedel 5034,4 5138,0 52409
Avgiftsmedel 6verférda till RIKAB 0,0 0,0 0,0
Avgiftsmedel 6verférda till SRF -92,8 -96,2 -107,2
Delsumma 6verforda avgiftsmedel -92,8 -96,2 -107,2
Netto erhéllna avgiftsmedel 4941,6 5041,8 51337
Férandring skuldférda avgiftsmedel *) -412,3 -14,7 -106,2
Summa intaktsférda avgiftsmedel 45293 95% 50271 95% 50275 95%
Ovriga intakter 204,8 224,2 2238
Summa 6vriga intakter 204,8 4% 224,2 4% 223,8 4%
Summa 47341 99% 5251,3 99% 5251,3 99%
Sidoverksamhet 45,2 1% 51,3 1% 53,5 1%
Summa intakter 47793 100% 5302,6 100% 5304,8 100%

7.1.2 Ovriga intakter exklusive sidoverksamhet, mkr
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7.1.2 Ovriga intakter exklusive sidoverksamhet, mkr

Mkr 2020 2021 2022
Anslag 4,2 6,2 10,0
Produkter och forlag 6,1 59 58
Royalty 11,0 8,7 11,8
Sandnings- och nyttjanderatt 22,5 377 43,0
Sponsring 25,8 48,7 37,5
Tekniktjanster 1,7 24,8 3.0
Samproduktioner och andra rorelseintakter 133,5 92,2 112,7
Totalsumma 204.8 224,2 2238
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7.1.2 b Tabell 6vriga intédkter inklusive intakter fran kommersiella samarbeten 2022

Kategorier Exempel Exempel Exempel Varav Samtliga aktorer vid Samtliga produktioner vid
pavem pavad kom- intikter frin kommer- intakter fran kommersiella
mersiella siella samarbeten samarbeten
Anslag Bidrag fran staten 10 Statoch MSB Sarskild
myndighet beredskaps-
verksamhet
Produkter Direkt program- 58 Allmanheten samt | Alrik Hed- Forsaljning
och forlag relaterad forsaljning partihandel med lund AB av pappers-
pappersvaror julkalender
Royalty Royalties fran filmoch | 11,8 Tv-bolag, produk- | B-Reel Films | En mansom
drama dar SVT varit tionsbolag samt AB, Banijay heter Ove, Jag
samproducent distributérer Rigths Ltd, arZlatan, Sune
European — midsommar,
collection Bron, Tjockare
agency, anvatten, Akta
Filmlace manniskor
International
AB, Matador
Film AB,
Viaplay
Studios
Sweden AB
Sandnings- Vidareférsaljning av 43,0 Andra mediebolag | Aftonbladet | Fotbolls-EM
och nyttjande- | ratten att visa olika Hierta AB, damer, Fot-
ratter sportevenemang eller Danmarks bolls-VM herrar,
andra rattigheter SVT radio, FLX Spelskanda-
har TV AB, NRK len, Svensk
AS, TV2 ishockey, Tunna
Danmark bla linjen
A/S, TV4
AB, Viaplay
Group UK
Ltd, Yleisra-
dio Oy
Sponsring Intakter fran forsalj- 375 Intakter via More Space | Exempel pa
ning av exponering pa féretag som skoter sponsorer:
sponsorsskyltar forsaljningen Autoexperten,
Elon, ICA,
Kaminexper-
ten, Mazda,
Pantamera,
Westfield Mall
of Scandinavia
Tekniktjanster | Forsaljning av 3,0 Féretaginom FLXTVAB, Forséljning och
tekniska resurser tv-verksamhet Monkberry, uthyrning till
Svensk andra tv-bolag
Friidrott av tekniska
Produktions | resurser tex vid
AB, TV4 SMi friidrott
Media AB och Diamond
League
Samproduktio- | Bidrag fran andra 112,7 Andra tv-bolag, Danmarks Lonebidrag, 87,8 Bister AB, Danmarks Radio, Allt som blir kvar, Bakom Tunna
nerochandra | samproducenter film- och radio, NRK, Nordiskt European Collection Agency | bl& linjen, Bror, Den férsvunna
rorelseintakter | dar SVT producerar tv-fonder, externa | Radiohjal- EU-kontor, A/S, Irisfilm AB, Karnfilm AB, | historien, Det krokiga och det
produktionen. Totalt produktions- pen, YLE valutavinster, Live Nation AB, Nobel, Nord- | raka - en film om arkitekten C,
cirka 30 produktioner. bolag. | vrigt Vérldens barn iska TV-samarbetsfonden, Detektiven fran Beledweyne,
Valutavinster, telefon- blandade. Fér de Nordvisionssekretariatet, Draken och de sju prinsessorna,
intakter, forsaljning kommersiella sam- NRK A/S, Prize Outreach AB, | Eagles, Fake patient, Fusk i
inventarier, nordiskt arbetena kommer RUV, TV2 Danmark, YLE spelvarlden, Fangelseexpe-
EU-kontor intakterna fran rimentet Little Scandinavia,
samproducenter, Haijbyaffaren, Intervision - nar
rattighets- och finsk schlager rev ner jarn, Kalla
evenemangsfo- fall, Kamprads miljoner, Konsten
retag att skapa filmmusik, Laleh, LEA,
Markattalabba, Melodifestivalen,
NPF-diagnoser, Nelly Rapp,
Nobel, Nordic Beats, Pilot Fifa,
Pilot Nordic Championship week,
Pa sparet, Selma, Sov gott med
Batra, Spelskandalen, Stopp,
Strula, Sune - midsommar, Tajma,
Tunna bla linjen, Tuta Alfons,
UG, Ur spar, Veronica, Alskade
hatade latar
2238 87.8

130

7.1.2 c Ovriga intakter, inklusive intakter fran kommersiella samarbeten

2020 2021 2022
Varav Varav Varav
Typ av intakt Totalt kommersiella Totalt kommersiella Totalt kommersiella
Anslag 4,2 6,2 10,0
Produkter och férlag 6,1 59 58
Royalty 11,0 8,7 11,8
Sandnings- och nyttjanderatter 22,5 377 43,0
Sponsring 25,8 48,7 37,5
Tekniktjanster 1.7 24,8 3,0
Samproduktioner och andra rorelseintakter 133.5 95,6 92,2 70,7 112,7 87,8
Totalsumma 204,8 95,6 224,2 70,7 2238 878

7.1.3 Sponsring i SVT 2022

Alla sponsrade sandningar i broadcast, inkl. sammandrag, studioprogram och repriser

Antal sdndningar

Antal billboards

19 Sportevenemang + finalen i Melodifestivalen i broadcast i broadcast
Fotbolls-VM herrar, Qatar (21 nov-18 dec) 64 170
Fotboll: EM, damer (England 8-31 juli) 15 matcher 38 77
Friidrott: VM (Oregon 15-24 juli) 50 105
EM-veckan (Minchen 11-21 aug) 33 118
SM-veckan vinter 2022 (Pite&d 23-29 mars) 14 47
Fotboll: Landskamper (Damlandslaget)* 6 24
Skidor: Ski Classics (L&nglopp) 17 34
Fotbollsstudion (Allsvenskan) 22 44
Alpint: Varldscupen var/hdst (Osterrike/Schweiz) 27 51
Paralympics (Peking 4-13 mars) 39 58
Innebandy-VM (5-13 nov) 11 30
Skidskytte: Varldscupen (var/hést) 60 111
Hockeykvall: (SHL var/hést) 29 58
Motor: WRC, inkl Svenska Rallyt 55 102
SM-veckan sommar 2022 (Linkdping 27 juni—3 juli) 11 57
Ridsport-VM (Danmark 6-14 aug) 13 20
Ishockey: Junior-VM (2022/2023) 13 59
Friidrott: Diamond League 7 14
Ishockey: Champions Hockey League (CHL) 28 76
Finalen: Melodifestivalen 5 10
Summa 542 1265

Antal foretag/varumarken: 67 st

Intékt totalt: 37,5 milj.

*Posten "Fotboll Landskamper (damlandslaget)" innehéller 2022 liksom 2021 en serie matcher som damlandslaget i fotboll
maste spela for att kvalificera sig till VM
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7.2.1 Verksamhetens kostnader, mkr

Mkr 2020 2021 2022

Programkostnader 3694,5 77 % 4230,5 80% 4104,5 77 %
Distributionskostnader 1931 4% 162,4 3% 152,2 3%
Ovriga kostnader 846,5 18% 858,5 16% 994,5 19%
Summa 4734,1 99% 5251,4 99% 5251,2 99%
Sidoverksamhet 357 1% 43,0 1% 45,1 1%
Summa kostnader 47698 100% 5294,4 100% 5296,3 100%

7.2.2 Andel av totala kostnader per programkategori
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0 || oow B
Fiktion ~ Underhallning ~ Sport Kulturoch  Fritidsfakta Vetenskaps- Samhalls- Nyheter ~ SVT Forum Skarv
musik fakta fakta
7.2.2 Andel av totala kostnader per programkategori, mkr
Mkr 2020 2021 2022
Fiktion 10648 22% 1070,3 20% 1001,6 19%
Underhallning 869,3 18% 7989 15% 941,1 18%
Sport 438,8 9% 10690 20% 7878 15%
Kultur och Musik 290,7 6% 2837 5% 2869 5%
Fritidsfakta 311,1 7% 3349 6% 378,5 7%
Vetenskapsfakta 124,7 3% 1071 2% 94,8 2%
Sambhallsfakta 4441 9% 465,6 9% 546,1 10%
Nyheter 11323 24% 1068,6 20% 11573 22%
SVT Forum 52 0% 54 0% 58 0%
Skarv 53,2 1% 479 1% 51,2 1%
Summa 47341 100% 5251,4 100% 5251,2 100%

7.4 Sidoverksamhet, mkr

Produktionsresurser

Hela tv-program

Forsaljning rattigheter

Arkivforsaljning

Rekvisita o kostym

Totalt

Intakter

Kostnader
Gemensamt paslag
Resultat

Intakter

Kostnader
Gemensamt paslag
Resultat

Intékter
Kostnader
Gemensamt paslag

Resultat

Intékter
Kostnader
Gemensamt paslag

Resultat

Intékter
Kostnader
Gemensamt paslag

Resultat

Intakter

Kostnader
Gemensamt paslag
Skatt

Resultat

2020
13,4
11,3

18
0.3

49
2,3
0.7
19

71
3.6
09
2,6

79
2,8
11
4,0

119
7.0
1.6
3.3

45,2
270
6,1
2,6
9.5

2021
194
171

19
0.4

4,3
15
0,4
2,4

71
3,6
0,7
2,8

7.5
3.0
0.8
&7/

13,0
10,7
13
10

51,3
359
51
21
8,2

2022
19.0
16,8

2,0
0,2

4,5
15
0,5
2,5

7.6
3,6
0.8
3.2

8,6
3.4
0.9
4,3

13,8
12,0
L4
0.4

53,5
37,3
56
2,2
8.4
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Bilaga 1

Riktlinjer gallande distribution av
SVT:s innehall och tjanster pa

externa plattformar

Dessariktlinjer har sin grund i den éver-
gripande policy som SVT tillampar pa all
distribution. Nedan sammanfattas forst
vissa delar av SVT:s distributionspolicy
och déarefter beskrivs SVT:s utgangs-
punkter for hur dessa tillampas pa externa
plattformar.

For att SVT ska kunna uppfylla sitt
public service-uppdrag behdver utbudet
vara tillgangligt sa att sd manga som
moijligt kan tillgodogdra sig det. Det ar
aven en tydlig forvantan fran publiken.
Det innebar att utbudet behodver distribu-
eras pa olika plattformar, som marknat,
satellit, kabel, IPTV och internet. SVT
bedriver egensandning av de linjara ka-
nalerna—idag SVT1, SVT2, SVT Barn,
SVT24 och Kunskapskanalen — i mark-
natet, via satellit och éver internet. De
linjara kanalerna vidaresands av andra
aktorer i kabelnat, IPTV-nat och dver
internet. SVT:s on demand-utbud distri-
bueras pa internet via SVT:s egna webb-
platser och applikationer. De program
som vidaresands i linjara kanaler kan
aven tillgangliggdras som on demand av
tv-operatorer. Vid distribution pa internet
ar SVT:s egna webbplatser och applika-
tioner prioriterade.

Likabehandling

SVT utgar fran likabehandling i relationer-
na till externa plattformar. Det betyder att
aktérer med jamforbara tekniska forut-
sattningar och affarsupplédgg behandlas
lika, men ocksa att SV T:s avtal kan skilja
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sig mellan aktorer med olika forutsatt-
ningar. SVT har inte mojlighet att teckna
avtal med alla som 6nskar inga distribu-
tionsavtal med SVT och prioriterar darfor
distributionssamarbeten som inte kraver
sarlosningar. SVT deltar i utvecklingen nar
det galler produktions- och distributions-
teknik och har en 6ppen installning till nya
mojligheter att tillgangliggdra programut-
budet. | praktiken maste dock avvagningar
goras mellan kostnader och nyttan for all-
manheten.

Vidaresandning av linjara kanaler

All vidaresandning av SVT:s linjara kanaler
ska ske samtidigt och oférandrat i forhal-
lande till den ursprungliga sandningen.

| de fall dér vidaresandningen omfattas av
vidaresandningsplikt, ska sandningarna
ha det innehall som &r avsett att tas emot
inom visst geografiskt omrade (lokala
sandningar). Avvikelser (digital/analog-
omvandling, begransning av antalet pro-
gramtjanster) regleras av lag och ratts-
tilldmpning.

On demand vid vidaresandning

av linjara kanaler

TV-operatér som vidaresander SVT:s
linjara kanaler ges mojlighet att inom sina
plattformar erbjuda omstart och/eller till-
gangliggdrande pa begaran i upp till sju
dagar (s.k. catch-up) av program som
sands i SVT:s linjara kanaler. Licens ges
med stod av avtalslicens som regleras i
avtal med Copyswede.

Sociala natverk

SVT anvander sociala natverk for mark-
nadsféring och dialog med publiken.
Syftet med innehall i sociala natverk ar
att skapa kdnnedom och engagemang
for att 6ka anvandningen av innehall pa
SVT:s egna webbplatser och applikatio-
ner.

Overgripande utgangspunkter for
distribution pa externa plattformar

| forhallande till varje enskild plattform
gbrs en bedémning av om, och i sa fall pa
vilket satt, SVT:s utbud ska finnas pa
plattformen. Centrala utgangspunkter
som alltid ska vagas in &r a) i vilken grad
den aktuella plattformen bidrar till att for-
enkla publikens tillgang till och anvand-
ning av SVT:s innehall och tjanster och b)
SVT:s oberoende i férhallande till kom-
mersiella aktérer. Sammantaget ar detta
avgorande for att SVT ska kunna uppratt-
halla allménhetens fortroende for verk-
samheten. Dessa centrala utgangspunk-
ter bryts neri nedanstdende omraden
utifran vilka SVT gor en helhetsbedém-
ning och l6pande uppfoéljningar av platt-
formen.

A) Redaktionell kontroll och publicistiskt
ansvar. SVT ska kunna uppratthalla re-
daktionell kontroll och publicistiskt an-
svar. Plattformar far inte forandra eller
forvanska SVT:s innehall, metadata eller
presentera SVT:s utbud med material som
inte tillhandahallits av SVT. SVT:s utbud

utgér en helhet. Plattformar tillats inte
vélja att tillhandahalla delar av utbudet.

B) Tydlig varuméarkesexponering. SVT
ska tydligt framga som avsandare av
SVT:s utbud. SVT ska ha tillrackliga moj-
ligheter att inom plattformen exponera
relevanta varumarken sa att publiken latt
kan identifiera vad som ar SVT:s innehall
och tjanster.

C) Framtradande placering. SVT:s pro-
gram och tjanster bor ges en framtradan-
de exponering och inte missgynnas i for-
hallande till andra innehallsleverantérer.

D) Tillgangligt och anvands av manga.
SVT prioriterar plattformar som ar till-
gangliga for och anvands av stora delar
av befolkningen. Oprévade och mindre
plattformar bedéms utifran dess framti-
da potential. Plattformar kan aven priori-
teras for att na sarskilda malgrupper. De
ska i storsta mojliga utstrackning vara
tillgangliga for personer med funktions-
variationer.

E) Fritt tillgangligt. Vid sidan om kostna-
der for till exempel internetabonnemang
och datatrafik ska det inte kravas sarskild
betalning for SVT:s innehall och tjanster.

F) Tillgang till data. SVT ska ha tillgang
till data inom plattformen relaterat till
SVT:sinnehall och tjanster. SVT ska
efterstrava kdnnedom géllande hur platt-

formen anvander data som genereras fran
anvandning av SVT:s program och tjanster.

G) Reklamfritt. Anvandarna ska inte ex-
poneras for reklam eller kommersiella
budskap som kan associeras med SV T:s
innehall och tjanster.

H) Plattformens hallbarhet. Plattfor-
mens agare ska ha finansiell, teknisk och
sakerhetsmassig kompetens och kapaci-
tet att tillhandahalla plattformen over tid.
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